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возможность использовать последние 600 знаков для продвижения своих марок,
продуктов, услуг и других деловых интересов в рамках общей темы.

За содержание рекламных объявлений редакция ответственности не несет.
При перепечатке материалов ссылка на еженедельник «Компьютерра» обязательна.

Материалы на подложке желтого цвета печатаются на коммерческой основе.

THE EDITORS
editor-in-chief
Dmitriy Mendreluk
mend@computerra.ru
senior editors
Sergey Leonov
sleo@computerra.ru
Sergey Vilianov
serge@computerra.ru
Vladimir Guriev
vguriev@computerra.ru
Leonid Levkovich-Maslyuk
levkovl@computerra.ru
coordinator
Olga Ilyina
oi@computerra.ru
editors
Constantine Kurbatov
banknote@computerra.ru
Ilya Schurov
ischurov@computerra.ru
style editor
Aleksander Shevchenko
proof-reader  
Julia Sleptsova

NEWS DEPARTMENT
head of department
Vladislav Biryukov
vvbir@computerra.ru
observers
Galaktion Andreev
Timophey Bakhvalov
Ivan Prohorov
Aleksander Bumagin
Stanislav Gobunov
Artem Zakharov
Denis Zenkin
Denis Konovalchik
Sergey Kirienko
Igor Kuksov 
Aleksey Levin
Michael Sannikov
Andrey Harlanov
Dmitriy Shabanov
Viktor Shepelev

DESIGN DEPARTMENT
art director
Oleg Dmitriev
olegd@computerra.ru
designers
Nikolay Velikanov
Alena Kuznetsova
cover designer
Viktor Zhizhin
artist
Alexey Bondarev
photographer
Aleksander Maslov

Technical Support
head of department
Vadim Gubin
support@computerra.ru

ADVERTISING
head of department
Elena Chernobaeva
echernobaeva@computerra.ru
senior manager
Irina Shemiakina
managers
Marina Timofeeva
Anastasia Vlasenko

Работа над
ошибками #655

К
огдато в «Компьютерре» работал Кондратий Плюхин, исправно до

кладывавший читателям об ошибках, допущенных авторами, редакто

рами и дизайнерами при выпуске журнала. Кондратий давно ушел и

даже не обещал вернуться, но ошибки остались, и сегодняшняя «13я»

посвящена им. Нам, конечно, далеко до шедеврального 180го номера, на об

ложке которого вместо «20 января 1997 года» стояло «20 декабря 1996 года», но

мы стараемся.

В теме «После завтра» («КТ» #651) сообщалось о появлении вирусного забо

левания, с которым ни один антибиотик не справится. На самом деле, такие ви

русные заболевания известны давно, поскольку антибиотики на вирусы не дей

ствуют вообще. О чем знают даже дети, но не знал или забыл Владимир Гуриев.

Чтобы успокоить читателей, скажем, что по законам кармической справедливо

сти Владимир немедленно свалился с вирусным заболеванием. Пусть теперь по

пробует своих антибиотиков, посмотрим.

В статье, посвященной литературной предыстории гипертекста, было указа

но, что «Андрей Волконский не умрет, женится на Наташе Ростовой, и все будут

счастливы». Заметим, что переделать таким образом сюжет «Войны и мира» бы

ло бы непросто, так как героя с именем Андрей Волконский в книге нет. Там

есть Андрей Болконский — звучит похоже, но разница, согласитесь, имеется.

Владимир Гуриев, с удивлением узнавший, что в книге «Война и мир» нет не

только гна Волконского, но и поручика Ржевского, также передает горячий

привет литредактору. Как интеллигентный человек интеллигентному человеку.

И два слова о дизайне. Множество читателей указало на мою ошибку в про

шлой «13й комнате», где я написал об уникальном конечном элементе — чер

ном квадрате Малевича. Нет в нем, дескать, ничего уникального, в каждом втором

журнале этот черный квадрат стоит. Но здесь как раз никакой ошибки не было

— в каждом втором журнале стоит обычный черный квадрат, а Малевич —

только у нас.

Что касается всех остальных элементов дизайна, то вашу конструктивную

критику мы читаем и много над ней думаем. От обрывания статей на полусло

ве мы пока решили отказаться — этот смелый художественный прием был по

нят не всеми. Некоторые до него еще не доро

ÂËÀÄÈÌÈÐ ÃÓÐÈÅÂ



2 КОМПЬЮТЕРРА | 36 (656) 2006

СОДЕРЖАНИЕ компьютерра
#36 (656) от 03.10.06

НОВОСТИ
4 ÍÎÂÎÑÒÈ

ТЕОРИЯ
ÎÊÍÎ ÄÈÀËÎÃÀ
ЛЕОНИД ЛЕВКОВИЧ−МАСЛЮК

22 Математический шоу−марафон
Джина Акиямы
ÎÏÛÒÛ
ОЛЕГ ВОЛОШИН
КОНСТАНТИН КУРБАТОВ

27 Позитивный негатив
ÐÛÍÊÈ
РОДИОН НАСАКИН

31 С прицелом на будущее

ПРАКТИКА 
ÑÎÔÒÅÐÐÀ
АЛЕКСЕЙ КЛИМОВ

39 Память на лица,
или Лица на память

ÒÅÕÍÎËÎÃÈÈ
ВЛАДИМИР НИКОЛАЕВИЧ 

44 Не улыбайтесь, это не поможет
52 ÆÅËÅÇÍÛÉ ÏÎÒÎÊ

ÐÛÍÊÈ
ВЛАДИМИР ГУРИЕВ 

54 Убей дерево
ÎÏÛÒÛ
СЕРГЕЙ ЛЕОНОВ

56 Не просто осциллограф

СВОЯ ИГРА
ÃÎËÓÁßÒÍß
СЕРГЕЙ ГОЛУБИЦКИЙ

36 Ода аматёру
ÎÃÎÐÎÄ ÊÎÇËÎÂÑÊÎÃÎ
ЕВГЕНИЙ КОЗЛОВСКИЙ

50 Красота — страшная сила!

ИНТЕРАКТИВ 
58 SMS
59 ÏÈÑÜÌÎÍÎÑÅÖ

31

50 44

18

12

8 22





4 КОМПЬЮТЕРРА | 36 (656) 2006

Однажды знаменитому физику Ричарду Фейнману, на досуге
развлекавшемуся вскрытием сейфов с кодовым замком, по−

счастливилось прознать про удивительного эксперта в этой области,
щелкающего шестизначные коды, как семечки. Когда же будущий
нобелевский лауреат с замиранием сердца познакомился с леген−
дарным умельцем, оказалось, что тот — самый обычный слесарь, а
весь его «хакерский» талант сводится к знанию двух комбинаций
цифр, выставляемых на сейфах изготовителем «по умолчанию».

Трудно сказать, читал ли мемуары знаменитого атомщика нью−
йоркский специалист по компьютерной безопасности Дэйв Голдсмит
(Dave Goldsmith), но следуя в кильватере «фейнмановского открытия»,

он недавно едва не разбогател на кругленькую
сумму. На дебют в хакерской шкуре Дэйва

вдохновила новость о проделках неизвестно−
го, который в начале августа ухитрился
перепрограммировать расположенный на
одной из бензоколонок Вирджинии бан−
комат на выдачу двадцатидолларовых ку−
пюр вместо обычных «пятерок». Любо−
пытно, что не пойманный до сих пор хит−
рец оказался добрым самаритянином:
любезно оставленной им дырой успели
попользоваться и другие страждущие:
тревожный звонок в полицию поступил
лишь на девятый день.

Профессиональный интерес взял
свое: определив, что жертва взлома от−
носится к серии Tranax Mini−Bank 1500
(на фото), дотошный криптолог зашел на
сайт производителя, где с изумлением
узнал, что банкоматы этой серии про−
граммируются при помощи вводимого с
клавиатуры пароля, напечатанного в ру−
ководстве по эксплуатации. Остальное

было делом техники: при помощи старины Google в Сети был найден
PDF−файл, содержащий 102−страничное руководство по эксплуата−
ции «электронного кассира». Самой захватывающей секцией «тал−
муда» оказалось «Программирование», на страницах которого по−
дробно обсуждались различные приемы «дрессировки» банкома−
тов — в том числе конкретные комбинации клавиш, используемые для
смены номинала выдаваемых «бумажек», а также снятия ограничения
в 40 купюр на одну пластиковую карту. Единственным препятствием к
грабежу оставалось лишь знание пароля доступа. Впрочем, универ−
сальная книжица выручила и на сей раз: помимо магической после−
довательности клавиш, переводящей банкомат в режим обслужива−
ния, на ее страницах приводились три установленных по умолчанию
пароля — для админа, сервисного работника и оператора. Так что
ларчик открывался просто: «Я предположил, что большинство из этих
банкоматов так и остались со старыми паролями», — признался
Голдсмит впоследствии журналистам.

Что ж, масштабы возможного обогащения трудно переоценить: судя
по бодрым реляциям Tranax, только в Соединенных Штатах ей удалось
установить свыше 75 тысяч банкоматов, львиную долю которых состав−
ляют машинки «счастливой» 1500−й серии. К чести Дэйва, он не по−
гнался за сомнительной выручкой, а тут же известил о находке компа−
нию−производителя, а затем опубликовал свои размышления в личном
блоге. Его отчет вызвал настоящую бурю в сетевом сообществе — до−
бровольцев, желающих лично углубить результаты сенсационных изы−
сканий, нашлось немало. Общими усилиями удалось установить, что
такой же степенью «защиты» страдают и изделия и других производи−
телей, в частности, банкоматы фирмы Triton серий 9100 и 9700, при
этом пароль «по умолчанию» в них оказался до смешного прост:
«123456». Правда, до практических экспериментов дело не дошло:
поднятые по тревоге «ATMовладельцы» срочно сменили пароли.

Ныне компании, делающие банкоматы, в спешном порядке готовят
патч на программную прошивку своих детищ, который заставит их
хозяев требовать ввода нового пароля перед началом эксплуатации.
Интересно, будет ли в коде заплатки предусмотрена «защита от ду−
рака», не позволяющая хозяевам повторно до−
считать до шести? ДК

НОВОСТИ
безопасность

А ларчик просто открывался

микроФишки

� Ïîÿâëåíèå â ñîâåòå äèðåêòîðîâ Apple èñïîëíè-

òåëüíîãî äèðåêòîðà Google Ýðèêà Øìèäòà (ñì.

«ÊÒ» #653) óæå íà÷èíàåò ïðèíîñèòü ñâîè ïëîäû.

Ïî ñëóõàì, êîìïàíèè âåäóò ïåðåãîâîðû î ïðåäîñ-

òàâëåíèè ïîëüçîâàòåëÿì âîçìîæíîñòè ïðîñìàòðè-

âàòü êîíòåíò ñ ñåðâåðîâ Google Video ÷åðåç óñò-

ðîéñòâî iTV, âûïóñê êîòîðîãî çàïëàíèðîâàí íà íà-

÷àëî 2007 ãîäà. Ïîìèìî ýòîãî, îæèäàåòñÿ ïîÿâëå-

íèå ðåêëàìû Google AdSense â îíëàéí-ìàãàçèíå

iTunes Store. АХ

� Sharp ðàçðàáîòàëà ÆÊ-äèñïëåé, îòîáðàæàþùèé

îäíîâðåìåííî òðè ðàçíûõ êàðòèíêè (ïðè ïðîñìîòðå

ïîä ðàçíûìè óãëàìè). Ìîäåëü ïðåäûäóùåãî ïîêî-

ëåíèÿ, ñïîñîáíàÿ âûâîäèòü ñðàçó äâà èçîáðàæåíèÿ,

óæå íàøëà ïðèìåíåíèå â àâòîìîáèëüíûõ íàâèãà-

öèîííûõ ñèñòåìàõ (âîäèòåëü è ïåðåäíèé ïàññàæèð

ìîãóò ïðîñìàòðèâàòü êàæäûé ñâîþ èíôîðìàöèþ,

íå ìåøàÿ äðóã äðóãó). НЯ

� Ïîõîæå, â áëèæàéøóþ ïÿòèëåòêó êîìïüþ-

òåðíûå ýíòóçèàñòû áóäóò ìåðÿòüñÿ óæå íå

ãèãàãåðöàìè, à ÷èñëîì ïðîöåññîðíûõ ÿäåð.

Íà ïðîøåäøåì â Ñàí-Ôðàíöèñêî Intel

Developer Forum ãëàâà êîìïàíèè Ïîë Îòåë-

ëèíè ïîêàçàë ïóáëèêå êðåìíèåâóþ ïëàñòèíó

ñ ïðîòîòèïàìè 80-ÿäåðíîãî ïðîöåññîðà.

Ýêñïåðèìåíòàëüíûé ÷èï ðàáîòàåò íà ÷àñ-

òîòå 3,1 ÃÃö è èñïîëüçóåò ñðàâíèòåëüíî

ïðîñòûå âû÷èñëèòåëüíûå ÿäðà, ñîåäèíåí-

íûå î÷åíü áûñòðîé øèíîé. Ïðåäïîëàãàåòñÿ,

÷òî ïîäîáíûå ìèêðîñõåìû ïîÿâÿòñÿ íà ðûíêå â òå-

÷åíèå ïÿòè ëåò. Íàïîìíèì, ÷òî ÷åòûðåõúÿäåðíûå

ïðîöåññîðû Intel äîëæíû äîñïåòü óæå ê íîÿáðþ. НЯ

M ×ÒÎÁÛ ÏÅÐÅÕÈÒÐÈÒÜ ÒÀÊÎÉ ÁÀÍÊÎÌÀÒ,
ÄÎÑÒÀÒÎ×ÍÎ ÓÌÅÒÜ ÏÎËÜÇÎÂÀÒÜÑß GOOGLE
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«Если ты не займешься политикой, то политика займется то−
бой» — правоту этой фразы отцы−основатели Google уже ус−

пели ощутить на собственной шкуре. Чего стоит одна маята с аме−
риканской Фемидой, едва не доведшей «поисковик номер один» до
цугундера за отказ представить следствию статистику поисковых
запросов  (см. «КТ» #624). Как видно, Брин и Пейдж решили взять
ситуацию под свой контроль: с их легкой руки на американском по−
литнебосклоне засияло новое созвездие, призванное изменить
расклад общественных сил в преддверии намеченных на ноябрь
парламентских выборов.

Отныне интересы «поисковика номер один» в Конгрессе будет
отстаивать объединение Google NetPAC, три последние буквы в на−
звании которого означают «комитет политического действия». Днем
рождения «партии имени Google» стало 14 сентября, когда она
прошла регистрацию в Федеральной избирательной комиссии.
Слово «Net» на ее флаге значится отнюдь не случайно: согласно
манифесту основателей, одной из главных целей объединения ста−
нет борьба за «открытый и свободный Интернет». Под этим много−
обещающим лозунгом «гугловцы» намерены сказать твердое «но
пасаран» тем из провайдеров, кто хочет регулировать скорость до−
ставки информационных пакетов в зависимости от платы за услуги.

Помимо поддержки «прогугловских» кандидатов, новоявленное
«политбюро» брошено на поиски политических тяжеловесов, спо−
собных влиять на решения парламентариев. Одной из первооче−

редных задач своей «партъячейки» отцы Google считают налажива−
ние отношений с находящейся ныне у руля республиканской пар−
тией. Как известно, во время предыдущей избирательной кампании,
когда «гугловцы» словом и кошельком поддержали демократов,
между ними и «слонами» пробежала черная кошка. Для поднятия
реноме «поисковика номер один» у республиканцев в ряды «гуг−
лоббистов первого призыва» вошли ветераны этой партии Дэн Ко−
утс (Dan Coats) из Индианы и Конни Мак (Connie Mack) из Флориды.
Впрочем, на вольных устоях Google его нынешний «антидемократи−
ческий» демарш, похоже, никак не отразится. Как уверяет руковод−
ство, наблюдать за деятельностью NetPAC будет позволено не толь−
ко совету директоров компании, но и общественному комитету, со−
стоящему из ее рядовых сотрудников. 

Своим нынешним хождением в политику Google повторяет «мно−
гих славных путь»: к услугам профессиональных лоббистов прибе−
гает не одна хайтек−компания, а тон здесь задают Microsoft, Intel и
Cisco. Как видно, скоро им придется потесниться — не случайно же
в новом вашингтонском офисе Google, открывшемся в прошлом го−
ду, трудятся такие авторитетные старожилы Белого дома, как Роберт
Бурстин (Robert Boorstin) и Джеми Браун (Jamie Brown), бывшие со−
трудниками администрации предыдущего и нынешнего президентов
США. Интересно, как долго заокеанским избирателям осталось
ждать президентских выборов, на которых в качестве кандидатов
схлестнутся Билл Гейтс и Ларри Пейдж? ДК

ÍÎÂÎÑÒÈполитика

Гуглобби
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НОВОСТИ
игры

В ожидании чуда

В конце сентября в Японии прошла ежегодная игровая выстав−
ка Tokyo Game Show, отпраздновавшая в этом году десятилет−

ний юбилей. Работа форума для широкой публики (первый день был
закрытым, профессиональным) началась с выступления звезды ми−
ровой величины — главы Sony Computer Entertainment Кена Кутараги.
Его речь, вполне естественно, была посвящена игровым консолям
нового поколения — Sony PlayStation 3 и Nintendo Wii (Microsoft Xbox
360 как−то осталась за кадром). 

Буквально за пару дней до выставки Sony объявила, что мультиме−
дийный интерфейс высокого разрешения станет для PS3 стандартом
и появится не только в дорогой (как планировалось раньше), но и в
базовой модели приставки. Отсутствие HDMI−порта фактически сво−
дило на нет главные преимущества NextGen−платформы, не позволяя
в полной мере насладиться качеством графики и звука (для игр заяв−
лен формат Dolby Digital 5.1, а для Blu−ray видео — Dolby TrueHD
7.1). Так что выставочные демонстрации PlayStation 3, проходившие
на гигантских экранах (1080p), уже не сопровождались оговорками,
что качество на «младшенькой» может быть хуже. 

Понятно, что добавление востребованного интерфейса должно
было сказаться на себестоимости, но Sony не только не увеличила, но
даже снизила «проектную» цену на базовую модель консоли до 430
долларов (правда, пока только в Японии). С играми, к сожалению, все
не так хорошо. Из обещанных 27 тайтлов показали лишь 18 рабочих
игр, остальные, очевидно, не поспеют к запуску PS3. Впрочем, есть
надежда, что задержка с выходом положительно отразится на качест−
ве Ridge Racer 7, Virtua Fighter 5, Devil May Cry 4 и прочих продолже−
ний успешных сериалов. Интересно, что демонстрировались игры

уже не на «девелоперских», а «потребительских» версиях PlayStation
3 — именно тех, которые Япония и США получат в ноябре, а Евро−
па — в марте следующего года.

Показали на Tokyo Game Show и возможности работы PS3 в ка−
честве домашнего компьютера (веб−серфинг, обработка изображе−
ний, видео). Пока неизвестно, получит ли консоль клавиатуру и
мышь, но даже с помощью стандартного контроллера глава Sony
Worldwide Studios работал с документами просто виртуозно. Кстати,
через Интернет на PS3 можно будет загружать не только бонусный
контент, но и классические игры. Sony обещает, что новая
приставка будет обратно совместима с PSOne, PS2, SEGA Mega
Drive и другими «ветеранами».

Другие компании из «большой консольной тройки» тоже не
отстают. Nintendo пообещала ни много ни мало миллион Wii для
старта в США. Лишь пять игрушек демонстрировались в виде пол−
ностью рабочих версий, но к старту продаж должны быть готовы
полтора, а то и два десятка11. Microsoft же подогревала внимание по−
сетителей обещаниями выпустить к зиме внешний привод HD−DVD
(по слухам ведется также разработка версии консоли с интегриро−
ванным дисководом).

Кстати, судя по популярности нынешней Tokyo Game Show (40 ты−
сяч специалистов плюс 157 тысяч «зевак»), этот смешанный корпо−
ративно−развлекательный форум вполне может стать наследником
приказавшей долго жить в этом году специализированно−професси−
ональной Electronic Entertainment Expo (для сравнения — E3 2006 со−
брала всего около 60 тысяч человек). ТБ

1 Для отечественных поклонников Nintendo тоже есть хорошие новости — компания наконец
официально пришла на российский рынок.

микроФишки

� Google ïðàçäíóåò âîñüìóþ ãîäîâùèíó. Íà ñàìîì äåëå, êîìïàíèÿ ñî

ñòà íóëÿìè áûëà ó÷ðåæäåíà 7 ñåíòÿáðÿ 1998 ãîäà, êîãäà åäèíñòâåííûé

íàåìíûé ñîòðóäíèê ôèðìû Êðýéã Ñèëüâåðøòàéí (Craig Silverstein)

âïåðâûå îòêðûë äâåðü ðàñïîëîæåííîãî â ãàðàæå îôèñà. Ê òîìó âðåìå-

íè îñíîâàòåëÿì Ëàððè Ïýéäæó è Ñåðãåþ Áðè-

íó óæå óäàëîñü íàñêðåñòè ñî âñåõ ñâîèõ äðó-

çåé, ðîäñòâåííèêîâ è çíàêîìûõ îêîëî ìèëëè-

îíà äîëëàðîâ íà ðàçâèòèå ïðîåêòà, íî èç-çà

îðãàíèçàöèîííûõ ïðîâîëî÷åê ïðîöåññ ñòàíîâëåíèÿ ðåàëüíî ñóùåñòâó-

þùåé îðãàíèçàöèè Google Inc. çàíÿë ïðàêòè÷åñêè âåñü ñåíòÿáðü. Ïîýòî-

ìó íà ñàéòå êîìïàíèè «äåíü» ðîæäåíèÿ ðàñòÿíóëñÿ ïî÷òè íà ìåñÿö.

Ëþáîïûòíî, ÷òî ïåðâûé äâèæîê ïðîåêòà ðàáîòàë íà ðåñóðñå Ñòýíôîðä-

ñêîãî óíèâåðñèòåòà (google.stanford.edu), ñòðàíè÷êà êîòîðîãî æèâà è ïî-

íûíå, è îòêóäà ìîæíî óçíàòü, ÷òî 14 ñåíòÿáðÿ â ÷åñòü ñâîåãî âîñüìîãî

äíÿ ðîæäåíèÿ êîìïàíèÿ Google îáíîâèëà ïîèñêîâûé äâèæîê óíèâåðñè-

òåòñêîãî ñàéòà ñ âåðñèè 3.0 íà 4.0. КК

K ÊÅÍ ÊÓÒÀÐÀÃÈ: PLAYSTATION 3 ÁÓÄÅÒ ÁÅÇÓÏÐÅ×ÍÀ
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НОВОСТИ
софт

Джобс на броневике

На прошедшем 25 сентября очередном специальном меро−
приятии для прессы компания Apple представила новую вер−

сию своей программы для профессиональных фотографов
Aperture. Улучшения коснулись главным образом библиотеки фото−
графий. Если раньше она была закрыта для других приложений
проприетарным форматом, то теперь система хранения стала более
гибкой: появилась возможность архивировать фото на любые носи−
тели, но при этом работать с их уменьшенными копиями (качество
которых можно настроить самостоятельно). Помимо этого, в Aperture
добавлена поддержка плагинов (есть возможность автоматического
постинга фотографий в онлайновые системы вроде Flickr и
iStockphoto), переработаны многие функции коррекции изображе−
ния, значительно улучшена интеграция с другими программными
пакетами Mac OS X — iLife и iWork.

Интересно, что в этот же день компания Adobe выпустила четвер−
тую бета−версию конкурирующей с Aperture программы — Photoshop
Lightroom. До этого финальный релиз Lightroom ожидался к концу но−
ября, теперь же ждать его появления следует не раньше 28 февраля:
именно тогда истекает срок действия новой беты. Есть основания по−
лагать, что Adobe и вовсе дождется выпуска Creative Suite 3, наме−
ченного на весну 2007 года, и включит Lightroom в этот пакет. 

Негласное соперничество двух программ началось в ноябре 2005
года, когда Apple выпустила Aperture 1.0. Имя Lightroom тогда еще
никому не было известно, но слухи о том, что Adobe разрабатывает
пакет со схожей функциональностью, быстро распространились по
Сети. Только в самом начале 2006 года на сайте Adobe Labs появи−
лась первая бета Lightroom, но, к большому сожалению многих поль−
зователей Windows, доступна была лишь версия под Mac OS X. Ви−

димо, в Abobe прозевали момент выхода Aperture (что не удивитель−
но, учитывая «закрытость» Apple), на параллельную разработку вер−
сий для обеих операционных систем не хватало времени — и руково−
дители компании решили бросить все силы на Мак−версию, дабы
попытаться удержать от покупки Aperture многочисленных професси−
ональных фотографов, работающих на платформе Macintosh. Версия
Lightroom для Windows появилась только в середине июня.

Чем же замечательны эти программы? В первую очередь тем, что
позволяют работать с «сырыми» RAW−файлами так же просто, как и
с привычными JPEG’ми. RAW−файл, по сути своей, является цифро−
вым негативом — камера записывает в него всю информацию, кото−
рую улавливает светочувствительный сенсор, никак ее не обрабаты−
вая и не выбрасывая «лишнее», как это происходит при записи в
JPEG или TIFF. Таким образом, фотограф получает возможность вы−
ставить некоторые настройки, например, баланс белого или насы−
щенность цветов, уже после съемки, сидя за компьютером. Профес−
сионалы могут делать до тысячи кадров в день, поэтому после съемки
в первую очередь нужно выбрать лучшие из полученных фотогра−
фий, для удобства последующего поиска применить к ним различные
теги и только потом начинать их обрабатывать. Весь этот процесс
очень упрощают обе программы, которые стали первыми именно фо−
тографическими, а не растровыми (каким является, например, Adobe
Photoshop) редакторами.

И Aperture, и Lightroom, по сути своей, революционны. Но если
Adobe будет и дальше держать революцию на стадии «февральской
буржуазной», то Стив Джобс имеет все шансы провести «октябрь−
ский переворот» и установить в мире профессиональной фотогра−
фии власть надкусанного яблока. АХ

В Сети заговорили о том, что одна из самых популярных среди
американских студентов социальных сетей — Facebook.com —

будет продана Yahoo за миллиард долларов. Так дорого подобные сай−
ты еще не продавались: предыдущий рекорд был поставлен весной,
когда NBC Universal, дочерняя компания General Electric, купила жен−
ский ресурс iVillage за 600 миллионов долларов; а в прошлом году еще
одна популярная социальная сеть, MySpace, была продана News Corp.
за 580 миллионов (кстати, сейчас эксперты Forrester оценивают стои−
мость MySpace примерно в 20 миллиардов долларов).

Аналитики сходятся во мнении, что прогнозируемая сделка будет
выгодна обеим компаниям: Facebook сможет как минимум удвоить при−

быль от рекламы с помощью рекламного движка Yahoo, а последняя, в
свою очередь, получит в лице студентов лояльную аудиторию, откры−
тую нововведениям. Это весьма ценно, учитывая стратегию Yahoo, ко−
торая сейчас сконцентрирована на расширении рекламных площадей,
ради чего и развивает социальные сети и сервисы Web 2.0.

Последнее время Facebook претерпевает изменения, которые
большинством его участников отнюдь не приветствуются. Помимо
всего прочего, были объявлены планы открыть доступ к сервису всем
желающим: сейчас для того, чтобы зарегистрировать аккаунт на
Facebook.com, необходимо иметь адрес электронной почты в домене
.edu, который предоставляется только учебными заведениями. АХ

Дело на миллиард

K APPLE ÃÎÒÎÂÀ ÏÎÁÎÄÀÒÜÑß Ñ ADOBE ÇÀ ÏÐÎÔÅÑÑÈÎÍÀËÎÂ
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ÍÎÂÎÑÒÈскандалы

Машина времени вне закона

Еще свежи в памяти великие скандалы
эпохи Enron и Worldcom, а история, кажет−

ся, уже готовит место в своих скрижалях для но−
вых имен. Биржа NASDAQ предупредила не−
сколько крупных hi−tech−компаний, в том числе
nVidia, Apple и Dell, о возможном исключении их
акций из торгов. Проблема заключается в том, что
эти фирмы задерживают предоставление финан−
совой отчетности, что в свою очередь вызвано
расследованием их деятельности американской
Комиссией по биржам и ценным бумагам (SEC).

В большинстве случаев речь идет о выдаче
опционов на акции задним числом. Во многих
фирмах существует практика поощрения высших
чинов и отличившихся сотрудников опционами,
цена которых зависит от курса акций данной
компании. Обычно превращать опцион в деньги
немедленно не выгодно, но по прошествии вре−
мени его продажа способна принести владельцу
неплохие премиальные (при условии, что акции
за этот период «подросли»). Таким образом уби−
ваются сразу несколько зайцев: работник полу−
чает хорошее вознаграждение за свои труды,
работодатель — экономию бюджета и меньшую
текучесть кадров. Однако в некоторых компаниях
«нужным людям» дата выдачи опциона простав−
лялась задним числом, с оглядкой на котировки
акций, что иногда позволяло менеджеру высшего
звена положить в карман миллионы.

В принципе эта практика довольно распро−
странена, анализ деятельности очень многих
фирм показывает, что их руководство почему−то

получает опционы в самый удачный момент. В то
же время, убедительно доказать мошенничество
не всегда бывает просто. По состоянию на конец
сентября SEC рапортует о подозрениях в отно−
шении более чем ста компаний, многие из кото−
рых находятся в списке Fortune 500 и квартиру−
ют в Кремниевой долине. Кому−то, как Novell,
повезло больше — расследование их деятель−
ности носит полуофициальный характер. Кому−
то, как Dell, меньше: в них изымаются финансо−
вые документы за последние шесть лет, а к
следствию привлечена прокуратура. 

Примечательно, что некоторые из фигуран−
тов попали на прицел SEC больше года назад,
однако скрывали сей неприятный факт до по−
следнего момента. Пролить свет на масштабы
происходящего помогло участие биржи NAS−
DAQ, на которой торгуются акции этих компа−
ний. После того как руководству фирмы стано−
вится очевидно, что результаты расследования
могут потребовать пересмотра финансовых ре−
зультатов деятельности, оно задерживает пуб−
ликацию очередного квартального отчета. На
что NASDAQ, в свою очередь, отвечает предуп−
реждением снять акции с торгов, если отчеты не
появятся в ближайшем будущем. 

Как уверяют эксперты, такие гиганты, как Dell
или Novell, вряд ли действительно будут отлучены
от NASDAQ: подача апелляций позволяет сущес−
твенно отсрочить делистинг. А вот их руководи−
телям, если подозрения подтвердятся, может
прийтись несладко. ЕЗ

микроФишки

� Ñïóñòÿ 14 ìåñÿöåâ øòàòíîé íåðàçáåðèõè,

àìåðèêàíñêîå Ìèíèñòåðñòâî ãîñóäàðñòâåííîé

áåçîïàñíîñòè (DHS) íàêîíåö-òî îáðåëî äîñòîé-

íîãî ñïåöèàëèñòà, ïðèçâàííîãî âîçãëàâèòü îáî-

ðîíó ïðîòèâ õàêåðîâ è êèáåðòåððîðèñòîâ. Íà

äîëæíîñòü ñâîåãî ïîìîùíèêà øåô âñåàìåðè-

êàíñêîãî «ñåêüþðèòè» Ìàéêë ×åðòîôô (Michael

Chertoff) íàçíà÷èë âèäíîãî ñïåöèàëèñòà â îáëàñ-

òè èíôîðìàöèîííîé çàùèòû Ãðåãîðè Ãàðñèÿ

(Gregory Garcia). Äîëæíîñòü «çàììèíèñòðà ïî

êîìïüþòåðàì» äîâîëüíî ìîëîäà. Âïðî÷åì,

áîëüøóþ ÷àñòü ñâîåé èñòîðèè ýòî êðåñëî áûëî

÷èñòî «âèðòóàëüíûì»: ïî ïðèçíàíèþ âàøèíãòîí-

ñêèõ êàäðîâèêîâ, ìíîãèå èç ïîäõîäÿùèõ êàíäè-

äàòîâ îòêàçûâàëèñü îò ïðåäëîæåíèÿ î òðóäîóñò-

ðîéñòâå, à òå, ÷òî ïðèíèìàëè åãî, ïðîâàëèâàëè

«òåñò íà ïðîôïðèãîäíîñòü». Â ðåçóëüòàòå, ýòó

ðàáîòó ïðèõîäèëîñü äåëèòü ìåæäó ñîáîé ñðàçó

íåñêîëüêèì ñåêðåòàðÿì ìèíèñòåðñòâà. Êàê âî-

äèòñÿ, «ó ñåìè íÿíåê äèòÿ áåç ãëàçó»: â äåéñòâè-

ÿõ «ñîâìåñòèòåëåé» ÿâíî íå õâàòàëî ñëàæåííîñ-

òè, à îïïîçèöèÿ âñå ãðîì÷å òðóáèëà î òîì, ÷òî

àäìèíèñòðàöèÿ Áóøà íàïëåâàòåëüñêè îòíîñèòñÿ

ê êîìïüþòåðíîé áåçîïàñíîñòè. Â êðóã íîâûõ

îáÿçàííîñòåé Ãàðñèè âõîäèò êóðèðîâàíèå «áîå-

ãîòîâíîñòè» íàöèîíàëüíûõ ñåòåé ê êðóïíûì òåð-

ðîðèñòè÷åñêèì àòàêàì, à òàêæå êîîðäèíàöèÿ

äåéñòâèé ïðåäñòàâèòåëåé ÷àñòíîãî ñåêòîðà â

ýòîé îáëàñòè. Ñ ëèäåðàìè àìåðèêàíñêîãî õàéòå-

êà íîâîáðàíåö çíàêîì íå ïîíàñëûøêå: äî ñâîåãî

íûíåøíåãî íàçíà÷åíèÿ îí áûë âèöå-ïðåçèäåí-

òîì ïî áåçîïàñíîñòè Àññîöèàöèè èíôîðìàöèîí-

íûõ òåõíîëîãèé — îäíîé èç âëèÿòåëüíåéøèõ ïî-

ëèòè÷åñêèõ ãðóïï â ñòðàíå, îòñòàèâàþùèõ â ïàð-

ëàìåíòå èíòåðåñû êðóïíûõ IT-êîðïîðàöèé. Íà-

çíà÷åíèå «êèáåðøåðèôà» ñ ýíòóçèàçìîì âîñ-

ïðèíÿëè êàê ïàðëàìåíòàðèè, òàê è áèçíåñ-âîðî-

òèëû. Êàê âèäíî, îïðàâäûâàòü ýòî äîâåðèå åìó

ïðèäåòñÿ ðàñ÷èñòêîé íàêîïèâøèõñÿ çà äîëãèå

ìåñÿöû àâãèåâûõ êîíþøåí. ДК
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НОВОСТИ
железо

Авиакомпания Virgin Atlantic ввела ограничения на пронос в
салон самолета ноутбуков Dell и Apple. Еще раньше схожие

ограничения ввели авиаперевозчики Korean Air и Qantas. Подобная
дискриминация связана с использованием в лэптопах батарей Sony
из проблемной партии, которые в последнее время слишком уж ча−
сто загораются. 

Поскольку аккумуляторы представляют опасность даже при вы−
ключенном компьютере, авиакомпании заставляют отключать «пиро−
технику» и сдавать в багаж отдельно от ноутбука. При этом одни пе−
ревозчики сверяют номер батареи со списком отозванных моделей,
а другие просто, от греха подальше, не пропускают любые лэптопы
Dell и Apple. При этом не исключено, что список «запрещенных ма−
рок» может вскоре пополнить и компания Lenovo. 16 сентября в
международном аэропорту Лос−Анджелеса у одного из пассажиров
при посадке в самолет загорелся его ноутбук IBM ThinkPad T43 (тоже
с батареей Sony). К счастью, никто не пострадал. Остатки ноутбука в
тот же день увезли в Японию для исследования.

Помимо авиакомпаний, батарейной безопасностью всерьез оза−
ботились также активисты Linux−движения, встраивающие в мене−
джер питания GNOME функцию проверки аккумуляторов. При об−
наружении «подозрительного» устройства пользователю выдается
предупреждение о необходимости проверить серийный номер.
Возможно, развитие этого проекта спровоцировано личным приме−

ром Алана Кокса, у которого также взорвался лэптоп: гуру Linux−
программирования в этот момент находился в другой части комнаты
и не пострадал. Кокс сообщил, что пострадал ноутбук IBM Thinkpad
600, а виновная в аварии батарея была куплена на интернет−аук−
ционе eBay. 

Напомним, что Dell уже отозвала 4,1 млн. своих аккумуляторов, а
Apple — 1,8 миллиона. Совсем недавно об отзыве батарей сообщи−
ла и Toshiba (340 тысяч аккумуляторов Dynabook и Dynabook
Satellite), правда, там дефект проявляется в отказе питания и вроде
бы не чреват опасным перегревом. СК

Давно прошли те времена, когда Google с чистой совестью
можно было называть поисковиком номер один. Ныне, кажет−

ся, проще перечислить те области, в которых компания не имеет
собственных проектов, чем охватить целиком сферу интересов
фирмы. Причем касается она далеко не только Интернет, теперь вот
Google обратил внимание на… источники питания ПК. 

Компания призывает мировое IT−сообщество к созданию ново−
го, более простого и в то же время более эффективного стандарта
блоков питания для настольных компьютеров, с помощью которого,
по ее мнению, можно будет экономить миллиарды киловатт элек−
троэнергии ежегодно. Инициаторы проекта считают, что компью−
терная индустрия ступила на «кривую дорожку» еще в далеком
1981 году, когда корпорация IBM представила свой первый ПК.

В наши дни блоки питания, используемые в любом десктопе,
функционально одинаковы. Они преобразуют высоковольтный пе−
ременный ток в постоянный с напряжением +3,3, а также 5 и 12
вольт (положительным и отрицательным). Но в современных ком−
пьютерах реально востребованы лишь источники +5 и +12 вольт.
Предназначенные изначально для питания процессора, мощные 3,3
вольта никем уже давно не используются (контроль напряжения для
процессора, чипсета и памяти осуществляет материнская плата);
отрицательное питание (5 и 12 вольт) практи−
чески тоже не нужно (иногда его задействуют
звуковые усилители и разные измерительные
платы). В этом, собственно, и заключается
проблема — реально среднему компьютеру
нужно 100−150 Вт, из них 70−80% — по +12−
вольтовому питанию. Но чтобы обеспечить
всем потребителям достаточный ток по 12−
вольтовой шине, приходится использовать
блок суммарной мощности 400−450 Вт. Тройной

запас мощности дает и тройные потери электроэнергии. Вслед−
ствие этого эффективность существующих блоков питания варьи−
руется от 90 до 20 (!) процентов. 

План Google состоит в постепенном переходе от источников пи−
тания, которые выдают различное напряжение на выходе, к единому
12−вольтовому стандарту. И хотя преобразователи напряжения ни−
куда не пропадут с материнских плат, простейшее устройство новых
источников позволит гораздо более эффективно использовать
электроэнергию.

Согласно данным консалтинговой фирмы EPRI Solutions, в США
блоки питания «съедают» более двух процентов от общего объема
потребляемой страной электроэнергии. Обновленные модели могут
сократить эту цифру более чем в половину, экономя ежегодно мил−
лиарды долларов. Среди преимуществ перехода на новую систему
фигурирует также и возможность оснащения стандартными 12−
вольтовыми розетками офисов и квартир — это в перспективе по−
зволило бы сэкономить на самих блоках питания.

Следует отметить, что попытки ввести новый энергосберегаю−
щий стандарт уже проводились. Можно, например, отметить проект
80Plus, ставящий своей целью довести эффективность блоков пи−
тания при типичных нагрузках до 80% (его инициировала фирма

Ecos Consulting и группа крупных энергетических компаний). Два
десятка производителей уже откликнулись на этот при−

зыв и выпускают соответствующую продукцию. В то же
время представители Google считают, что 80Plus, —
это лишь полумера, и намерены продвигать соб−
ственный план. И хотя компания не планирует вы−
ходить на рынок персональных компьютеров, она
является крупным потребителем вычислительных

систем и в состоянии внедрить новый стандарт вну−
три своих центров обработки данных. МС

Огонь, батарея!

Google−питание
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На выставке Photokina в Кельне швейцарская компания Seitz
продемонстрировала настоящего монстра — среднеформат−

ную панорамную фотокамеру Seitz 6x17 Digital, оснащенную 160−
мегапиксельной матрицей. Помимо выдающейся разрешающей

способности, аппарат отличается
чрезвычайно широким диапазоном
светочувствительности (ISO 500−
10000), 48−битной цветопередачей и
особой системой шумоподавления. 

Стоит отметить, что изображение
размером 7500x21250 пиксел зани−
мает до гигабайта дискового про−
странства, поэтому инженеры отказа−
лись от использования карт флэш−
памяти. Сразу после съемки фотогра−
фия из буфера передается на ком−
пьютер Mac mini через гигабитный
Ethernet. Появления новинки в прода−
же стоит ожидать не ранее начала
следующего года. Цена, конечно, от−
нюдь не демократичная — под трид−

цать тысяч евро (к ней еще нужно прибавить стоимость объектива
под стать фотоаппарату). 

На базе того же цифрового задника и примерно за те же деньги
Seitz предлагает еще одну новинку: Roundshot D3. Эта камера умеет
самостоятельно снимать 360−градусные панорамы в 7500 точек по
вертикали. Чтобы запечатлеть 470−мегапиксельную картинку, тре−
буется всего 2 секунды. 

Помимо студийной, компания предлагает и компактные версии этих
агрегатов. Правда, вопрос о «портативности» камер шириной в пол−
метра и весом около трех килограмм без объектива остается откры−
тым. А ведь еще придется и сумку с Mac mini за плечами таскать. МХ

НОВОСТИ
железо

Не шпионская камера

Рубиновая атака

Фирма Sun взяла на работу двух главных разработчиков про−
екта JRuby (реализация скриптового языка Ruby, заточенная

под выполнение на Java Virtual Machine). Это вроде бы незначитель−
ное событие иллюстрирует сразу несколько важных тенденций, ка−
сающихся современных языков программирования.

Во−первых, стратегия «Один Серьезный Промышленный Язык
Для Всего» (ярким выражением которой была Java), очевидно, ухо−
дит в прошлое. Микрософтовская платформа .NET изначально

вводилась как «многоязыковая», и корпорация всячески поощряет
пополнение семейства NET’овских языков; а вот Sun некоторое
время придерживалась прежней политики «Java — это все». Но
сейчас ситуация меняется. Признаком перемен, возможно, являет−
ся и еще один недавний шаг Sun: корпорация «отпустила» в Open
Source язык Strongtalk — диалект «элитарного» Smalltalk, извест−
ный своей эффективной виртуальной машиной. Strongtalk был
разработан маленьким стартапом в середине 1990−х, а в 97−м вы−
куплен Sun, и его виртуальная машина послужила основой для
JVM. Теперь Sun возвращает «объедки» (Strongtalk не развивался с
момента покупки; исходники для компиляции требуют древних вер−
сий Microsoft Visual Studio и Borland Turbo Assembler) мировому со−
обществу — не то как жест доброй воли, не то в надежде на даль−
нейшее развитие проекта.

Еще одна тенденция, продемонстрированная взятием JRuby «под
крылышко» Sun, — изменение роли скриптовых языков, традицион−
но считающихся «несерьезными». Два самых популярных в послед−
нее время — Python и Ruby — в связи с раскруткой идеологии
«простых и легких» приложений Web 2.0 и гибких (agile) методоло−
гий разработки ПО занимают все более внушительную нишу. Мало
того, некоторые эксперты склонны считать, что на ближайшие не−
сколько лет «стандартным набором» для любого серьезного разра−
ботчика станет пара из серьезного−тяжелого−строгого языка (Java
или C#) и легкого−скриптового, пригодного для решения сиюминут−
ных задач и «склейки» модулей. Заметим, что совсем недавно вы−
шла первая версия IronPython — версия языка Python, заточенная
под платформу Microsoft. NET, и в этом контексте поддержка JRuby
компанией Sun выглядит как нельзя более своевременной.

Не остается в стороне от моды и Adobe — на днях был выпущен
Adobe Ruby On Rails SDK, позволяющий «скрестить» популярную
платформу разработки веб−приложений Ruby on Rails (RoR) с адо−
бовским набором технологий Flex (Flash, купленный вместе с
Macromedia, и еще кое−что). ВШ

микроФишки

� ßíäåêñ èñïîëüçîâàë ñâîé ñåðâèñ «Ïîèñê ïî áëîãàì» äëÿ êðàòêîãî

ñòàòèñòè÷åñêîãî èññëåäîâàíèÿ ðóññêîÿçû÷íîé áëîãîñôåðû. Êàê è

îæèäàëîñü, ïîäàâëÿþùåå áîëüøèíñòâî áëîãîâ ðàñïîëîæåíû íà

Livejournal.com (áîëåå 200 òûñÿ÷ «æèâûõ», ðåãóëÿðíî ïîïîëíÿåìûõ

äíåâíèêîâ; ïî÷òè 350 òûñÿ÷ âñåãî) è Liveinternet.ru (167 è 280 òûñÿ÷

ñîîòâåòñòâåííî). Áëîãè îò Mail.ru ñ ñåìüþäåñÿòüþ òûñÿ÷àìè àêòèâíûõ

ïîëüçîâàòåëåé äàëåêî îáîãíàëè Ðàìáëåðîâñêóþ «Ïëàíåòó» (5 òûñÿ÷).

Çíà÷èòåëüíîå êîëè÷åñòâî áëîãîâ õîñòèòñÿ òàêæå íà Diary.ru (44 òûñÿ-

÷è «æèâûõ») è Damochka.ru (ïî÷òè 10 òûñÿ÷), îñòàëüíûå ñåðâèñû (êàê

ðóññêîÿçû÷íûå, òàê è øèðîêî ïîïóëÿðíûå â ìèðå Blogspot.com è

Spaces.live.com) ìîãóò ïîõâàñòàòüñÿ ñîâñåì íåçíà÷èòåëüíûì ÷èñëîì

ðóññêîÿçû÷íûõ ïîëüçîâàòåëåé. Ñîöèîëîãè÷åñêèå õàðàêòåðèñòèêè àó-

äèòîðèè äîâîëüíî ïðåäñêàçóåìû: ïîäàâëÿþùåå áîëüøèíñòâî ðóññêî-

ÿçû÷íûõ àâòîðîâ — èç Ðîññèè, Óêðàèíû è ÑØÀ (à âíóòðè Ðîññèè —

èç Ìîñêâû); ñàìûé áëîããåðñêèé âîçðàñò — 18–28 ëåò, ìíîãî ñòóäåí-

òîâ. Èíòåðåñíåå âûãëÿäèò ãðàôèê çàâèñèìîñòè êîëè÷åñòâà «äðóçåé»

îò âîçðàñòà — åñëè âåðèòü ñòàòèñòèêå ßíäåêñà, ýòà çàâèñèìîñòü ïî-

÷òè ëèíåéíà (÷åì áîëüøå âîçðàñò, òåì áîëüøå äðóçåé). ВШ
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Три литра на гостиную

Каким будет домашний компьютер 2007 года? Компания Acer
считает, что нашла ответ на этот вопрос. По ее мнению, время

столь привычных глазу традиционных десктопов постепенно уходит,
в моде иной форм−фактор.

Не так давно рыночные аналитики подбили итоги второго квар−
тала текущего года. Для hi−tech индустрии выводы оказались неуте−
шительными — рынок насыщен, продажи компьютеров в развитых
странах почти не растут. Особенно это касается настольных ком−
пьютеров, постепенно вытесняемых ноутбуками. Требуются какие−то
свежие решения, и одно из них заключается в старой идее конвер−
генции, которой наконец пришло время «выстрелить».

Попытки подружить бытовую технику и ПК ведущие игроки рын−
ка не оставляют уже несколько лет, но все

что−то не ладилось. По мне−
нию CEO Acer Д.Т. Вонга
(J.T. Wang), в будущем го−
ду следует ждать начала
массового апгрейда ау−
дио/видеоаппаратуры на
новый цифровой уро−
вень — программная и ап−
паратные составляющие
окончательно «дозрели».
Бытовая электроника по−
степенно переходит на бо−
лее дешевые и распро−
страненные компьютерные
комплектующие, что упро−
щает интеграцию с разно−
образными гаджетами. А
онлайновые сервисы вроде
iTunes Music Store или гря−
дущего Microsoft Zune

Marketplace весьма успешно

популяризуют прежде экзотический ци−
фровой контент. Хорошим ориентиром здесь вы−
ступает Apple iTV (см. «КТ» #654). У Стива Джобса сейчас сложи−
лась репутация «правильного парня», тонко чувствующего момент,
так что если Apple решилась скрестить компьютер с телевизором,
можно не сомневаться — за ней пойдут многие.

Вот тут−то на сцене и должны появиться аппараты вроде нового
Acer Aspire iDea, внешне куда больше напоминающие DVD−проигры−
ватель, нежели компьютер. В основе этой машины использованы но−
утбучные компоненты, что позволило сделать ее компактной и до−
вольно тихой (28 дБ на «полном ходу»), хотя кое−что унаследовано и
от настольных предков. При этом спецификации вполне отвечают
уровню современной мультимедийной системы: Intel Core 2 Duo, ви−
деоакселератор nVidia Go 7600, гигабитный Ethernet, беспроводной
интерфейс 802.11g, ТВ−тюнер для одновременной записи и просмо−
тра двух разных каналов и главное — HDMI−коннектор с корректной
поддержкой HDCP. Он необходим для просмотра видеодисков Blu−ray
и HD DVD с максимальным качеством, и пока его наличием могут по−
хвастаться очень не многие ПК. Работает все это хозяйство, естест−
венно, под операционной системой Windows Media Center и совмес−
тимо с требованиями Intel Viiv (на что пока большинство пользовате−
лей внимания не обращает, но это наверняка временное явление,
логотип HD Ready тоже когда−то казался чем−то ненужным). 

Другой «компактной инициативой» Acer стал «трехлитровый ПК»
(на фото слева). Согласно выкладкам экономистов компании, объем
корпуса в 3 литра сейчас отвечает оптимальному соотношению це−
на−качество. При больших габаритах теряется компактность и воз−
растает цена, при меньших падает производительность и опять же
растет цена. Конечно, эти построения наверняка можно оспорить,
но выглядит трехлитровая машина вполне себе симпатично. ВБ

Не прогуляй!

Очередная попытка модернизировать процесс переклички сту−
дентов предпринята Университетом Гламоргана (Уэльс). Осно−

ванная на базе университета, компания Network75 разработала систе−
му Uni−Nanny, которая позволяет собирать и анализировать данные о
посещаемости. Отныне проверка присутствующих на занятии выглядит
так: лектор передает аудитории небольшое устройство, напоминающее
эстафетную палочку. Каждый студент подносит к нему личный ключ,
устройство мигает светодиодами и слегка вибрирует, сигнализируя, что
владелец ключа «отмечен» системой. Затем собранная информация
поступает в центральное хранилище для дальнейшего анализа.

Отчисление студентов стало настоящей проблемой для многих
университетов Великобритании. Каждого шестого студиозуса Соеди−
ненного Королевства досрочно отстраняют от гранита науки, что об−
ходится казне в 50 млн. фунтов в год. По словам преподавателя уни−
верситета и по совместительству директора Network75 Стива Томаса
(Steve Thomas), целью системы является раннее выявление прогуль−
щиков, а также оказание им необходимой поддержки. Примечательно,
что создатели Uni−Nanny представляют ее исключительно как сред−
ство помощи студентам. Если система обнаруживает, что кто−то из

подопечных стал слишком часто пропускать занятия, его приглашают
на беседу с куратором, который выяснит причины прогулов и при не−
обходимости поможет студенту вернуться путь истинный.

Кроме усиления контроля посещаемости, Uni−Nanny призвана
помочь администрации выявить организационные, технические и
другие проблемы университета. Например, если одну из дисциплин
студенты посещают неохотно, руководству есть смысл подумать об
оптимизации учебных планов или квалификации сотрудников.

Новый метод учета посещаемости, конечно, удобнее для препо−
давателя, более быстр и точен, чем его традиционные аналоги, но
от нерадивых студентов он защищен, пожалуй, даже хуже. Ничто не
мешает, снабдив полным набором ключей, отправлять на лекцию
нескольких делегатов от группы, которые отметятся за себя и «за
того парня».

В 2005–2006 учебном году система прошла обкатку в самом Гла−
моргане и неплохо себя зарекомендовала: 95% школяров, на кото−
рых Uni−Nanny обратила внимание из−за прогулов, продолжили
обучение. Теперь на очереди ее внедрение в университете Эдин−
бурга в рамках «стратегии поддержки студентов». ИК

I ÝÒÎ ÍÅ DVD-ÏËÅÉÅÐ
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Профессор Массачусетского технологического института
Алан Эпштейн (Alan Epstein) не скупится на обещания. Звучат

они очень заманчиво и, главное, вполне убедительно. Шутка ли, к
концу года у профессора будет работающий прототип переносного
источника энергии, работающий на порядок дольше обычной бата−
реи того же веса. Представляете, какое облегчение выйдет амери−
канскому солдату, который сегодня с трудом передвигается под тя−
жестью батарей и аккумуляторов, питающих его напичканное элек−
троникой снаряжение. Да и штатским носителям ноутбуков и сото−
вых телефонов отнюдь не помешает новый недорогой источник, по
цене электроэнергии сопоставимый, как обещает профессор, с
большими тепловыми электростанциями. 

Размеры миниатюрной газовой турбины с электрогенератором не
больше 25−центовой монеты, а мощность достигает десяти ватт. Вся
конструкция изготавливается из шести сложенных вместе кремние−
вых пластин. В них с помощью обычной фотолитографической тех−
нологии вытравливаются все необходимые детали, при этом на од−
ной стандартной пластине помещаются компоненты сразу для 60−
100 газогенераторов. Благодаря высокой прочности монокристаллов
кремния и точности изготовления роторов, миниатюрная газовая
турбина может вращаться в сто раз быстрее ее старших сестер из
металла. Температура в камерах сгорания устройства приближается
к температуре плавления кремния. А излишки тепла уносятся допол−
нительным потоком из компрессора, который, как и в настоящих тур−
бинах, нагнетает воздух в камеры сгорания. Так решается непростая
проблема постоянного охлаждения устройства.

Сегодня ученые уже проверили работоспособность всех компо−
нентов газогенератора. Осталось лишь заставить работать их вмес−
те. Будем надеяться, что получится, хотя пока верится в это с тру−
дом. Выдержит ли конструкция температурные перепады более ты−
сячи градусов на расстояниях порядка миллиметра? Не помешает
ли банальная пыль из воздуха, которая способна быстро забить на−
гаром маленькие камеры сгорания или даже застрять в лопатках
турбин? Да и какие еще проблемы не могут возникнуть? Самые не−
ожиданные препятствия часто сводили на нет весьма амбициозные
и хорошо проработанные проекты. Впрочем, ученые вполне осоз−
нают трудность стоящих перед ними задач, хотя и продолжают ак−
тивно рекламировать свою работу. Ведь без рекламы сегодня, увы,
ничто уже не может сдвинуться с мертвой точки. ГА

С турбиной в кармане

Сотрудникам Национальной обсерватории Японии впервые
удалось наблюдать галактику, у которой спектрометричес−

кая величина красного смещения практически равна семи (точ−
нее, z=6,96). Посланные ею световые кванты, зарегистрированые

820−сантиметровым телескопом Subaru, были испущены ионами
водорода, когда возраст нашей Вселенной составлял около
750 млн. лет.

Сейчас в распоряжении астрономов есть надежные данные о
плотности галактик с величиной красного смещения порядка шести,
что соответствует возрасту Вселенной в 900 млн. лет. Если бы эта
же плотность имела место и 150 миллионами лет раньше, то в про−
сканированном участке небосвода должно было обнаружиться от
трех до шести галактик. Японские астрономы полагают, что эти га−
лактики остаются невидимыми из−за поглощения света нейтраль−
ным водородом.

Два американских исследователя получили сходные данные, од−
нако интерпретировали их иначе. Ричард Боуэнс (Rychard Bouwens)
и Гарт Иллингворт (Garth Illingworth) проанализировали результаты
наблюдений сверхдалеких галактик, выполненные орбитальным те−
лескопом Хаббл. Им удалось найти одну галактику, возникшую не
позднее чем через 700 млн. лет после Большого Взрыва (правда,
оценка ее возраста не столь точна, как у японцев, поскольку полу−
чена с помощью фотометрической аппаратуры и не подкреплена
куда более надежными спектроскопическими измерениями).

Американцы, как и их японские коллеги, ожидали обнаружить
куда больше галактик. Однако наблюдаемый дефицит они объясня−
ют иначе. По их мнению, в то время многие галактики существовали
в виде сравнительно малочисленных звездных скоплений, испус−
кавших слишком мало света даже для фотокамер Хаббла. Боуэнс и
Иллингворт считают, что дело именно в этом, а не в водородной эк−
ранировке света. Впрочем, другие астрономы допускают, что тут
действуют оба фактора. АЛ

Дефицит сверхдалеких галактик
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Английское Королевское общество (Royal Society) открыло
электронный доступ ко всем своим публикациям, начиная с

первого номера журнала за март 1665 года и кончая последними
годами (www.journals.royalsoc.ac.uk). Как с гордостью пишут хозяева
архива, это самая долгоживущая и, вероятно, самая влиятельная
коллекция научных журналов в мире.

Более 60 тысяч статей по всем областям науки, почти 350 лет из−
дательского стажа вошли в собрание. Можно прочитать пионерские
работы Нильса Бора или Алана Тюринга, Стивена Хокинга или Бен−
джамина Франклина. Все статьи доступны в Сети в формате PDF,
т.е. воспроизводят оригиналы с максимально возможной точностью
и дают дорогую сердцу ученого возможность ссылаться на точную
страницу бумажной публикации, пользуясь электронной копией.

До декабря наслаждаться коллекцией можно бесплатно. А вот
после перехода на платную подписку удовольствие многим станет
не по карману — максимальный тариф, правда, с подпиской на бу−
мажные журналы, зашкаливает за десять тысяч долларов в год (це−
ны на отдельные статьи измеряются десятками долларов). ИП

Ньютон пока бесплатно

микроФишки

� Àäìèíèñòðàöèÿ Ìþíõåíà, àêòèâíî ïðàçäíóþùåãî Îêòîáåðôåñò,

íà÷àëà ìèãðàöèþ íà îòêðûòîå ÏÎ. Ìåñòî Windows è MS Office â ñîòíå

àäìèíèñòðàòèâíûõ êîìïüþòåðîâ çàíÿëè Debian Linux è OpenOffice.

Ïëàíèðóåòñÿ, ÷òî ê 2008 ãîäó 80% ìóíèöèïàëüíûõ ìàøèí áóäóò ðàáî-

òàòü ïîä óïðàâëåíèåì ïðîãðàìì ñ îòêðûòûìè èñõîäíèêàìè. ТБ
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Не к лицу ученым идти на поводу у слухов. Но есть вопросы,
в обсуждении которых людская молва набирает такие оборо−

ты, что с этим стихийным бедствием приходится считаться любому,
так как в социальном смысле правда заключается в том, в чем
убеждено большинство. Если все верят в плоскую Землю, ведьм
или жизнь на Марсе, то доказать обратное очень трудно. Скажем,
последняя ведьма в Европе была сожжена вовсе не в темные
средние века, а в 1782 году. К тому времени сэр Уильям Гершель
уже открыл Уран. А самая последняя документированная казнь
служительницы дьявола в мире имела место в Мексике в не таком
уж далеком 1860 году, вскоре после публикации основной печатной
работы Чарльза Дарвина.

Через 27 лет после того, как ведьм на Земле не стало, итальян−
ский астроном Джованни Скиапарелли, воспользовавшись великим
противостоянием Марса, составляет первую карту поверхности этой
планеты. Рассмотрев в несовершенную оптику на Марсе темные
линии, он посчитал их руслами рек или протоками. К сожалению,
этот термин на итальянском пишется как canali, а переводчики, не
сильно вникая в тонкости, естественные русла превратили в искус−
ственные каналы. Так в умах землян прочно обосновалась жизнь на
Марсе, которую в реальности ищут до сих пор. Различные свиде−
тельства не в пользу обитаемой Красной планеты оказывали обрат−
ное ожидаемому действие, лишь пробуждая фантазию верящих.

Неудивительно, что так живуч миф о рукотворном лице на Марсе,
который породила размытая фотография легендарного Viking−1
(фото слева). Лишнее подтверждение неубиваемости гипотезы об
искусственном происхождении этой горы — новый специальный
релиз Европейского космического агентства, посвященный знаме−
нитому объекту. Несмотря на то что еще в 2001 году Mars Global
Surveyor предоставил снимки несоизмеримо лучшего в сравнении с
«Викингом» качества, пытливые умы легко раскусили «очередной
финт» NASA. На снимках MGS нет и тени сходства этой незаурядной
возвышенности с лицом человека (или марсианина), но было под−
нято новое знамя: дескать, представленные общественности изо−
бражения — фотомонтаж, цель которого скрыть правду о существо−
вании великой инопланетной цивилизации. Кстати говоря, та же
участь преследует и полеты американцев на Луну, в которые многие
отказываются верить. Людям — место на Земле, марсианам — на
Марсе, а вот Луна обязана быть необитаемой и точка.

Возможно теперь, когда уже не американский, а европейский
зонд Mars Express в очередной раз продемонстрировал, что не
лицо это, а обычная для Марса столовая гора, история и придет к
своему финалу. Впрочем, любой ажиотаж около науки приносит
в нее деньги, поэтому хорошо подготовленная шумиха может
оказаться интересна не только обывателю, но и самим ученым.
Когда речь идет о многомиллионных грантах, негоже ударять в
грязь лицом. АБ

Взирая на лица

Подготовка к полету на Марс в России идет полным ходом.
Уже начался набор участников эксперимента «500 дней», а

пока этому длительному проекту не дан старт, ученые изучают воз−
действие невесомости на организм человека. Несмотря на то что
обеспечить полную потерю веса на долгий срок в земных условиях
довольно трудно, можно устроить невесомость частичную.

В Институте медико−биологических проблем РАН начался трех−
месячный эксперимент, суть которого — лишение человека какой−
либо опоры на семь дней. В специальной иммерсионной ванне, на−
полненной водой, добровольцам будет обеспечена относительная
свобода действий, благоприятная температура и трехразовое пита−
ние. Тело человека защищает специальная пленка, исключающая
контакт с водой.

Испытуемые разделены на три группы по четыре человека. Еди−
новременно в ванной будет находиться только один из них, а потому
исследование в каждой группе затянется почти на месяц. Первая
четверка не будет подвергнута каким−либо процедурам. Главная за−
дача на данном этапе — выявление нарушений в опорно−двигатель−
ной системе в столь экзотических условиях. Добровольцы из второй
группы будут ежедневно проводить процедуры с помощью специ−
ально разработанного электростимулятора. Наконец, третья группа
станет принимать особые лекарственные аппараты, рассчитанные
на уменьшение негативного влияния отсутствия нагрузки на мышцы.

Задача исследования состоит в том, чтобы научиться сочетать
обе методики восстановления и найти оптимальное решение, кото−
рое будет применяться в ходе длительного полета на Марс. АБ

Ни одной точки опоры

K ÏÐÈ ÁËÈÆÀÉØÅÌ ÐÀÑÑÌÎÒÐÅÍÈÈ ËÈÖÎ ÎÊÀÇÀËÎÑÜ ÎÁÛ×ÍÎÉ ÃÎÐÎÉ
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ÍÎÂÎÑÒÈнаука

Секретный остров IBM

Онлайновые игры годятся не только для выкачивания денег из
увлеченных геймеров, но и могут служить инструментом

ведения бизнеса. Идея, конечно, свежая и неочевидная, зато привле−
кательная и дозревшая до реализации — решили в IBM и прикупили в
онлайновой игре Second Life секретный остров для отработки вирту−
альных бизнес−процессов. По словам вице−президента IBM по тех−
нологической стратегии и нововведениям Ирвинга Владавски−Берге−
ра (Irving Wladawsky−Berger), задумка очень проста. Нынешние сис−
темы поддержки бизнеса усложнились до невероятия. Проектировать
их, понимать и использовать становится все труднее. Нужно что−то
хорошо визуализирующееся и интуитивно понятное. Где это искать? У
онлайновых геймеров, решили в компании.

Разработанная компанией Linden Labs онлайновая вселенная «Вто−
рой жизни» оказалась подходящей площадкой. В системе зарегистри−
ровано около 700 тысяч пользователей, идет активная экономическая
жизнь и непрерывно развиваются возможности реального взаимодей−
ствия игроков в виртуальном мире. Эти возможности и намеревается
разрабатывать IBM. Сотрудники загружают 25−мегабайтный игровой
клиент, создают своего аватара и отправляются на виртуальное сове−
щание где−то на «секретном острове». Просто? Не так−то просто.

Все знают об особенностях сетевого общения. Как они будут про−
являться в бизнес−среде? Должны ли аватары, к примеру, быть кон−
сервативно−чиновничьего вида, или допустимо более раскованное
отображение представлений сотрудника о самом себе и своей внеш−
ности? А до какой степени раскованное? Бизнес−встреча пиратов
Карибского моря, может, и будет соответствовать сути обсуждаемых
вопросов, но насколько это совместимо с корпоративным имиджем?

Чем привлекательна для компании жизнь на острове? Все процессы
бизнес−взаимодействия легко документируются — будь то текстовый чат
или совещание по VOIP. Участники по сравнению с обычными видео−
конференциями чувствуют себя гораздо больше «здесь» и «сейчас»,
легче определить, кто что сказал, а инструменты 3D−визуализации дают
эффект присутствия, не заменимый никаким интернет−мессенджером.
Выход в виртуальность также расковывает, помогает проявиться твор−

ческим возможностям. В перспективе это путь к следующей ступеньке
развития виртуального офиса — с «креслами» (соответствующий га−
джет — скрипт виртуального окружения — компания уже прикупила у
одного из обитателей «Второй жизни»), «кофе−машиной», грудой вир−
туальных «бумаг» на столе…

Пока на «остров» переселяются сотрудники R&D−отделов филиалов
IBM по всему миру. Возглавляет работы Айен Хьюз (Ian Hughes), нося−
щий почетный титул «проповедника Метаверсума» (как ехидно заметили
в одном из блогов, «кто−то в IBM перечитался Нила Стивенсона»).

Глобализация бизнеса требует участия в работе над совместными
проектами не только специалистов, сидящих в одном офисе. Но сво−
дить вместе работников разных отделов, географически отдаленных
друг от друга иногда половиной земного шара, поставщиков, сторон−
них экспертов, бизнес−партнеров — удовольствие очень дорогое. А
налаживать их разделенную работу с помощью специализированной
системы — и того дороже. В то же время, онлайновые игры созданы с
мыслью о минимальных требованиях к обучению. «Порог входа» в их
виртуальный мир очень низок. И если вспомнить, на чем был основан
успех современных графических операционных систем, затея IBM уже
не кажется столь уж сумасбродной. ИП

микроФишки

� Àñòðîíîìû ñîîáùèëè îá îòêðûòèè åùå îäíîé âíå-

ñîëíå÷íîé ïëàíåòû ðàçìåðîì ÷óòü áîëüøå Þïèòåðà.

Ýòî íåáåñíîå òåëî îáðàùàåòñÿ âîêðóã çâåçäû GCS

03549-02811 â ñîçâåçäèè Äðàêîíà, óäàëåííîé îò

Ñîëíöà íà 500 ñâåòîâûõ ëåò. Íîâóþ ïëàíåòó TrES-2

óäàëîñü îáíàðóæèòü áëàãîäàðÿ òîìó, ÷òî îíà ïåðè-

îäè÷åñêè ïðîõîäèò ìåæäó Çåìëåé è ñâîèì ñâåòèëîì,

âûçûâàÿ î÷åíü ñëàáîå ñíèæåíèå åãî âèäèìîé ÿðêîñòè.

Ýòè âàðèàöèè çâåçäíîãî áëåñêà áûëè îáíàðóæåíû ñ

ïîìîùüþ äâóõ íåáîëüøèõ êîìïüþòåðèçîâàííûõ 10-

ñàíòèìåòðîâûõ òåëåñêîïîâ, îñíàùåííûõ ÷ðåçâû÷àéíî

÷óâñòâèòåëüíûìè ïîëóïðîâîäíèêîâûìè ôîòîìåòðàìè.

TrES-2 ñòàëà 207-é âíåñîëíå÷íîé ïëàíåòîé, âîøåä-

øåé â àñòðîíîìè÷åñêèå êàòàëîãè. Äâåñòè ýòèõ íåáåñ-

íûõ òåë, â òîì ÷èñëå è íîâîîòêðûòàÿ ïëàíåòà, îáðà-

ùàþòñÿ âîêðóã îáû÷íûõ çâåçä, ÷åòûðå — âîêðóã

ïóëüñàðîâ, îäíî — âîêðóã êîðè÷íåâîãî êàðëèêà, è åùå

äâà ñâîáîäíî áëóæäàþò â êîñìîñå. АЛ
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Дабы охватить своей новой ОС Windows Vista мак−
симально возможный круг потребителей, корпора−

ция Microsoft разработала шесть разных версий продукта,
существенно различающихся по цене и, соответственно,
по набору функциональных возможностей. Подобные
приемы использовались компанией и раньше, однако тог−
да разных версий дистрибутива было не так много и для
каждой из них выпускался собственный установочный
диск. Теперь же количество одновременно запускаемых в
продажу вариаций одного и того же продукта оказалось
столь велико, что в Microsoft сочли более разумным отка−
заться от старой схемы. Суть новшества в том, что теперь
на всех DVD−дисках с разными дистрибутивами Vista в
действительности будет записан один и тот же комплекс
программного обеспечения. Но для каждого набора функ−
ций, соответствующего той или иной версии ОС, предус−
мотрен свой код доступа, именуемый «ключом продукта». 

Легко видеть, что таким образом одним махом убивают−
ся сразу два зайца. Изготовитель системы избавляется от
головной боли с обременительным производством−учетом
одной и той же вещи во множестве разных вариаций, а
покупателю становится легко и удобно наращивать функ−
циональность приобретенной ОС. Достаточно просто
кликнуть по соответствующей пиктограмме на экране,
программа сама выведет на продавца, а там в соответ−
ствующем окне надо будет заплатить за апгрейд и полу−

чить новый ключ продукта. После чего достаточно вставить
в компьютер уже имеющийся DVD, ввести полученный
ключ и — пожалуйста, получайте обновленную версию с
расширенной функциональностью.

Спору нет, в сравнении с прошлой неуклюжей схемой
нарисованная картина выглядит куда более прогрессивно
и привлекательно. Но почти наверняка весь этот прогресс
оставит на душе у покупателей, воспользовавшихся новой
схемой, неизбежно мутный осадок. Потому что психологи−
чески очень непросто лишний раз заплатить за то, что и
так у тебя вроде бы уже имеется…

Здесь самое время отметить, что для хайтек−индустрии
подобного рода трюки являются совершенно обычным де−
лом уже многие годы. Например, можно вспомнить, как
еще в эпоху больших компьютеров−мэйнфреймов корпо−
рация IBM выпускала весьма популярную модель IBM 1401
в четырех разных версиях, весьма различающихся по це−
не и производительности. Дотошные инженеры−систем−
щики одной из американских фирм, арендовавшей все
машины этого ряда, решили разобраться в сути отличий
схем разных версий. И вскоре установили, что единствен−
ной вещью, делавшей их столь разными, был скромный
резистор. Простое отсоединение этого резистора в самом
дешевом компьютере повышало его производительность
до уровня самого дорогого в данном семействе.

Впоследствии те же самые уловки отмечались у кор−
порации IBM и в других видах продукции, в частности, в

принтерах. Так, было установлено, что дешевая эконом−
версия для домашних пользователей в действительности
ничем не отличалась от самой дорогой топовой модели,
кроме единственной микросхемы, искусственно пони−
жавшей производительность аппарата. Корпорация Intel,
аналогично, начиная с процессоров серии 486 (а может,
и раньше) стала искусственно запирать часть имеющих−
ся функций и продавать такие чипы дешевле полно−
функциональных. Изготовители накопителей на жестких
магнитных дисках, в свою очередь, продают одно и то же
по сути устройство под видом разных, принудительно
блокируя доступ ко вполне работоспособным, в принци−
пе, поверхностям диска.

Короче говоря, описанная практика, когда выпускается
единственное устройство с наилучшими характеристиками
для продаж по максимальной цене, а все остальные моде−
ли ряда, подешевле получаются из базовой отключением
тех или иных функций, — это общепринятое в индустрии
явление. У экономистов для него есть и специальное, не
слишком приятное название — product sabotage, то есть
«товарный саботаж». Причем характерны подобные вещи
далеко не только для высоких технологий. Разве что вы−
глядеть в других областях это может чуть иначе.

Например, мощнейшая транснациональная сеть ко−
феен Starbucks среди множества продаваемых в своих
кафе напитков держит весьма особенный под названием
«short cappuccino». Его изюминка в том, что он практиче−
ски ничем не отличается от другого кофе «tall cappucci−
no», но при этом стоит заметно дешевле и, говорят, имеет
лучше вкус из−за меньшего количества воды. Ну и, кро−
ме того, «короткий капучино» никогда не указывают в ме−
ню, продавая лишь тем, кто знает это название. Очень
похожее явление отмечают и в продуктовых супермарке−
тах, где целый ряд товаров продается в двух типах упако−
вок, яркой−нарядной и крайне невзрачной, которые
сильно различаются по цене, но ничем — по содержа−
щемуся в них продукту. 

Понятно, наверное, что с помощью этих ухищрений
продавцы пытаются выжать из продукта максимальные
деньги, но при этом не упустить к конкурентам и тех по−
купателей, у которых бумажник потоньше. Уже по назва−
нию «товарный саботаж» можно предположить, что по−
добный прием не является безупречно чистым с этичес−
кой точки зрения и определенно несет в себе некоторый
элемент заведомого обмана покупателя. Однако, если
юридически запретить продавцам такую практику, то
можно гарантировать, что в первую очередь пропадать
из торговли станут дешевые, а не дорогие разновиднос−
ти одного и того же товара.

А потому, возвращаясь к Windows Vista, можно лишь
приветствовать новую инициативу Microsoft в области «то−
варного саботажа». Ибо законные покупатели ОС за до−
ступные им деньги в любом случае приобретают совер−
шенно полнофункциональную систему. Но если затем они
начнут искать разные, не обязательно официальные и не−
пременно платные пути к максимальной функциональнос−
ти, то вряд ли справедливо сразу же начинать клеймить их
ворами и обманщиками. Потому что еще неизвестно, кто
тут кого обманывает. �

НОВОСТИ
рынок

Кто кого обманывает?

Á¸ÐÄ ÊÈÂÈ

ВСЕ ВЕРСИИ WINDOWS VISTA ВЫЙДУТ НА ОДНОМ
ДИСКЕ. КОМУ ЭТО НУЖНО?
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Сразу два новых варианта метода ядерного магнитного резо−
нанса (ЯМР) недавно предложили американские физики. В

обоих случаях использован один физический эффект Фарадея, но
совершенно по−разному. Первый метод способен существенно
увеличить пространственное разрешение традиционного подхода, а
второй позволяет избавиться от громоздких и дорогих сверхпрово−
дящих систем.

Предложенный около шестидесяти лет тому назад метод ЯМР и ос−
нованные на нем приемы томографии сегодня нашли множество на−
учных и практических применений. Это одно из мощнейших средств
медицинской диагностики и основной инструмент в дистанционных
исследованиях мозга, не говоря уж об изучении структуры молекул и
создании прототипов квантовых компьютеров.

Метод использует то обстоятельство, что ядра некоторых элементов
магнитны, то есть обладают спином. Их можно представить себе как
маленькие вращающиеся волчки. Если атомы поместить в сильное по−
стоянное магнитное поле, то спины их ядер будут стараться повернуть−
ся вдоль поля, прецессируя, то есть крутясь и покачиваясь, как детская
юла. Это магнитное поле, как правило, получают с помощью большого
сверхпроводящего магнита, который составляет львиную долю стоимо−
сти установки. Движение ядер можно возмутить радиоимпульсом (толк−
нуть юлу), а затем измерять излучаемые ядрами в процессе возврата в
прежнее состояние радиоволны. Анализ радиосигналов дает важную
информацию о молекулах, окружающих такое ядро, а также о динами−
ке их поведения. Эти радиосигналы обычно регистрируют с помощью
антенны в виде катушки, но иногда используют чрезвычайно чувстви−
тельные сверхпроводящие квантовые магнитометры — СКВИДы, кото−
рым уже не нужен сильный магнит. С помощью ядерного магнитного
резонанса удается получать трехмерные изображения, но простран−
ственное разрешение метода существенно ограничено: даже точности
в одну десятую миллиметра весьма непросто достичь. 

В новом методе, предложенном учеными Принстонского универси−
тета, для измерения ориентации спинов ядер вместо радиоволн и ка−
тушки используют линейно поляризованный видимый свет. Ориенти−
рованные спины ядер вращают плоскость поляризации света, и этот
эффект, носящий имя Фарадея, удается измерить. Это было проде−
монстрировано на образцах жидкого ксенона и воды. 

Пространственное разрешение нового метода более чем в сто раз
лучше, чем у обычного, и ограничено только размерами пятна фоку−
сировки лазера, то есть величиной порядка длины световой волны.
Кроме того, новый метод хорошо работает с ядрами тяжелых элемен−
тов, на которых обычный подход теряет чувствительность. Хотя лазер

можно использовать только с прозрачными материалами, это не поме−
шает ученым в реальном времени получать трехмерные изображения
человеческих органов, поскольку живые ткани достаточно прозрачны
для инфракрасных лазеров. Правда, придется еще серьезно порабо−
тать над увеличением чувствительности нового метода, которая пока
серьезно уступает традиционному ядерному магнитному резонансу. 

Другая методика, разработанная командой из Калифорнийского
университета и Национальной лаборатории имени Лоуренса в Берк−
ли, тоже использует вращение поляризации света лазера. Однако
здесь лазерный луч проходит не через образец, а сквозь пару сан−
тиметровых кубиков, заполненных парами рубидия при температуре
43 градуса Цельсия. Спины ядер рубидия в кубиках чувствуют сла−
бые радиочастотные изменения магнитного поля образца. Эти кубики
вместе с лазером, хитрой оптической системой и анализирующим
сигналы компьютером образуют чрезвычайно восприимчивый магни−
тометр, который сопоставим по чувствительности со СКВИДом. Но в
отличие от последнего, лазерный магнитометр работает при комнат−
ной температуре и не требует охлаждения до температуры жидкого
гелия. Больше не нужно и сильное постоянное магнитное поле (а
значит и создающий его дорогой сверхпроводящий магнит), можно
обойтись полем обычных постоянных магнитов. Это позволит, считают
авторы, в перспективе создать недорогие переносные сканеры на
ядерном магнитном резонансе и соответственно вывести основанные
на нем медицинские и исследовательские приемы на совершенно
новый уровень доступности. ГА

ÍÎÂÎÑÒÈнаука

Ядерная революция

� Òðåõëåòíèé Äæåê Íèë ñëó÷àéíî ñîâåðøèë ïîêóïêó àâòîìîáèëÿ çà

9 òûñÿ÷ ôóíòîâ ñòåðëèíãîâ, êîòîðûé âûñìàòðèâàëà íà áðèòàíñêîì

eBay åãî ìàìà. Â ìîìåíò, êîãäà òà îòëó÷èëàñü, ðåáåíîê «óäà÷íî»

íàæàë íà êëàâèøó. Ïðîäàâåö âîøåë â ïîëîæåíèå è, âûñëóøàâ îáú-

ÿñíåíèÿ, îòìåíèë ñäåëêó. ТБ

� Õàêåðû-ýíòóçèàñòû âûïóñòèëè ýìóëÿòîð PSOne äëÿ PSP. Ïðî-

ãðàììà çàïóñêàåòñÿ íà ïðîøèâêå âåðñèè 2.71 è íèæå. Ïðîèçâîäè-

òåëüíîñòü ïîêà íåâåëèêà, îäíàêî ðàçðàáîò÷èêè îáåùàþò ðàçâèâàòü

ïðîåêò. ТБ

микроФишки

K ÓÑÒÀÍÎÂÊÀ ÄËß ÌÀÃÍÈÒÎÐÅÇÎÍÀÍÑÍÎÃÎ ÈÑÑËÅÄÎÂÀÍÈß. Возможно, совсем
скоро, чтобы заглянуть в наш мозг достаточно будет компактного ручного сканера
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ТЕОРИЯ
ОКНО ДИАЛОГА
ОПЫТЫ
РЫНКИ

Ìàòåìàòè÷åñêèé øîó-ìàðàôîí

Äæèíà Àêèÿìû ËÅÎÍÈÄ

ËÅÂÊÎÂÈ÷-ÌÀÑËÞÊ

Л
екции Акиямы напоминают каскад трюков ил−
люзиониста, иногда прерываемый лирически−
ми песнями в собственном исполнении, иног−
да — почти клоунскими репризами. Мы встре−

тились с самым экстравагантным математиком мира пос−
ле его выступления на московском Фестивале художест−

венной математики (fest.etudes.ru), недавно завершив−
шемся в Математическом институте им. В. А. Стеклова
РАН в Москве.

Âàì íå êàæåòñÿ, ÷òî âîêðóã íàñ ñåãîäíÿ ñëèøêîì

ìíîãî âñåâîçìîæíûõ øîó? Äàæå êàòàñòðîôû,

âîéíû ïîðîé ïîäàþòñÿ â ïðÿìîì ýôèðå êàê çàõâà-

òûâàþùèå ñïåêòàêëè. Òåïåðü âû íàøëè ñïîñîá

ïðåâðàòèòü â øîó åùå è ìàòåìàòèêó. Âàñ íå îñóæ-

äàþò çà ýòî?

— Очень немногие. Большинство зрителей одобряет мой

подход, даже встречает меня аплодисментами, как вы только

что убедились! Лишь некоторые коллеги�математики выража�

ют недовольство тем, что я такой несерьезный человек и де�

монстрирую всякие фокусы там, где речь идет об очень труд�

59�ЛЕТНИЙ ПРОФЕССОР�ХИППИ ПРИВОДИТ ЗАЛ В ИССТУПЛЕНИЕ,

ДОКАЗЫВАЯ ТЕОРЕМУ ПИФАГОРА

Чуть ли не вся Япония знает в лицо Джина Акияму (Jin Akiyama) — крупного математика, профессора токийско−
го Университета Токай (Tokai), главного редактора шпрингеровского журнала Graphs and Combinatorics (флаг−
мана научной периодики в этой области). Причина такой известности ученого в том, что Акияма — еще и попу−
лярный телеведущий, и публика обожает его еженедельное шоу на математические темы.
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ной и серьезной науке. Но я с ними не согласен. Да и к тому

же любой, кто делает хоть что�нибудь, всегда будет встречать

сопротивление. Вопрос в балансе «за» и «против».

Ïåðåä êàêîé ïóáëèêîé âû îáû÷íî âûñòóïàåòå?

— Звучит не очень скромно, но это факт — у моих телепрог�

рамм очень широкая аудитория. Их смотрят не только школь�

ники, но и пенсионеры, и домохозяйки. А такие представле�

ния, как сегодня, я даю каждую неделю — в клубах и культур�

ных центрах больших и малых городов. Часто выступаю в

больницах, в тюрьмах перед заключенными. В тюрьмах, ко�

нечно, очень своеобразные зрители, но и они проявляют ог�

ромный интерес к математическим опытам. Очень надеюсь,

что этот интерес поможет хоть некоторым из них потом, ко�

гда они вернутся в нормальный мир.

C ÷åãî íà÷àëàñü âàøà ðàáîòà íà òåëåâèäåíèè?

— В 1990 году я начал вести на телеканале NHK1 регулярную

передачу для школьников — так до сих пор ее и веду, раз в не�

делю, тридцать минут…

Òîãäà è ñëîæèëñÿ âàø èìèäæ ìàòåìàòèêà-õèïïè?

— Намного раньше. Когда я был студентом, я был чем�то вро�

де хиппи. Увлекался музыкой регги (reggae), одевался соот�

ветственно. Длинные волосы, джинсы, весь этот стиль мне

нравится до сих пор (даже и не знаю, почему). Бандана (по�

казывает) — это вообще моя «торговая марка», я всегда вы�

ступаю в бандане. Некоторые из моих друзей говорят, что у

меня есть нечто общее с персонажами Харуки Мураками, ко�

торые принадлежат к той же субкультуре. Наверное, они пра�

вы, но сам я этого не замечал, пока они мне не сказали…

Возвращаясь к вашему вопросу — на Втором канале ра�

дио NHK у меня теперь тоже есть своя передача, учебная,

для старших школьников. (По ней желающие могут не толь�

ко знакомиться с математикой, но и сдавать зачеты в «от�

крытой школе NHK» — NHK специально издает еще и сбор�

ники текстов передач). Одно время я был также коммента�

тором в программах новостей. Сотрудничал с разными те�

леканалами, не только NHK. Вел целый ряд программ, свя�

занных с математикой, для широкой публики. Сейчас веду

только одну регулярную программу, где обсуждаю не толь�

ко математику, но и текущие новости, политику, экономику,

общественную жизнь.

Ïîëèòèêà è íàóêà îáû÷íî ïëîõî ñîâìåñòèìû —

êàê âû íàõîäèòå òî÷êè ñîïðèêîñíîâåíèÿ?

— Например, я обсуждаю технологию всевозможных опро�

сов, в том числе пред� и послевыборных. Знаете, есть такой

метод прогноза — когда люди приходят голосовать, мы их

интервьюируем. Спрашиваем, допустим, триста человек — за

кого вы проголосуете? А потом по этой выборке мы можем

вычислить, кто из кандидатов победит. Но точность прогноза

зависит от статистики. Вот я в ходе программы и объясняю,

какая математика в основе этих прогнозов. Комментирую ме�

ханизм опросов, как набирается статистика, насколько мож�

но доверять результатам. Прямо с экрана объясняю публике

формулы, по которым считают всевозможные рейтинги.
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ШОУ Я НАЧАЛ ПРИДУМЫВАТЬ, ЧТОБЫ ЗАИНТЕ−
РЕСОВАТЬ МАТЕМАТИКОЙ ОБЫЧНЫХ, СРЕДНИХ
СТУДЕНТОВ. ХОТЕЛ, ЧТОБЫ ОНИ ПОЧУВСТВОВА−
ЛИ ЕЕ КРАСОТУ И СИЛУ. ДАТЬ ИМ ЭТО ПЕРЕЖИ−
ВАНИЕ ВОСТОРГА ОТ РЕШЕНИЯ ЗАДАЧ. Я ХОТЕЛ
БЫ БЫТЬ ПОСЛОМ МАТЕМАТИКИ ДЛЯ ЭТИХ ЛЮ−
ДЕЙ! ИНОГДА ЭТО У МЕНЯ ПОЛУЧАЕТСЯ, ХОТЯ
ДАЛЕКО НЕ ВСЕГДА. НО Я НАДЕЮСЬ, КРУГ МОИХ
ПОСЛЕДОВАТЕЛЕЙ БУДЕТ РАСТИ

K ÄÆÈÍ ÀÊÈßÌÀ ÐÀ-
ÄÎÂÀËÑß ÑÂÎÈÌ ÝÔ-
ÔÅÊÒÍÛÌ ÎÏÛÒÀÌ ÍÅ
ÌÅÍÜØÅ, ×ÅÌ ÇÐÈÒÅËÈ

1 NHK (Nihon Housou
Kyokai, или Japan Broadcast
Association), главный госу−
дарственный телеканал
Японии.
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ÒÅÎÐÈß окно диалога

Ìîæåò áûòü, âû ñêîðî ñòàíåòå ïîëèòè÷åñêèì êîì-

ìåíòàòîðîì? Èëè äàæå ïîëèòèêîì? Ñ âàøåé ïî-

ïóëÿðíîñòüþ ýòî âîçìîæíî, êàê âû ñ÷èòàåòå? Áó-

äåòå àíàëèçèðîâàòü ïîëèòè÷åñêèé ïðîöåññ ñ íà-

ó÷íûõ ïîçèöèé…

— О нет! Вы знаете, я думаю, что политика — это очень опас�

ное дело! Лучше останусь ученым.

Âàøà ïåðåäà÷à ÷àñòî ïðåðûâàåòñÿ íà ïîêàç ðåê-

ëàìíûõ êëèïîâ?

— Я разве не сказал, что NHK — государственный телеканал?

Никаких рекламных клипов нет.

Ìíîãî ëþäåé ó÷àñòâóþò â ïîäãîòîâêå ïðîãðàììû?

— Нашу программу делают пять человек, а кроме них еще ху�

дожник, который работает над моделями и инженер по ком�

пьютерной анимации.

Çíà÷èò, âñå-òàêè èñïîëüçóåòå êîìïüþòåð? ß äó-

ìàë, âû ïðèíöèïèàëüíî îòêàçàëèñü îò âñåãî âèð-

òóàëüíîãî â ñâîèõ îïûòàõ.

— Использую анимацию в телепередачах, но очень ограни�

ченно. Мне важнее всего показать, как математика работает

в реальном мире. А компьютерные клипы часто восприни�

маются как подделка, фальшь. К тому же я не умею програм�

мировать!

Èòàê, ðàç â íåäåëþ òåëåâèäåíèå, ðàç â íåäåëþ

ðàäèî, à êðîìå ýòîãî — åùå è ëåêöèè-ïðåäñòàâ-

ëåíèÿ?

— Да, и тоже практически еженедельно, причем в самых разных

концах Японии, на самых маленьких островах и на самых боль�

ших. На северном острове Хоккайдо (там климат почти как у

вас в Сибири) есть маленький городок Абашири (Abashiri), на

берегу Охотского моря. Мы создали в Абашири «Охотский мир

математических чудес» (Okhotsk mathematical wonderworld,

www.omw.or.jp/kannai.htm). Там семьсот2 моих моделей. Будете

во Владивостоке — заезжайте, это совсем близко.

Íåäàâíî ÿ âèäåë â áëîãàõ âîñòîðæåííûå îòçûâû

àìåðèêàíñêèõ òóðèñòîâ, êîòîðûå áûëè â «Îõîò-

ñêîì ìèðå ÷óäåñ» — ïèøóò, ÷òî òîëüêî â ßïîíèè

ìîæíî óâèäåòü íî÷íîå ìàòåìàòè÷åñêîå øîó. Çíà-

÷èò, âû è íî÷üþ ïðîâîäèòå ëåêöèè — êîãäà æå âû

ñïèòå?

— Очень просто — я сплю в транспорте. Стоит мне сесть в са�

молет или скоростной поезд, через три минуты я уже засы�

паю. А так как я непрерывно в разъездах по стране — как раз

успеваю выспаться.

С
южет спектакля Акиямы очень прост:

сенсей демонстрирует простую, но кра−

сивую математику на подручном материа−

ле (тщательно спроектированном и подготовлен−

ном заранее). Трюки завораживают, после неко−

торых зал буквально ревет от восторга, — и так в

течение двух часов без перерыва. Впрочем, мог

сыграть роль и состав публики — на том един−

ственном представлении, которое я видел, прак−

тически каждый из трехсот человек в перепол−

ненном конференц−зале «Стекловки» был либо

профессором математики, либо продвинутым

матшкольником или студентом. Если же вычесть из

полученного комплекса впечатлений оригиналь−

ность и очарование деревянных, бумажных, плас−

тиковых и даже мыльных моделей, незаурядную

личность автора, его юмор, пластику, музыкаль−

ность, — то для пересказа на бумаге останется

сравнительно немногое, к чему я и перехожу (в

надежде, что фотографии Саши Маслова помогут

прояснить картину).

Спектакль состоял из пяти частей. Началось

дело по−воландовски, с «простенького». Берется

бумажная пирамидка, сделанная из пяти слоев

разноцветной бумаги (почему слоев именно пять,

осталось непроясненным — вот теперь ходи и ду−

май…). Разрезается по любому контуру так, чтобы

получилась единая плоская поверхность — в дан−

ном случае пять идентичных по форме, но разно−

цветных бумажных заплаток (фото 1). Потом Акия−

ма раскладывает их на доске, впритык друг к дру−

гу — и вдруг оказывается, что они стыкуются аб−

солютно точно, без малейшего зазора, образуя

идеальный паркет. Красиво, неожиданно? Й−е−с−

с−с−с! А как вы думаете (и вы, читатель) — если

разрезать вот так же не пирамидку, а кубик, тоже

получится паркет? Публика тут же начинает скри−

петь мозгами, но сенсей умело двигает шоу, и бы−

стро дает ответ — не всегда! А как вы думаете —

из каких бумажных многогранников получается

паркет, а из каких — не получается? Оказывается,

недавно сенсей решил эту задачу, доказал теоре−

ПИФАГОРЕЙСКОЕ СУШИ С МЫЛЬНЫМИ ПЛЕНКАМИ

1 2 3

2 По другим данным —
«всего» триста.

K «ÏÎÐÎÑÅÍÎÊ» Â
ÔÎÐÌÅ ÑËÎÆÍÎÃÎ
ÌÍÎÃÎÃÐÀÍÍÈÊÀ ÁÛË
ÌÎÌÅÍÒÀËÜÍÎ ÏÐÅ-
ÂÐÀÙÅÍ Â ÊÓÁ  ÈÇ
«ÂÅÒ×ÈÍÛ»
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окно диалога Математический шоу−марафон Джина Акиямы

му — желающим узнать ответ дадут оттиск статьи

после лекции. А показывал все это сенсей для то−

го, чтобы все поняли — найти и доказать новую

теорему может каждый, и это такой же улет, как

писать стихи или рисовать или заниматься

скульптурой…

Затем сенсей демонстрирует десяток пирами−

док, разрисованных в виде головы тунца (фото 2).

«В Москве знают, что такое суши?» — обращает−

ся он к залу. «Знают!!» — раздается запрограм−

мированный ответ (эх, слукавил Акияма, что не

умеет программировать). «Сейчас сделаем из

этой рыбы суши! — объявляет профессор. — Как

вы думаете, какой формы оно может быть? Од−

нажды я выступал в рыбацкой деревушке на кро−

шечном острове, и один маленький мальчик

спросил, бывают ли теоремы о рыбах. Специаль−

но для него я придумал такую теорему. Она гла−

сит, что из бумажной головы тунца в форме пира−

мидки можно вырезать пятиугольное суши, похо−

жее на план японского деревенского дома — но

суши в виде правильного пятиугольника не выре−

жешь, как ни старайся (фото 3)». 

А вообще−то — если уж говорить о бумажных

фигурках, — есть такой парнишка, продолжает

Акияма, зовут его Эрик Демейн (Erik Demaine),

сейчас ему всего 24 года, но он уже доцент (asso−

ciate professor) в MIT, а в 17 лет он прислал мне

статью, где доказывал, что любой многоугольник

— да хоть вот такого лебедя (ассистент Джина,

Тошинори Сакаи показывает контур лебедя (фото

4)) можно вырезать из бумаги одним прямолиней−

ным разрезом11. Только сначала надо правильно

сложить бумагу (Тошинори передает учителю ли−

сток — и фокус успешно выполнен!). Потрясаю−

щая теорема — и тоже совсем рядом.

Это был неполный пересказ первой из пяти

частей шоу Акиямы. Надеюсь, что хоть какое−то

представление о содержании и стиле читатель

получил. Сайт www.etudes.ru вел прямую интер−

нет−трансляцию, думаю, что там появятся допол−

нительные материалы. С моей точки зрения, аб−

солютным хитом была третья часть — «Матема−

тика и музыка». Акияма извлек весьма колорит−

ный аккордеон («научился играть четыре года

назад») и с очаровательной хрипотцой спел не−

Íàó÷íîé ðàáîòîé ïðîäîëæàåòå çàíèìàòüñÿ?

— Да, и очень активно. Стараюсь публиковать не менее пяти

научных статей в год. Сейчас у меня примерно сто сорок на�

учных работ, а я хочу довести их количество до двухсот. Я ав�

тор еще и примерно ста книг — но это с учетом того, что на�

писано для школьников.

Ñðåäè óñòðîéñòâ, êîòîðûå âû ïîêàçûâàåòå íà ëåê-

öèÿõ, åñòü òàêèå, ÷òî ìîãëè áû èìåòü ïðàêòè÷åñ-

êèå ïðèëîæåíèÿ. Íàïðèìåð, äðåëü äëÿ ñâåðëåíèÿ

êâàäðàòíûõ è øåñòèóãîëüíûõ äûðîê. Ïðîìûø-

ëåííîñòü èíòåðåñóåòñÿ èìè?

— Интересуется, но не так активно, как хотелось бы. У меня

довольно много патентов на эти устройства, в том числе и

на дрель — но большого дохода они мне не дают, потому

что это все вещи странные и в основном бесполезные.

Кстати, еще в 1921 году одна американская компания полу�

чила патент на дрель для квадратных дырок. Они тоже, как

и я, использовали треугольник Рело, но конструкция сверла

у них другая.

Я на всякий случай запатентовал и конструкцию

скейтборда на треугольных колесах (в Японии есть даже авто�

мобиль на таких колесах — но в единственном экземпляре).

Удивляюсь, кстати, почему никто не берется за выпуск этих

скейтбордов. Ведь человек, который едет на такой доске, сра�

зу окажется в центре внимания — поэтому спрос должен быть

огромным!

Íå ïûòàëèñü ïðèäóìûâàòü ãîëîâîëîìêè íà îñíîâå

âàøèõ êîíñòðóêöèé?

— Головоломок я пока не делал, но у меня есть несколько ком�

пьютерных игр такого типа — геометрических. Их использо�

вала «Нинтендо», еще в гейм�боях. Мне говорили, что одна из

них даже стала бестселлером.

Ýòî çàìåòíàÿ ÷àñòü âàøèõ äîõîäîâ?

— Все вместе, считая и выступления, и педагогические

публикации — безусловно. Я получаю гонорары за мно�

жество самых разных вещей, тут и переиздание много�

численных книг, и продажа записей радио� и телепрог�

рамм. Заведую лабораторией в Университете Токай, и уни�

верситет, чтобы дать мне возможность заниматься разра�

боткой этих моделей и экспериментов, освободил меня

от преподавания. Там у меня пятнадцать сотрудников (на�

пример, сегодня мне помогал один из коллег, профессор

Тошинори Сакаи [Toshinori Sakai]), много помещений, на

все это выделяется соответствующий бюджет. Ну, а за каж�

дое выступление на ТВ я получаю больше своего месячно�

го профессорского оклада в университете! Причем я вы�

ступаю не только на NHK, но и на других крупных кана�

лах — Asahi, FNS.

Áûëè ñëó÷àè, ÷òîáû ìîøåííèêè ïûòàëèñü âîñ-

ïîëüçîâàòüñÿ âàøèìè èçîáðåòåíèÿìè? Âñå-òàêè

ýòî ôîêóñû, à ôîêóñû è îáìàí âñåãäà ðÿäîì?

— Никогда не сталкивался с такими попытками. Может быть,

кто�то и пытается, но я об этом ничего не знаю. Мошенниче�

ство более реально в смысле кражи идей, незаконного ис�

пользования моих материалов. Но я, честно говоря, буду

только рад, если какой�нибудь школьный учитель тайно ско�

1 От себя добавлю, что недавно Эрик доказал еще
и NP−полноту игры в тетрис.

4 5 6

ОДИН МАЛЕНЬКИЙ МАЛЬЧИК ИЗ РЫБАЦКОЙ ДЕРЕ−
ВУШКИ СПРОСИЛ, БЫВАЮТ ЛИ ТЕОРЕМЫ О РЫБАХ.
СПЕЦИАЛЬНО ДЛЯ НЕГО Я ПРИДУМАЛ ТАКУЮ ТЕО−
РЕМУ: ИЗ БУМАЖНОЙ ГОЛОВЫ ТУНЦА В ФОРМЕ
ПИРАМИДКИ СУШИ В ВИДЕ ПРАВИЛЬНОГО ПЯТИУ−
ГОЛЬНИКА НЕ ВЫРЕЖЕШЬ



26 КОМПЬЮТЕРРА | 36 (656) 2006

ÒÅÎÐÈß окно диалога

пирует мои модели, а его ученики в результате заинтересу�

ются математикой.

Åñòü ëè â âàøåé ðàáîòå òðàäèöèîííûå êîðíè?

Ñêàæåì, îðèãàìè âàñ âäîõíîâëÿåò íà ñîçäàíèå

íîâûõ ìîäåëåé èëè îïûòîâ?

— Практически нет. Я очень плохо знаю оригами. Профессор

Николай Долбилин, который вел мою лекцию, — вот он на�

стоящий специалист по оригами. А я не умею делать даже

простейших вещей.

Âû íåñêîëüêî ðàç óïîìÿíóëè â õîäå ïðåäñòàâëå-

íèÿ î òîì, ÷òî òå èëè èíûå ìàòåìàòè÷åñêèå èäåè

èñïîëüçóþò ÿïîíñêèå èíæåíåðû èç êðóïíåéøèõ

êîðïîðàöèé — à ñàìè êîðïîðàöèè ïîääåðæèâàþò

âàøó ïðîñâåòèòåëüñêóþ ðàáîòó?

— Иногда, хоть и не напрямую. «Фуджитсу» спонсировала не�

которые мои проекты. Охотский математический парк час�

тично финансируется электрической компанией Хоккайдо,

одной из крупнейших в Японии. Но главный спонсор — мой

родной университет Токай. Между прочим, у них очень проч�

ные связи с МГУ, а основатель Токай был социалистом и хоро�

шим другом Хрущева.

Ëè÷íî äëÿ âàñ ãëàâíîå â ýòèõ øîó — ïðèâëå÷ü ê

ìàòåìàòèêå ìîëîäåæü, èëè ñîáñòâåííîå óäîâîëü-

ñòâèå îò ñàìîé èãðû, èëè åùå ÷òî-íèáóäü?

— Конечно, я получаю огромное удовольствие от этих вы�

ступлений. Но и серьезная цель у меня есть — я же учитель,

а дело в том, что 99,9% японских студентов не очень хоро�

ши в математике. Почти все они учат математику только для

того, чтобы сдать вступительные экзамены. Это плохая мо�

тивация.

Хорошая мотивация только одна — это любопытство,

это вопрос «почему так?». Шоу я начал придумывать, чтобы

привлечь к математике тех студентов и школьников, кто в

основании пирамиды — если считать, что на вершине са�

мые способные (которым не нужен учитель вообще), ни�

же — менее способные и т.д. Я хотел заинтересовать мате�

матикой именно средних студентов! Хотел, чтобы они по�

чувствовали ее красоту и силу. Дать им это переживание во�

сторга от решения задач. Я хотел бы быть послом матема�

тики для этих людей!

Âàì ýòî óäàåòñÿ?

— Иногда получается, хотя далеко не всегда. Но я надеюсь,

круг моих последователей будет расти. �

кую «русскую песню, известную во всем мире в

обработке Ива Монтана»22. Когда аплодисменты

смолкли, он сообщил, что из двухсот двадцати

возможных трезвучий наиболее приятны для слу−

ха три — до−ми−соль, до−фа−ля, си−ре−соль

(фото 5). На «шкале нот» дистанции между нота−

ми в каждом из этих трезвучий таковы: 4−3−5, 5−

4−3, 3−5−4 (это он показывал на круговом ксило−

фоне, фото 6). Почему это так — загадка. Но кто

может сказать, чем замечательна числовая по−

следовательность 3−4−5? — обратился он к залу.

«Egyptian triangle! — провозгласил кто−то из

продвинутых детей. — Это знаменитый «египет−

ский» прямоугольный треугольник со сторонами

3, 4 и 5!» «Вот именно — прямоугольный, обра−

довался Акияма. — И сейчас я вам докажу тео−

рему Пифагора за пять секунд — с помощью вот

этого механизма». И правда, при повороте плек−

сигласового колеса квадраты катетов аккуратно

сложились в квадрат гипотенузы, вызвав бурю

восторга в зале. «А можно и вообще без квадра−

тов, — заключил эту тему сенсей. — Вот как вы−

глядит теорема Пифагора «в слонах» (фото 7):

если длина и рост слона−мамы и слона−беби

пропорциональны катетам, то их общий вес будет

равен весу слона−папы, который живет на гипо−

тенузе»…

Акияма умело вплетал в свой спектакль и

«успехи японских инженеров». В основе ротор−

ного двигателя «Мазды» — геометрия криволи−

нейного треугольника Рело (фото 8). Коды, ис−

правляющие ошибки, он иллюстрировал, цара−

пая гвоздем (строго по радиусу) «очень дорогой

компакт–диск с записью русской музыки» — на

качество звука повреждения не повлияли (кор−

рекцию ошибок для CD разработали, как изве−

стно, в Sony). Показал и собственное, наполови−

ну шуточное изобретение — дрель для сверле−

ния квадратных дырок Обсудил геометрию ка−

нализационных люков — почему их делают

круглыми, а не треугольными или квадратными?

Завершилось же мероприятие демонстрацией

нахождения кратчайших путей при помощи

мыльных пленок — проецируемых на экран чуть

ли не прямо из тазика с настоящей мыльной во−

дой (фото 9). �
2 Слушатели, лишенные музыкального слуха, так и не
поняли, что же это была за песня.

7 8 9

K ÀÊÈßÌÀ È ÒÎØÈÍÎ-
ÐÈ ÑÀÊÀÈ ÇÀÂÅÐØÀÞÒ
ÊÎÍÂÅÐÒÀÖÈÞ ÑÊËÅÅÍ-
ÍÛÕ ËÅÍÒ ÌÅÁÈÓÑÀ Â
ÏÅÐÅÏËÅÒÅÍÍÛÅ ÑÅÐ-
ÄÅ×ÊÈ
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Д
ело тут не столько в том, что цифровой архив
удобнее и дешевле, а в том, что для получе−
ния качественных отпечатков с пленки прихо−
дится платить за профессиональную обра−

ботку кадров, что заметно дороже обычной печати (на−
пример, отпечаток 10х15 с 35−мм пленки в професси−
ональной фотолаборатории обойдется в 6–8 рублей22, а
если при ручной печати — и все 60!). Другой вариант
— там же сканировать — удовольствие не из дешевых,
и в зависимости от «крутизны» лаборатории цена этой
процедуры может достигать 760 рублей за кадр33. Каче−
ство же обычно непредсказуемо44. Глядя на такие цены,
поневоле задумаешься о покупке недорогого сканера.

ЭЙ, ВЫ ТРОЕ! ИДИТЕ ОБА КО МНЕ…
Как известно, существует два вида сканеров, предназна−
ченных для оцифровки пленки в домашних условиях…
знаем, знаем — три, но приобретать барабанный сканер
для оцифровки семейного архива — все равно что поку−
пать гусеничный трактор для поездок на пикник. Так что
остановимся на пленочных слайд−сканерах и планшет−
ных сканерах со слайд−модулем. Принципиально они от−
личаются тем, что в последнем между оптической систе−
мой сканера и пленкой располагается стекло, необходи−
мое для сканирования непрозрачных оригиналов.

До некоторых пор эти сканеры занимали разные ни−
ши. Первые, обладая большим оптическим разреше−
нием, были уделом профессиональных фотографов и
продвинутых фотолюбителей. Вторые, не способные
похвастаться цифрами в графе «разрешение», но бу−
дучи дешевле и «всеяднее», предназначались обычной
публике, среди которой, впрочем, встречались и про−
фессионалы, использовавшие слайд−планшетники для
каталогизации пленок или, например, готовя превью
слайдов для пересылки по электронной почте.

ТОЧКА, ТОЧКА… ЗАПЯТАЯ?
Но «пришел поручик Ржевский и все испортил». Вер−
нее, не испортил, а спутал карты. Несколько лет назад
фирма Epson выпускала планшетный сканер Perfection
3200, который обладал такими, казалось бы, несочета−

В специализированных изданиях все чаще можно прочи−
тать, что цифровая фототехника вовсю завоевывает мир, а
пленка уже стоит на грани вымирания… Может, и стоит, да
что−то не вымирает. И вряд ли вымрет11. По крайней мере,
зарубежные туристы нередко «щелкают» российские до−
стопримечательности именно пленочными фотоаппаратами,
да и у большинства отечественных граждан наверняка
где−то пылятся пленки, снятые «давным−давно». И многие
стараются перевести свой пленочный архив в цифру.

1 Впрочем, это тема для отдельной статьи.
2 И это при том, что в среднестатистической фотолаборатории такой от−
печаток стоит два−три рубля.
3 Лаборатория FotoLab, сканирование одной листовой пластины разме−
ром 13х18 см без цветокоррекции и ретуши с максимальным разрешением
на сканере Imacon 848. Цены на июль сего года.
4 Особенно я «люблю» за это большую сеть лабораторий «Сивма» —
мне неоднократно и царапали, и криво резали пленку, оставляя на ней
жирные отпечатки пальцев. Качество же фотографий непредсказуемо ме−
нялось от случая к случаю.

K ÊÀÄÐ 35-ÌÌ ÏË¨ÍÊÈ ÎÒÑÊÀÍÈÐÎÂÀÍ ÍÀ
ÏÐÎÔÅÑÑÈÎÍÀËÜÍÎÌ ÏË¨ÍÎ×ÍÎÌ ÑÊÀÍÅÐÅ
ÎÒ POLAROID Ñ ÐÀÇÐÅØÅÍÈÅÌ 2700 DPI

Ïîçèòèâíûé
íåãàòèâ ÎËÅÃ ÂÎËÎØÈÍ

ÊÎÍÑÒÀÍÒÈÍ ÊÓÐÁÀÒÎÂ

K ÒÎÒ ÆÅ ÊÀÄÐ, ÎÒÑÊÀÍÈÐÎÂÀÍÍÛÉ ÍÀ
ÏËÀÍØÅÒÍÎÌ EPSON V700 Ñ ÐÀÇÐÅØÅÍÈÅÌ
6400 DPI. ÂÈÄÍÎ ÑÈËÜÍÓÞ «ÇÀÌÛËÅÍÍÎÑÒÜ»
ÂÑÅÕ ×¨ÒÊÈÕ È ÌÅËÊÈÕ ÄÅÒÀËÅÉ

ГОДЯТСЯ ЛИ ПЛАНШЕТНЫЕ СКАНЕРЫ ДЛЯ ПЛЕНКИ?
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емыми чертами, как умением сканировать практически
все виды прозрачных оригиналов55 (от 35−мм до 4х9”),
оптическим разрешением 3200 dpi и ценой в районе
400 долларов. Надо признать, что сочетание получи−
лось на редкость удачным — недаром в 2003 году TIPA66

и EISA77 независимо друг от друга присвоили ему почет−
ное звание «Лучший планшетный сканер».

Разумеется, все мало−мальски серьезные издания (и
сетевые ресурсы) стали усиленно тестировать эту модель и
злорадно объявили, что на самом−то деле заявленных 3200
dpi при сканировании миры нет и в помине, нет даже 2000.
Однако уличать производителя «во лжи» в данном случае
неверно, так как декларируемое оптическое разрешение
3200х6400 dpi (dots per inch) указывает на задействован−
ные в процессе сканирования «аппаратные точки», а не на
точки сканируемого изображения ppi (picture element per
inch), то есть его частотную функцию. Иными словами, ком−
пания справедливо указывала, что на 1 дюйм сканирую−
щей линейки приходится ровно 3200 ПЗС−элементов каж−
дого из трех цветов. А число 6400 вообще говорит лишь о

точности позиционирования сканирующей линейки с
помощью фирменной технологии субсканирования
Epson Micro Step Drive. Таким образом, претензий к
производителю быть не может, а столь низкое реаль−
ное разрешение сканов объясняется только несо−
вершенством оптической системы планшетника.

СТЕКЛЯННЫЙ ВЗГЛЯД
Но что же мешает сканировать прозрачные
оригиналы с теоретически возможными 3200
точками на дюйм? То самое опорное стекло,
которое и отличает планшетник от пленочни−
ка. Являясь предметным столом для непро−
зрачных оригиналов, оно неизбежно рассеи−

Êðîìå áðîñàþùåãîñÿ â ãëàçà óäâîåíèÿ ôèçè÷åñêîãî ðàçðåøåíèÿ, çà ñ÷åò èçìåíå-

íèÿ ñïåêòðà ëàìïû ïðîñâåòêè óäàëîñü óâåëè÷èòü è ìàêñèìàëüíóþ îïòè÷åñêóþ

ïëîòíîñòü ñêàíèðóåìîãî ôîòîìàòåðèàëà. Ó V700/750 îíà ñîñòàâëÿåò âíóøèòåëüíûå 4D.

Îäíàêî íå ïëîòíîñòü ìàòåðèàëà áûëà ãëàâíîé öåëüþ «èãðû ñî ñâåòîì» — áëàãîäàðÿ

ñìåùåíèþ ñïåêòðà â ñèíþþ îáëàñòü óäàëîñü åùå áîëüøå ñîêðàòèòü âûäåðæêó, íå

æåðòâóÿ ïðè ýòîì öâåòîïåðåäà÷åé. Â ðåçóëüòàòå ìîäåëü V700 ïî ñðàâíåíèþ ñ

Perfection 4990 ñòàëà ïî÷òè âäâîå áûñòðåå.  Òàê, ñêàíèðîâàíèå îäíîãî êàäðà 35-ìèë-

ëèìåòðîâîé ïëåíêè ïðè óñòàíîâëåííîì ìàêñèìàëüíîì ðàçðåøåíèè è ãëóáèíå öâåòà â

48 áèò ñ âêëþ÷åííûì Digital ICE (ñêîðîñòíîé ðåæèì) çàíÿëî ó V700 âñåãî 6:45 ìèí ïðî-

òèâ 11:10 ìèí äëÿ Perfection 4990 (ïðè ïðî÷èõ ðàâíûõ óñ-

ëîâèÿõ, âêëþ÷àÿ êîíôèãóðàöèþ ÏÊ). Êàê âû ïîíèìàåòå,

ïðè ñêàíèðîâàíèè äîñòàòî÷íî áîëüøîãî êîëè÷åñòâà

ïëåíêè, ïî÷òè 40% ïðèðîñò ìîæåò ñýêîíîìèòü ìàññó âðå-

ìåíè (êîòîðîå ëó÷øå ïîòðàòèòü íà ñúåìêó íîâûõ «øåäåâ-

ðîâ»). Îñîáåííî óäîáíî, ÷òî òåïåðü îäíîâðåìåííî ìîæíî

îòñêàíèðîâàòü äâà êàäðà 4õ6”, ÷åòûðå êàäðà 6õ9 ñì, äâàäöàòü

÷åòûðå 35-ìì êàäðà èëè äþæèíó 35-ìì ñëàéäîâ, äà åùå óäà-

ëÿÿ ïûëü è öàðàïèíû. Òàêèì îáðàçîì, íåò íåîáõîäèìîñòè ÷àõ-

íóòü ó êðûøêè ñêàíåðà, äîæèäàÿñü, ïîêà çàêîí÷èòñÿ ñêàíèðîâà-

íèå êàæäîãî êàäðà. 

Ïàðó ñëîâ íåîáõîäèìî ñêàçàòü î ðåæèìàõ ICE; êðîìå «ñêî-

ðîñòíîãî», â íàñòðîéêàõ äðàéâåðà ñêàíåðà åñòü åùå «êà-

÷åñòâåííûé ðåæèì ICE», ïîçâîëÿþùèé ïîëó÷àòü ëó÷-

øèå ðåçóëüòàòû çà ñ÷åò áîëåå äëèòåëüíîé è

òùàòåëüíîé îáðàáîòêè. Âïðî÷åì, åå ñêî-

ðîñòü öåëèêîì çàâèñèò îò ìîùíîñòè êîì-

ïüþòåðà. Ïî êðàéíåé ìåðå, ìîåìó ÏÊ

(Celeron 2 ÃÃö è 1 ÃÁ RAM) ïîòðåáîâàëîñü

20 ìèí, à áîëåå ìîùíîìó ÏÊ (Pentium IV

3,19 ÃÃö è 2 ÃÁ RAM) äëÿ òîãî æå êàäðà

ïîòðåáîâàëîñü âñåãî 10 ìèíóò.

ЧТО НОВОГО, ТОВАРИЩ V700?

5Разве что не умел сканировать пленку формата APS (не
было адаптера).

6 Европейская ассоциация представителей прессы в области
фотографии (TIPA, Technical Image Press Association), занимающа−

яся раздачей «слонов» в области фотоиндустрии (TIPA Awards). В со−
став жюри ассоциации сейчас входит 31 журнал. TIPA считается самой
большой и влиятельной европейской пресс−ассоциацией в области
фотографии, формирования и вывода изображения.
7 European Image and Sound Association — Европейская Ассоциация
по Изображению и Звуку. Еще один раздатчик слонов, не менее име−
нитый.

K ÊÀÄÐ 35-ÌÌ ÏË¨ÍÊÈ ÎÒÑÊÀÍÈÐÎÂÀÍ ÏË¨ÍÎ×ÍÛÌ ÑÊÀÍÅÐÎÌ
EPSON F-3200 Ñ ÐÀÇÐÅØÅÍÈÅÌ 3200 DPI. ÕÎÐÎØÎ ÂÈÄÍÛ ÌÅËÊÈÅ
ÄÅÒÀËÈ È ×¨ÒÊÈÅ ËÈÍÈÈ ÂÅÒÎÊ

K ÒÎÒ ÆÅ ÊÀÄÐ, ÎÒÑÊÀÍÈÐÎÂÀÍ ÍÀ EPSON V700 Ñ ÐÀÇÐÅØÅÍÈÅÌ
6400 DPI. ÂÅÒÊÈ È ÏÐÎ×Àß «ÌÅËÎ×Ü» ÑÒÀËÈ ÃÎÐÀÇÄÎ ÁÎËÅÅ ÐÀÇ-
ÌÛÒÛÌÈ. ÎÄÍÀÊÎ, Â ÑÈËÓ ÁÎËÜØÎÉ ÈÇÁÛÒÎ×ÍÎÑÒÈ ÑÊÀÐÈÍÎ-
ÂÀÍÈß (ÐÀÇÐÅØÅÍÈÅ 5800Õ9000), Ñ ÏÎÌÎØÜÞ ÍÅÕÈÒÐÛÕ ÏÐÎ-
ÃÐÀÌÌÍÛÕ ÄÅÉÑÒÂÈÉ (ÓÌÅÍÜØÅÍÈÅ ÐÀÇÌÅÐÀ ÈÇÎÁÐÀÆÅÍÈß ÍÀ
50% È ÏÎÂÛØÅÍÈÅ ÊÐÀÅÂÎÉ ÐÅÇÊÎÑÒÈ) ÌÎÆÍÎ ÏÎËÓ×ÈÒÜ
ÏÐÀÊÒÈ×ÅÑÊÈ ÒÀÊÎÉ ÆÅ (ÂÍÅØÍÅ) ÑÊÀÍ, ÊÀÊ È ÍÀ ÏË¨ÍÎ×ÎÌ 

РАЗРЕШЕНИЕ
PERFECTION 3200
По данным сайта ком−
пании Epson, общее
число ПЗС−элементов
в строке – 81600. Де−
лим на 3 (по одной ли−
нейке на каждый цвет
RGB−модели), получа−
ем 27200 элементов.
Максимальная ширина
сканирования – 21,5
cм. В пересчете на
дюймы – 8,5. Делим
27200 на 8,5 и получа−
ем заявленные 3200
dpi. Правда, нужно
еще учесть, что одно−
цветная линейка явля−
ется сдвоенной, а эле−
менты сдвинуты отно−
сительно друг друга на
пол−пиксела, благода−
ря чему повышается
разрешение сканиро−
вания без уменьшения
физических размеров
ячеек и ухудшения
цветопередачи. 
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опыты Позитивный негатив

вает проходящие сквозь него лучи, немного размывая
получаемое изображение.

И хотя с тех пор прошло немало времени, многие до
сих пор считают, что оптическое разрешение план−
шетного сканера, указанное в спецификациях, соот−
ветствует реальному разрешению сканирования про−
зрачных оригиналов. Отчасти в этом виноваты и сами
производители, не указывающие в рекламных прос−
пектах, о каких «попугаях» идет речь, и избегающие
подробностей в документации. Кроме того, даже эти
цифры — условность, так как линейка элементов на
самом деле сдвоенная (как, кстати, и в сканере
CanoScan 9950F).

ЧЕРЕЗ ТЕРНИИ К ЗВЕЗДАМ
Но будем справедливы, повышение количества dpi —
не столько блажь маркетологов, сколько результат
упорного труда эпсоновских технологов, пытающихся
выжать максимум из ограниченных возможностей
планшетников. В результате упорных исследований они
пришли к выводу о необходимости оборудовать опти−
ческую систему сканеров V700/V750 pro не только при−
вычной по более ранним моделям системой On−Chip
Microlens, но и полноценными объективами. Да−да,
именно во множественном числе! Дело в том, что V700
имеет не одну ПЗС−матрицу, а целых две! Одна пред−
назначена для сканирования прозрачных и непрозрач−
ных оригиналов вплоть до формата А4 с разрешением
4800 dpi (обслуживается первым объективом), а вторая
— для сканирования прозрачных оригиналов размером
не более 15 см с разрешением уже в те самые 6400
dpi (второй объектив). Подобная двойная система объ−
ектив−матрица позволила значительно повысить не
только разрешение сканов, но и четкость получаемого
изображения, на что в основном и сетовали тестеры
планшетных сканеров по всему миру (www.galerie−
photo.com/test−scanner−epson−v700−versus4990.html,
по−французски, но есть картинки и translate.ru); кста−
ти, в упомянутом CanoScan 9950F используется только
один объектив.

С КЕМ БЫТЬ?
Ну так что там с выбором сканера для оцифровки? Что
выбирать−то?

Ответить на вопрос можно, только поняв, что именно
и зачем вы собираетесь оцифровывать. Специализиро−

K ÊÀÄÐ 35-ÌÌ ÏË¨ÍÊÈ, ÎÒÑÊÀÍÈÐÎÂÀÍ ÍÀ ÑËÀÉÄ-ÑÊÀÍÅÐÅ
ACER SCANWIZ Ñ ÐÀÇÐÅØÅÍÈÅÌ Â 2700 DPI

K ÊÀÄÐ 35-ÌÌ ÏË¨ÍÊÈ, ÎÒÑÊÀÍÈÐÎÂÀÍ ÍÀ EPSON V700 Ñ ÐÀÇÐÅ-
ØÅÍÈÅÌ 6400 DPI. ÂÈÄÍÎ, ×ÒÎ ÌÅËÊÈÅ ÄÅÒÀËÈ ÑÒÀËÈ ÁÎËÅÅ
ÐÀÇÌÛÒÛÌÈ

ON−CHIP
MICROLENS
В этой технологии,
применяемой многими
производителями мат−
риц, над каждым фото−
приемником CCD−мат−
рицы размещена соб−
ственная микролинза,
фокусирующая про−
ецируемый свет в цен−
тральную область фо−
топриемника, что по−
зволяет эффективнее
преобразовывать све−
товую энергию в элек−
трическую.
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ванные пленочные сканеры, даже любительские моде−
ли, в силу конструктивных особенностей (главное из ко−
торых — отсутствие стекла) и поныне позволяют полу−
чить более резкое изображение, нежели дает любой
планшетник. Но и цены на них начинаются в районе
400–500 долларов (без функции удаления пыли) и уле−
тают до небес, так что приобретать такой аппарат име−
ет смысл лишь тем, кто серьезно увлекается или зара−
батывает фотосъемкой на 35−мм формат. Для оциф−
ровки же семейных празднеств достаточно планшетно−
го сканера со слайд−модулем. Например, Epson
Perfection 3490 Photo с оптическим разрешением 3400
dpi отгружается со складов за умопомрачительные…
три с небольшим тысячи рублей, бюджетный CanoScan
8400F подороже — от пяти до шести тысяч.

Но все так шоколадно лишь для узкого кадра 35−мм
пленки. Если же вы имели неосторожность увлечься
широкоформатной пленкой88, то приобретение пленоч−
ного сканера соответствующего формата обегчит ваш
кошелек на гораздо большую сумму — от 20 тысяч
рублей. И тут на сцену выходят относительно недорогие
планшетные сканеры, с аппетитом сканирующие ши−
рокоформатную пленку, — их можно купить за 12–16
тысяч рублей, к тому же c прилагающейся по умолча−
нию автоматической очисткой от мусора (Digital ICE). Ну

а что касается оптического разрешения, то даже тех
реальных двух с небольшим тысяч dpi, которые выдают
на−гора лучшие представители слайд−планшетников,
для широкого формата (и любительских 35 мм) хватит с
избытком. �

Âïðîöåññå íåäàâíåãî òåñòèðîâàíèÿ ìîäåëè V700 ÿ ñòîëêíóëñÿ ñ îäíîé íåîæèäàí-

íîñòüþ, êîòîðóþ íåëüçÿ íå óïîìÿíóòü. Ñâÿçàíà îíà èñêëþ÷èòåëüíî ñ ïðîãðàììîé

Epson Scan (è äðàéâåðàìè ñêàíåðà, ðàçóìååòñÿ) âåðñèè 2.8BR è 2.8eE, êîòîðûå íà

äàííûé ìîìåíò âûëîæåíû íà Epson’îâñêèõ ñàéòàõ. Äàííûå âåðñèè ïðè èñïîëüçîâàíèè

ôóíêöèè ICE íåêîððåêòíî óäàëÿþò ïûëü ñ êàäðà (ïî ïðåäâàðèòåëüíûì äàííûì

ïðè÷èíà ýòîãî â íàðóøåíèè òåõíîëîãèè ïðîÿâêè ïëåíêè â íåêîòîðûõ ëàáîðàòîðèÿõ), â

ðåçóëüòàòå ÷åãî êîíå÷íîå èçîáðàæåíèå ìîæåò ñîäåðæàòü ìíîæåñòâî íåïðèÿòíûõ àð-

òåôàêòîâ. Ãèïîòåçà î íåèñïðàâíîñòè ñàìîãî ñêàíåðà áûëà îòâåðãíóòà ñðàçó, êàê òîëü-

êî ÿ âîñïîëüçîâàëñÿ ñòîðîííåé ïðîãðàììîé VueScan (âåðñèÿ 8.3.46), ñ åå ïîìîùüþ ÿ

ïîëó÷èë ñ òåìè æå íàñòðîéêàìè õîðîøèå áåç âñÿêèõ àðòåôàêòîâ êàäðû. Â èòîãå ìû ñ

ñîòðóäíèêàìè êîìïàíèè Epson ïðèøëè ê âûâîäó î ïðîãðàììíûõ ïðîáëåìàõ, ðåçóëü-

òàòû ñ ïðèìåðàìè è êîììåíòàðèÿìè óåõàëè â ßïîíèþ, à ÿ èñêðåííå íàäåþñü, ÷òî íî-

âàÿ âåðñèÿ äðàéâåðîâ äîëæíà ðåøèòü âñå ïðîáëåìû. Ïîêà æå ÿ ðåêîìåíäóþ ïîëüçî-

âàòüñÿ àëüòåðíàòèâíûìè ïðîãðàììàìè äëÿ ñêàíèðîâàíèÿ ïûëüíûõ ïëåíîê.

ДЕТСКАЯ НЕОЖИДАННОСТЬ

8 А начав, практически невозможно остановиться!

�� ÄÅÌÎÍÑÒÐÀÖÈß ÐÀ-
ÁÎÒÛ ICE. ÏÎÄ×ÅÐÊÍÓ:
ÂÑÅ ÝÒÈ ÊÀÄÐÛ ÎÒÑÊÀ-
ÍÈÐÎÂÀÍÛ ÎÄÍÈÌ
È ÒÅÌ ÆÅ ÑÊÀÍÅÐÎÌ
EPSON V700

1. исходный кадр, с
мусором и царапинами 

2. мусор убран «быст−
рым» режимом ICE
программы Epson Scan.
Видно, что изображе−
ние необратимо пору−
шено

3. мусор убран «качес−
твенным» режимом ICE
программы Epson Scan.
В первом приближении
картинка кажется нор−
мальной, однако при
детальном рассмотре−
нии солнечной дорожки
видно, что она размыта
и «порушена». А вот
царапины (в частности,
рядом с солнечным ди−
ском) остались на месте

4. кадр отсканирован и
обработан программой
VueScan. При деталь−
ном рассмотрии видно,
что изображение пол−
ностью сохранено и
при этом очищено от
мусора и царапин

1

2

3

4
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рынки С прицелом на будущее

ПОЗВОЛЬТЕ УТОЧНИТЬ
Вне Сети у рекламодателей не так много возможностей
для сегментирования аудитории. В случае с прессой вы−
деление подходящей группы потребителей сводится к
размещению рекламы в изданиях, распространяемых в
конкретном регионе, где продается и продвигаемый товар.
Это так называемый геотаргетинг. Еще можно руковод−
ствоваться тематикой прессы и худо−бедно отсекать не−
целевую аудиторию, у представителей которой это объяв−
ление не вызовет энтузиазма в силу возраста, социально−
го статуса, иных интересов и т. п. На радио и ТВ вышепе−

речисленные «фильтры» дополняются временным тарге−
тингом, то есть выбором подходящего времени суток, ког−
да большинство потенциальных покупателей находятся в
пределах досягаемости.

Первые рекламные проекты в Интернете тоже не отли−
чались обилием инструментария для выделения целевой
аудитории. Пользователей без разбору пичкали (да и по
сей день пичкают) баннерами, яркая раскраска которых
уничтожает стилистическую выдержанность основной
веб−страницы, а заодно портит впечатление и от сайта−
носителя. Анимация и всплывающие окна также не спо−

Редкий человек обладает иммунитетом к рекламе. Она назойливо пытается завладеть вниманием в газетах, по
радио, на телеэкране и в Интернете. При этом рекламодатели с удовольствием прекратили бы плодить нега−
тивные эмоции в свой адрес и ограничили продвижение своих продуктов/услуг лишь потенциальными потреби−
телями, относящимися к транслируемым предложениям с заинтересованностью или, на худой конец, просто
нейтрально. Однако осуществить это на практике совсем не просто. Вот и приходится ради одного покупателя
дергать сотню−другую людей вне целевой группы. Да и эксплуатировать медианосители «вслепую» — удоволь−
ствие не из дешевых.

íà áóäóùåå
УМНЫЕ БАННЕРЫ САМИ ОПРЕДЕЛЯТ ИНТЕРЕСЫ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ

Ñ ïðèöåëîì
ÐÎÄÈÎÍ ÍÀÑÀÊÈÍ
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собствовали улучшению настроения. Максимум, что бан−
нерные сети могли предложить заказчикам поначалу, —
это временной таргетинг и геотаргетинг с определением
местонахождения по IP−адресу. На революцию в сфере
рекламы это никак не тянуло, а по массовости аудитории
Сеть в старые добрые времена значительно уступала
классическим медиа.

Гораздо успешнее пошли дела у доткомов после появ−
ления контекстной рекламы. Возможность выискивать на
веб−страницах ключевые слова и вставлять в текст соот−
ветствующее случаю объявление или ссылку дала баннер−
ным сетям более мощные рычаги. По крайней мере, такой
вариант был гораздо эффективнее, нежели демонстрация
баннеров на произвольных страницах сайтов некой темати−
ческой группы. Но золотым дном контекстная реклама ста−
ла, конечно же, для поисковых систем, в которых вскоре
стало трудно найти мало−мальски популярный запрос, не
«забронированный» рекламодателями.

Заказчики постепенно пошли в индустрию онлайн−
рекламы, оборот рынка рос как на дрожжах, а специали−
сты начали спешно искать, чем бы еще порадовать инве−
сторов. Вот тогда−то в соответствующих кругах и заговори−
ли о поведенческом таргетинге как о новом этапе эволюции
интернет−рекламы, которому суждено прийти на смену
контекстным объявлениям. Действительно, перспективы в
плане сегментирования аудитории были радужные. Если
ориентация по ключевым словам позволяла выделить за−
интересованную группу, то адепты нового подхода говори−
ли уже об индивидуальной «подстройке» под конкретного
пользователя.

Суть первых опытов соответствующих разработок сво−
дилась к сбору (различными способами: иногда вполне
безобидным анкетированием, а иногда и слежкой с помо−
щью spyware) информации о пользователях и маршрутах
их веб−перемещений. Данные сохранялись в базе фай−
лов−профилей, анализировались и при появлении на сай−
те уже «отметившегося» посетителя система формировала
под него индивидуальный рекламный блок. Порой предус−
матривались и более изощренные варианты действий,

вплоть до выставления в онлайновых магазинах разных цен
для каждого покупателя.

Правда, практические результаты не очень впечатляли,
но разработчики уверенно сваливали все на сырость тех−
нологии и напоминали, что за поведенческим таргетингом
будущее. Рекламодатели им поначалу верили, но постепен−
но перестали. Разорились первопроходцы из компании
Engage, которые начали копить профили еще в 1999 году и
к моменту банкротства собрали базу с десятками милли−
онов записей. Еще более символичным стало закрытие два
года спустя подразделения Intelligent Targeting Service в
компании Double Click, одного из основных подвижников
идеи поведенческого таргетинга. Разумеется, главную роль
в отказе от сервиса сыграл кризис доткомов, но этому ре−
шению способствовали и юридические сложности. Double
Click, как и другие «экспериментаторы», постоянно крити−
ковалась правозащитниками, усматривавшими в сборе
профилей наглое и бесцеремонное посягательство на при−
ватность пользователей. И, как показывают реалии сегод−
няшнего дня, эти обвинения нельзя назвать беспочвенны−
ми. «Обезличенность» таких данных вовсе не гарантирует
пользователю анонимности, а то и безопасности при попа−
дании информации в нежелательные руки. Потенциальная
опасность таится даже в индивидуальных историях поиско−
вых запросов, которые хранят на своих серверах все поис−
ковые системы. Так, в начале лета сего года разразился
скандал, главным фигурантом которого выступила корпо−
рация AOL. 19 миллионов запросов, сделанных 650 тыся−
чами пользователей поисковой службы доткома, оказались
в открытом доступе. Разумеется, копии базы мгновенно
распространились по Интернету, главным образом, через
файлообменные сети.

Представители компании признали свое ротозейство
только в августе и попытались успокоить общественность
тем, что записи в базе не содержали имен и были снаб−
жены лишь цифровыми идентификаторами. Но тут сви−
нью AOL подложили корреспонденты The New York Times,
которым удалось вычислить по запросам конкретного
человека — 62−летнюю женщину, искавшую через AOL
координаты организаций в своем городе и лекарства для
домашнего питомца.

Лет пять назад, на фоне инвестиционного краха, по−
добной истории оказалось бы достаточно, чтобы похо−
ронить не один и не два проекта в сфере поведенческо−
го таргетинга. Сегодня же, когда индустрия интернет−

Äëÿ ðåêëàìîäàòåëåé ïîâåäåí÷åñêèé òàðãåòèíã — ýòî â ïåð-

âóþ î÷åðåäü ïîâûøåíèå îòäà÷è îò ðåêëàìíûõ áþäæåòîâ,

óâåëè÷åíèå ýôôåêòèâíîñòè êîììóíèêàöèé, âîçìîæíîñòü èñ-

ïîëüçîâàòü áîëåå èíòåðåñíûå ñöåíàðèè ðåêëàìíûõ êàìïàíèé.

Äëÿ ïîëüçîâàòåëåé — ïîâûøåíèå äîëè ðåëåâàíòíîé ðåêëàìû,

õîòÿ â îáùåì îáúåìå îíà ïîêà åùå ìàëà.

Îäíî èç íåîáõîäèìûõ óñëîâèé óñïåøíûõ ïîâåäåí÷åñêèõ

êàìïàíèé — áîëüøîé îõâàò «îïîðíîé» ñåòè, ïîòîìó ÷òî ÷åì áîëüøå îõâàò, òåì áîëüøå

âåðîÿòíîñòü íàéòè èíòåðåñóþùóþ àóäèòîðèþ, îñîáåííî äëÿ óçêèõ ñïåöèàëèçèðîâàííûõ

ñåãìåíòîâ. Òóò ó íàøåé ôèðìû îãðîìíîå ïðåèìóùåñòâî, òàê êàê ñîâîêóïíûé ñóòî÷íûé

îõâàò íàøèõ ïðîåêòîâ ïðåâûøàåò 3,5 ìëí. ÷åëîâåê. Ïðè÷åì ýòî ñîâîêóïíûé îõâàò íà òå-

ìàòè÷åñêèõ ñàéòàõ, òîò ñàìûé ïðåñëîâóòûé «äëèííûé õâîñò», îí æå «ìåäëåííàÿ àóäè-

òîðèÿ», çà êîòîðîé âñå ãîíÿþòñÿ.

Íàäî ïîíèìàòü, ÷òî ïîâåäåí÷åñêèå òåõíîëîãèè íå ðåøàò âîëøåáíûì îáðàçîì âñåõ

ïðîáëåì ðåêëàìîäàòåëåé, ïîýòîìó íóæíî óìåòü óñïåøíî ñî÷åòàòü èõ ñ òðàäèöèîííûìè

ñðåäñòâàìè. Â òåõ êàìïàíèÿõ, êîòîðûå ìû ïëàíèðóåì ñàìè, ìû îòâîäèì íå áîëåå 20%

áþäæåòîâ ðåêëàìîäàòåëåé íà ýòè ïðîäóêòû, òî åñòü îíè äîïîëíÿþò îñíîâíóþ ðåêëàì-

íóþ êàìïàíèþ.

ÐÎÌÀÍ ÔÈËÈÏÏÎÂ,

ÄÈÐÅÊÒÎÐ ÏÎ ÐÀÇÂÈÒÈÞ ADRIVER/ADMEDIA/RLE

ГОЛОС РЫНКА

K ÈÑÒÎÐÈ×ÅÑÊÈÅ
ÒÅÍÄÅÍÖÈÈ ÏÎÈÑÊÀ
Â GOOGLE
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рекламы расцвела пуще прежнего, кража чужих персо−
нальных данных в особо крупных размерах не стала до−
статочным поводом для отказа AOL от соответствующих
разработок. И уж конечно, даже не подумали сворачи−
вать свою деятельность конкуренты.

ИЗ ГРЯЗИ В КНЯЗИ
После кризиса доткомов интерес к поведенческому тарге−
тингу, как и к другим экзотичным веб−концепциям, ослаб.
Однако отрасль «выздоравливала», и постепенно интерес
к «интеллектуальному» определению пользовательских
предпочтений активизировался не только у небольших
рекламных сетей, но и лидирующих на рынке доткомов.

В декабре 2005 года на саммите Reuters по медиа и
рекламе представители Yahoo заявили, что начинают по−
казывать посетителям баннеры, анализируя маршрут их
передвижений по разделам портала. А Google чуть позже
зарегистрировал патент, в котором описывается выбор
подходящей рекламы в результатах поиска на основе
профилей пользователей и истории их активности на пор−
тале. Появление соответствующего рекламного проекта

стало бы логическим завершением длительной програм−
мы по персонализации.

Началось все с появления почтового хостинга Gmail, ко−
торый по мере накопления достаточного архива пользова−
тельской корреспонденции на сервере давал аналитичес−
ким службам портала информационную базу для выявления
предпочтений. Затем Google ввел единую систему аутенти−
фикации для доступа к персонализированным версиям
всех своих сервисов на основе все того же аккаунта Gmail.
А последним новшеством стала бета−версия службы «Ис−
тория поиска», в которой помимо доступа к ранее сделан−
ным запросам есть интересный раздел «Тенденции».

Там содержится аналитическая информация, которая,
судя по всему, будет одним из основных источников опре−
деления пользовательских предпочтений. В этом разделе
можно ознакомиться с данными своей поисковой активно−
сти в различных службах портала по календарю, а также
просмотреть средние показатели по месяцам, дням недели
и времени суток. Представлены списки популярных запро−
сов, сайтов и отдельных веб−страниц, на которые пользо−
ватель переходил со страницы результатов поиска. Свод−
ные данные по временной активности даны в виде гисто−
грамм, на каждый столбец которых можно кликнуть, чтобы
получить подробную информацию о посещаемых ресур−
сах. Таким образом, в базе Google имеется информация о
том, что интересует пользователей в январский четверг до
обеда или вечером июльской субботы.

Если добавить к этому анализ корреспонденции в Gmail,
получается, что Google уже обладает достаточно мощными
возможности для старта поведенческого таргетинга. Возму−
щаться по поводу приватности не приходится, поскольку
подключение «Истории поиска» каждый пользователь осу−
ществляет сам, так что дело это сугубо добровольное, да и
накопленные данные можно в любой момент удалить или же
отключить сбор информации по отдельным разделам (на−
пример, поиск иллюстраций). Теперь Google стоит поторо−
питься с запуском соответствующего рекламного сервиса,
поскольку вслед за Yahoo за пользовательскими предпочте−
ниями стал следить и другой конкурент — MSN.

Microsoft вообще выходит на рынок интернет−рекламы
экстерном. Во второй половине августа корпорация начала
рассылать первые приглашения владельцам партнерских
сайтов на тестирование новой платформы контекстной
рекламы ContentAds, над которой разработчики из MSN
adCenter трудились с февраля сего года. Первоначально

Ряд рекламных агентств,
получивших первый
опыт поведенческого

таргетинга, среди которых
можно отметить как извест−
ные западные конторы, вроде
24/7 Real Media, так и отечес−
твенные — например,
AdRiver, на протяжении по−
следнего года провели нема−
ло семинаров для заказчиков,
в рамках которых объясня−
лось, как потратить деньги на
«профилирование» пользо−
вателей с наибольшей эф−
фективностью. Прежде всего,
разумеется, нужно отобрать
целевые группы пользовате−
лей. При этом достаточно ча−
сто не следует ограничивать−
ся одной категорией и стоит
попробовать поймать потен−
циальных клиентов на пере−
сечении нескольких групп.
Для того чтобы соблюсти ба−

ланс между широтой охвата и
точностью таргетинга, для
каждой из выбранных ауди−
торий указываются уточняю−
щие параметры — например,
регламентируется частота по−
сещения сайтов или перехо−
дов по баннерам той или иной
тематики.
Зацикливаться исключитель−
но на поведенческом тарге−
тинге без особой необходи−
мости тоже не стоит, по−
скольку такие сервисы дают
хорошую отдачу преимущес−
твенно в сочетании с другими
видами фокусировки. Обыч−
но «профильная» реклама
используется для нанесения
окончательного «удара» по
потребителю, то есть прово−
цирует его непосредственно
на покупку сразу после по−
каза баннера. Поведенчес−
кие методы также хорошо

зарекомендовали себя при
реагировании на действия
пользователя на сайте рек−
ламодателя (так называемый
ретаргетинг). Главными при−
знаками «созревания» по−
требителя для приобретения
рекламируемого продукта
служат неоднократное посе−
щение определенных сайтов
или их разделов и соответ−
ствующие запросы в поис−
ковых системах.
Использование поведенчес−
кого таргетинга без привле−
чения вспомогательных рек−
ламных инструментов оп−
равданно при демонстрации
объявлений на веб−страни−
цах с большой аудиторией,
но со скромным или не име−
ющим четкой тематики кон−
тентом, а также в неспециа−
лизированных форумах и
социальных сетях. �

H ÎÒÅ×ÅÑÒÂÅÍÍÛÉ ÏÎ-
ËÈÃÎÍ ÄËß ÏÎÂÅÄÅÍ-
×ÅÑÊÎÉ ÐÅÊËÀÌÛ

I ÏÈÎÍÅÐ ÏÎÂÅÄÅÍ×Å-
ÑÊÎÃÎ ÒÀÐÃÅÒÈÍÃÀ Â
ÂÈÄÅÎÐÅÊËÀÌÅ

Инструкция по эксплуатации
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было известно, что выбор объявлений для демонстрации
пользователю в данной системе базируется на анализе
контента страницы, а также возрасте и географическом
местоположении посетителя. Однако уже в начале cентяб−
ря сотрудники MSN объявили, что функциональность ново−
го сервиса включает и поведенческий таргетинг.

Для анализа в системе используется поисковая история
и список посещенных сайтов, на основании которых вся
аудитория подразделяется на тематические группы, коих
на сегодняшний день насчитывается восемнадцать: мо−
бильные пользователи, активные интернетчики, геймеры,

киноманы, частные инвесторы, владельцы кредитных карт,
родители, а также люди, выбирающие отель, тур, автомо−
биль и т. д. Рекламодатель, таким образом, может задать
желательную аудиторию, выбрав одну или несколько групп,
уточнив при желании географию и возраст.

Не секрет, что пока рыночные позиции в сфере Интер−
нет−рекламы у MSN не очень впечатляют. Портал не дотя−
гивает по финансовому обороту до Yahoo, не говоря уж о
Google. Однако Microsoft все же удалось произвести лег−
кий фурор новыми возможностями, а в некоторых издани−
ях и блогах даже появились заметки о рекламной плат−
форме ни больше, ни меньше, как «нового поколения».
Конкурентам есть над чем задуматься, но время у них еще
есть. Запуск полноценной версии ContentAds произойдет в
лучшем случае в конце 2006−го — начале 2007−го + нуж−
но накинуть некий период «раскрутки».

В июне 2006 года средняя (1200 сайтов−участников)
рекламная сеть BlueLithum внесла свою лепту в развитие
технологий пользовательского «профилирования», запус−
тив сервис AdRol. Новый проект, как надеются владельцы
сети, позволит привлечь внимание заказчиков за счет со−
четания двух наиболее модных в последнее время веяний в
индустрии: видеорекламы и поведенческого таргетинга.
Предлагается размещение роликов, как в начале/конце
просматриваемых посетителями видеосюжетов, так и в
баннерном формате. Изучение пользовательских предпо−
чтений производится на основе анализа их перемещений
по сайтам−участникам BlueLithum. Выбор профильных
групп рекламодателем сочетается с демографическим,
временным, контекстным и географическим таргетингом,
что, похоже, в ближайшем будущем станет стандартом для
рекламных интернет−кампаний. По официальным данным,
в результате бета−тестирования CTR (click through ratio, то
есть отношение количества переходов по баннеру к числу
его просмотров) и коэффициент конверсии (отношение
числа зашедших на коммерческий сайт к числу потратив−
ших там деньги) выросли в среднем по сети на 300%.

ОТЕЧЕСТВЕННЫЕ ПОВАДКИ
Попытки создания поведенческих решений активизирова−
лись и в рекламном Рунете. В начале сентября о запуске
совместного проекта объявили отечественная рекламная
сеть «Бегун» и Mail.ru. Доходы первой от поведенческой
рекламы, выдаваемой на основе «слежки» за действиями
посетителей на сайтах и в поисковиках, уже сравнялись с
контекстной «классикой». «Бегун» копит пользовательские
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Èíòåëëåêòóàëèçàöèÿ ðåêëàìû — ñèëüíûé òðåíä, êîòîðûé

áóäåò äîìèíèðîâàòü íà èíòåðíåò-ðûíêå åùå ìíîãî ëåò.

Ïîýòîìó ïåðñïåêòèâû ýòîãî íàïðàâëåíèÿ ñóùåñòâåííû. ×òî êà-

ñàåòñÿ êîíêóðåíöèè â îáëàñòè ïîâåäåí÷åñêîãî òàðãåòèíãà, òî

îíà îòñóòñòâóåò. Ýòî îáëàñòü, êîòîðàÿ òðåáóåò ìíîãîëåòíèõ ôè-

íàíñîâûõ è èíòåëëåêòóàëüíûõ èíâåñòèöèé, à òàêæå äîñòóïà ê

îãðîìíûì îáúåìàì ñòàòèñòè÷åñêèõ äàííûõ, êîòîðûìè îáëàäàåò

ëèøü íåñêîëüêî ó÷àñòíèêîâ ðûíêà. Ìû ðàçâèâàåì ïîâåäåí÷åñêóþ ñîñòàâëÿþùóþ

áîëåå òðåõ ëåò. Íà ñåãîäíÿøíèé ìîìåíò «Áåãóí» ÿâëÿåòñÿ åäèíñòâåííûì èãðîêîì, ðàç-

ìåùàþùèì ïîâåäåí÷åñêóþ ðåêëàìó.

Ïîâåäåí÷åñêàÿ ðåêëàìà ÷ðåçâû÷àéíî ýôôåêòèâíà äëÿ ðåøåíèÿ çàäà÷, ñâÿçàííûõ ñ

îòëîæåííûì ñïðîñîì. Îíà óäîáíà äëÿ òîâàðîâ è óñëóã, ïðèîáðåòåíèå êîòîðûõ òðåáóåò

èññëåäîâàíèÿ ñî ñòîðîíû ïîëüçîâàòåëÿ â ñèëó òåõíè÷åñêîé ñëîæíîñòè ïðîäóêòà, âûñî-

êîé öåíû, áîëüøîãî êîëè÷åñòâà ñõîäíûõ ïðåäëîæåíèé. Â êàìïàíèÿõ âñåõ êëèåíòîâ «Áå-

ãóíà», à ýòî íåñêîëüêî äåñÿòêîâ òûñÿ÷ îðãàíèçàöèé, óæå èñïîëüçóåòñÿ ïîâåäåí÷åñêèé

òàðãåòèíã. Ïðàêòèêà ïîêàçûâàåò, ÷òî ïîâåäåí÷åñêàÿ ðåêëàìà â äâà-òðè ðàçà áîëåå âîñ-

òðåáîâàíà ïîòðåáèòåëÿìè, ÷åì ñåìàíòè÷åñêàÿ.

Ðåêëàìîäàòåëü ïîëó÷àåò âîçìîæíîñòü ìíîãîêðàòíî ïîâûñèòü ýôôåêòèâíîñòü ñâîåé

êàìïàíèè áëàãîäàðÿ òîìó, ÷òî åãî òîâàðû è óñëóãè áóäóò ïðåäëàãàòüñÿ òîëüêî òåì ïîëü-

çîâàòåëÿì, êîòîðûå ãàðàíòèðîâàííî èìè èíòåðåñóþòñÿ. Ïðè ýòîì ðåêëàìîäàòåëþ ñòà-

íîâèòñÿ äîñòóïíà àóäèòîðèÿ, êîòîðóþ íåëüçÿ îõâàòèòü ÷åðåç ïðèâû÷íóþ êîíòåêñòíóþ

ðåêëàìó, íàïðèìåð, àóäèòîðèÿ ñòàðòîâîé ñòðàíèöû ïî÷òîâîãî èíòåðôåéñà Mail.ru. Ýòà

ñòðàíèöà íå îáëàäàåò êàêèì-ëèáî êîíòåêñòîì, îäíàêî êàæäûé åå ïîñåòèòåëü îáëàäàåò

ñîáñòâåííûìè èíòåðåñàìè, â ñîîòâåòñòâèè ñ êîòîðûìè «Áåãóí» è ìîæåò ïîêàçûâàòü

ðåêëàìó ñâîèõ êëèåíòîâ.

×òî êàñàåòñÿ ïîëüçîâàòåëÿ, òî åãî âûèãðûø çàêëþ÷àåòñÿ â òîì, ÷òî òàêàÿ ðåêëàìà íå

îòâëåêàåò è íå âûçûâàåò ðàçäðàæåíèÿ, ïîñêîëüêó ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé íåáîëüøîå òåêñ-

òîâîå îáúÿâëåíèå, âñåãäà èíòåðåñíà èëè ïîëåçíà, à òàêæå ïîìîãàåò ïðîåêòó îñòàâàòüñÿ

áåñïëàòíûì, è ýôôåêòèâíî ðàçâèâàòüñÿ çà ñ÷åò ðåêëàìíûõ äîõîäîâ.

ÀËÅÊÑÅÉ ÁÀÑÎÂ,

ÃÅÍÅÐÀËÜÍÛÉ ÄÈÐÅÊÒÎÐ ÇÀÎ «ÁÅÃÓÍ»

ГОЛОС РЫНКА

K BLOGUS ÑÎÁÈÐÀÅÒ
ÏÎÒÐÅÁÈÒÅËÜÑÊÈÅ ÎÒ-
ÇÛÂÛ, À OZON ÏÛÒÀÅÒ-
Ñß ÑÄÅËÀÒÜ ÈÇ ÍÈÕ
ÂÛÂÎÄÛ
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рынки С прицелом на будущее

профили около трех лет, анализируя информацию с при−
мерно семи тысяч веб−ресурсов, и к настоящему времени
может похвастаться базой данных о 20 миллионах человек.
В хранимых профилях выделяются постоянные и устаре−
вающие интересы, на основе которых потребителей рек−
ламы выделяют в группы.
Поведенческую рекламу в «Бегуне» рассматривают в ка−
честве наиболее эффективной для продукции, пользую−
щейся так называемым отложенным спросом. Это относит−
ся к вещам/услугам с низкой вероятностью покупки под
влиянием сиюминутного порыва в силу дороговизны (ком−
пьютер, автомобиль) или значимости (кредит, тур). Техно−
логия позволяет идентифицировать «легкий» интерес
пользователя и услужливо показать соответствующую рек−
ламу. По данным «Бегуна» подобная схема срабатывает
более чем с половиной посетителей. Интересно, что ком−
пания проводила юридическую экспертизу, чтобы убе−
диться в том, что проект не противоречит нормам защиты
персональных данных. Разумеется, результаты подтверди−
ли, что все происходит в рамках отечественного законода−
тельства, и интересов третьих лиц не наблюдается.

В Mail.ru сочли полезной поведенческую функциональ−
ность «Бегуна», в особенности при ее использовании в рек−
ламных объявлениях на главной странице портала. Дело в
том, что там невозможно в силу специфики контента соста−
вить адекватную контекстную «картинку» для вывода соот−
ветствующего баннера. А между тем посещаемость веб−

страницы впечатляет, и «носителей» профилей «Бегуна»
среди пользователей Mail.ru немало. Так что поведенческий
таргетинг представлен, как говорится, в чистом виде.

Следующий проект по использованию пользователь−
ских профилей может появиться у интернет−магазина
«Озон». В августе стало известно о том, что отечественный
дотком ведет соответствующие переговоры с руководством
сервиса Blogus.ru, онлайн−рейтинга русскоязычных бло−
гов. Последний летом существенно расширил возможнос−
ти как для самих блоггеров, так и для их читателей. В част−
ности, после введения поиска записей по тэгам появились
специальные тематические разделы, один из которых —
посвященный популярным книгам, фильмам и музыке — и
заинтересовал «Озон». Пользователи Blogus.ru могут раз−
местить полноценную рецензию на то или иное произве−
дение искусства или просто сделать краткий отзыв, заодно
указав свое положительное или отрицательное отношение
к описываемому предмету. «Озон» же планирует исполь−
зовать эти данные для составления базы профилей, чтобы
в дальнейшем рекомендовать блоггерам потенциально ин−
тересные им новинки ассортимента.

В общем, начало положено. В апреле 2006 года
eMarketer сделала очень оптимистичный прогноз относи−
тельно будущности поведенческого таргетинга, с которым
можно ознакомиться в таблице. А через пару месяцев
Jupiter Research опубликовала исследовательский отчет
«Effective Targeting», где предсказала, что год спустя в каж−
дой четвертой рекламной онлайн−кампании будет исполь−
зоваться интеллектуальное «профилирование» пользова−
телей. По результатам опроса агентств, проводивших соот−
ветствующие проекты за последний год, 88% оказались
удовлетворены результатами. Из тех, кто от поведенческого
таргетинга в этот период воздерживался, удовлетворенных
оказалось только 56%. От былого разочарования в первых
попытках практической реализации не осталось и следа. �

Стать участником рек−
ламной онлайн−сети
несложно. Для этого

достаточно иметь свой сайт,
разумеется, с достаточно
высокой посещаемостью,
иначе овчинка просто не бу−
дет стоить выделки, то есть
доходы не покроют затрат на
поддержку ресурса и, иног−
да, оплату за пользование
рекламной системой.
Первым шагом к обогащению
за счет интернет−рекламода−
телей является заявка на уча−
стие, только после удовлетво−
рения которой владелец сайта
получит код сетевого скрипта
для вставки в страницу. Хотя
существуют и более демо−
кратичные альтернативы. На−
пример, в баннерной сети
RLE принимают в свое брат−
ство автоматически после
регистрации. Но там, правда,
и денег не платят, предлагая
рекламировать свой сайт
взамен демонстрации чужих
баннеров. А вот в «элитный»
подраздел RLE Platinum, где
заработать все же можно,
сходу уже не попадешь.
Заявка оформляется в он−
лайн−режиме. Необходимо
заполнить анкету, большин−
ство граф которой практиче−
ски одинаковы во всех рек−
ламных сетях. Указываются
имя ресурсодержателя, его
e−mail, URL потенциального

рекламоносителя, тематика
контента, выбираемая из вы−
падающего списка и предпо−
чтительный формат рекламы.
Последний зависит от специ−
фики выбранной рекламной
сети. На AdMedia предлага−
ются на выбор баннеры Rich
Media, Pop−Under, TopLine.
Далее нужно, обычно в про−
извольной форме, перечис−
лить разделы и страницы
сайта, на которых планиру−
ется разместить рекламу.
Просят также дать ссылки,
по которым менеджеры сети
смогут ознакомиться посе−
щаемостью ресурса (дове−
ряют, как правило, счетчи−
кам SpyLOG, TopMail, RAX,
HotLOG и Rambler), и указать
методы, которыми на сайт
привлекается основная мас−
са посетителей (почтовые
рассылки, баннерная рек−
лама, партнерские програм−
мы, поисковая оптимизация,
регистрация в каталогах).
Если заявку не удовлетворя−
ют, то это может быть из−за
того, что контент содержит
ненормативную лексику или
каким−то образом противо−
речит законодательству.
Кроме того, фильтруются
баннерные биржи, сайты,
распространяющие варез
или порно, а также ресурсы
для любителей халявы (от
«клубов кликателей» до

MLM). Разумеется, мини−
мальны шансы на вступление
в солидную рекламную сеть у
домашних страниц, базирую−
щихся на бесплатном хос−
тинге или на редиректных
сервисах. К тому же, есть
определенное ограничение
на минимальную ежедневную
аудиторию. Так, у «Бегуна»
данный ценз составляет 300
уникальных посетителей.
После того, как владелец
сайта получает «зеленый
свет», ему присылают код (в
зависимости от формата,
iFrame или JavaScript) сле−
дующего вида:
<!— SuperAds code START
—>
<script
language=»JavaScript»><!—
var RndNum4NoCash =
Math.round(Math.random() *
1000000000);
document.write(‘<script lan−
guage=»JavaScript»
src=»http://ad.superads.ru/cgi
−bin/erle.cgi?sid=XXXXX&tar−
get=top
&bt=16&pz=0&rnd=’ +
RndNum4NoCash +
‘«><\/script>’);
//—></script>
<!— SuperAds code END —>
Остается встроить его в
обещанные в анкете места
и ждать светлого будущего,
то есть денег рекламода−
телей. �

Âî âñåì ìèðå âñå áîëåå âîñòðåáîâàííîé ñòàíîâèòñÿ èíòåëëåê-

òóàëüíàÿ ðåêëàìà, ó÷èòûâàþùàÿ èíòåðåñû è ïîâåäåíèå àó-

äèòîðèè. Ïîâåäåí÷åñêèé òàðãåòèíã — îäíî èç ïîäîáíûõ ðåøåíèé.

Ïðàêòèêà ïîêàçûâàåò, ÷òî ïîâåäåí÷åñêàÿ ðåêëàìà ýôôåêòèâíåå

îáû÷íîé êîíòåêñòíîé ðåêëàìû â äâà-òðè ðàçà.

Ïîâåäåí÷åñêàÿ ðåêëàìà — ýòî âîçìîæíîñòü êàïèòàëèçèðî-

âàòü çíà÷èòåëüíóþ àóäèòîðèþ íà ñòðàíèöå áåç êîíòåíòà ïðè ïî-

ìîùè íåñêîëüêèõ ñòðîê òåêñòà, ïðè ýòîì íå ïåðåãðóæàÿ ñòðàíèöó ðåêëàìíîé èíôîðìà-

öèåé è ñîõðàíÿÿ ëîÿëüíîñòü ïîëüçîâàòåëåé ñåðâèñà. Ïîêà ðàíî ãîâîðèòü î ðåçóëüòàòàõ,

ìîæíî òîëüêî ñêàçàòü, ÷òî ïîâåäåí÷åñêèé òàðãåòèíã — ñëîæíûé èíòåëëåêòóàëüíûé ìå-

õàíèçì, êîòîðûé òðåáóåò òîíêîé íàñòðîéêè, îäíàêî, òðóäû îêóïàþòñÿ.

ÀÍÍÀ ÀÐÒÀÌÎÍÎÂÀ,

ÂÈÖÅ-ÏÐÅÇÈÄÅÍÒ È ÄÈÐÅÊÒÎÐ ÏÎ ÌÀÐÊÅÒÈÍÃÓ È PR ÕÎËÄÈÍÃÀ MAIL.RU

ГОЛОС РЫНКА

Как попасть в сети

Ãîä Ðàñõîäû, ìëí. äîëëàðîâ

2003 285

2004 648

2005 925

2006 1200

2007 1500

2008 2100

K ÐÀÑÕÎÄÛ ÀÌÅÐÈÊÀÍÑÊÈÕ ÐÅÊËÀÌÎÄÀÒÅËÅÉ
ÍÀ ÏÎÂÅÄÅÍ×ÅÑÊÈÉ ÒÀÐÃÅÒÈÍÃ Â ÈÍÒÅÐÍÅÒÅ
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ÑÂÎß ÈÃÐÀ голубятня

«Г
олубятня» — идеальная лакмусовая бумажка

на индивидуальную склонность к дислексии. В

этом, наверное, ее единственное достоинство

в глазах истории. Почему? Все очень просто:

непрозрачный культурологический текст умышленно про�

воцирует напряжение цефального отростка. Такова твор�

ческая метода. Так вот, 10% правильных пацанов правильно

же и реагируют: расслабляются для получения удовольствия

либо проходят мимо. Их не слышно и не видно. Зато 90%

дислексоров понимают все превратно, обижаются, закусы�

вают забрало и воюют с собственными ветряными мельни�

цами, самооголяясь на форумах и испражняясь в мой поч�

товый ящик.

Вариантов дислексии на культур�повидло — по полному

диапазону. Нижняя планка: «Если автор не умеет монтиро�

вать фильмы (ведь просмотр его фильмов никто не выдержи�

вает), то стоит ли ему писать на эту тему статью и учить ос�

тальных тому, как делать

фильмы, непригодные для

просмотра окружающими?»

(на форуме в адрес «Огорода

для форрестгампов»). Верхняя

планка: «Такого изысканного и

утонченного способа сказать,

что все, кто не разделяет ваши

чувства и мысли, — ничтож�

ные глупцы (или как там у

Эко? простецы? ) и гоблино�

подобные твари» (в мой по�

чтовый ящик по поводу «Голу�

бятни» об ауре в искусстве).

В учебниках (в отличие от

художественной литературы)

после квестов и тестов непре�

менно приводится список

правильных решений. По�

скольку «Голубятня» сегодня

дидактическая, луплю под�

сказкой по лбу в нарушение

традиций: в мыслях не держал насмешки над читательским

дилетантством! Хотя бы потому, что мы все без исключения

обречены на любительство предельной диверсификацией

современной жизни. В подобных обстоятельствах искрен�

нее желание разобраться в посторонней незнакомой теме

достойно всяческих похвал и рельефно противостоит по�

шлому самодовольству равнодушного отношения к позна�

нию. Скажу больше: в высшем философском смысле «люби�

тельство» — необходимый (хотя, разумеется, недостаточ�

ный) признак гениальности, родовая отметина человека из�

бранного и неординарного.

Все точки над i расставит пассаж Гилберта Честертона,

заимствованный мною из эссе о гениальном британском

поэте Роберте Браунинге: «Браунинг не только умел разго�

варивать с художниками о живописи, но и обсуждал с ними

тонкости ремесла. Его личных познаний в изобразитель�

ном искусстве едва ли хватало на то, чтобы самому стать пя�

тиразрядным художником, а умения играть на органе —

чтобы стать шестиразрядным органистом. Есть, однако, ве�

щи, о которых знает пятиразрядный художник и не знает

перворазрядный критик�искусствовед; и есть вещи, доступ�

ные пониманию шестиразрядного органиста и напрочь

скрытые от перворазрядного «ценителя искусства». Обо

всех этих вещах Браунинг знал. Иными словами, он был лю�

бителем. Мириады языковых тонкостей превратили сегодня

слово «любитель» в синоним «посредственности». Тогда как

по сути своей оно означает «страстность». Основная черта

всех безымянных дилетантов — неподдельное горение и

реализм. Поистине любовь человека к какому�то занятию

должна быть безграничной, если он предается ему не толь�

ко без всякой надежды на славу или деньги, но и без надеж�

ды достигнуть в этом занятии совершенства. Такой человек

любит рутину ремесла сильнее, чем «профессионал» —

материальные плоды своего занятия. Браунинг являлся лю�

бителем в высшем значении этого слова. На протяжении

жизни он перепробовал добрую полусотню различных дел,

в которых не имел ни малейшего шанса на успех».

Enough for today! Пора на обещанный субботник —

разгребать скопище программадз. После Axialis у нас на

очереди две на удивление полезные, хоть и неравнознач�

ные программы. Первая — примитив по виду, но мастхэв

по сути — Refresher (рис. 1).

На первый взгляд — эка невидаль: обыкновенный брау�

зер на движке MSIE. С возможностью двухоконного отоб�

ражения (всего�то!). Но взгляните на скриншот повнима�

тельнее: в правом верхнем углу — меню настройки для об�

новления экрана.

Вот именно: Refresher позволяет перезагружать в авто�

матическом режиме любую веб�страницу с заданной вами

Ода аматёру

1 Человек современный
(лат.).

ÑÅÐÃÅÉ

ÃÎËÓÁÈÖÊÈÉ

Будучи человеком терпимым и терпеливым, готов прощать себе и окружающим любую слабость кроме одной —
дислексии. Однажды вскользь уже поминал чудовищную статистику homo contemporaneous11: 90% населения
Земли неспособно в той или иной мере адекватно воспринимать тексты и информацию. Только вдумайтесь: де−
вять из десяти бродящих под луной читают книгу, а видят фигу! Самое неприятное — дислексия идет рука об
руку с самообманом. Ладно бы: «Прочитал, но, увы, ничего не понял», так нет же: «Прочитал и все понял». Вот
только понимание это превратно и не имеет никакого отношения к мыслям и идеям, выраженным в тексте. Дис−
лексор, однако, убежден: с адекватным восприятием у него все в порядке! Вот ужас, а?
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голубятня Ода аматёру

периодичностью. При этом издает приятный кряк (либо

проигрывает любой заданный вами музыкальный файл) —

на случай, если вы закрутились аки Чебурашка, втихаря вы�

куривший косячок Гены (помните — Чебурашка пробира�

ется в спальню за полотенцем и застывает в дверном про�

еме: «Зачем я сюда пришел?»).

Одного этого достаточно, чтобы восхититься заботой

Джейми Томпсона, соорудившего столь полезную фривару.

Применений для Refresher даже навскидку множество: сле�

жение за биржевыми котировками и новостями, автомати�

ческое обновление телетайпных лент, бдение над выстав�

ленными на продажу лотами на каком�нибудь eBay или Mo�

lotok.ru. Полагаю, у каждого пользователя найдется соб�

ственное занятие в Сети, предполагающее периодическое

клацанье по клавише F5 (обновление страницы). Впредь

этим займется Refresher.

Приятно удивляет2 интеграция Refresher в «отеческий»

браузер, то есть Internet Explorer: в меню последнего появ�

ляется иконка, при нажатии на которую открытая в настоя�

щий момент страница портируется в окно Refresher для по�

следующего самообновления с указанной периодичностью.

Теперь самое интересное: обозначенное «стволовое»

умение Refresher — лишь присказка, сказка — в умении

программы поддерживать сразу три типа различных тай�

меров. Опция PC Timer (меню Tools или F8) позволяет ме�

нять логин, выключать или перезагружать компьютер по

расписанию (рис. 2).

Действие инициируется либо по точному времени, либо

по обратному отсчету. Второй таймер Refresher — PC Re�

minder (меню Tools или F9): по расписанию программа из�

даст нужный звук и выведет на экран всплывающее окно с

созданным вами текстом. Вы можете создавать сколько

угодно напоминаний, а затем просматривать их в отдель�

ном окне Reminder Manager. Третий таймер — Quick PC Re�

minder (CTRL+R), который, на мой взгляд, является изю�

минкой Refresher (хотя и не вполне доделанной): вы выде�

ляете на открытой странице любое время (в

примере на скриншоте — 02:31) и нажимаете

CTRL+R — при этом программа автоматически

создает PC Reminder с запасом в 15 минут

(рис. 3).

Quick PC Reminder у Refresher изначально за�

точен под аукционы eBay, отсюда и недодел:

программа понимает только формат hh:mm —

никаких тебе pm и am. Думаю, однако, что поль�

зователей «Молотка» это не сильно огорчит: на

нашем аукционе (как, впрочем, и на всех ос�

тальных онлайн�аукционах мира) используется

именно материковый, а не атлантический фор�

мат времени.

Второй полезный программадз, отобранный для сегод�

ня, — PhotoZoom Pro. На меня софтина произвела маги�

ческое впечатление, поэтому, не доверяя собственному

вкусу, переслал ее типа полуэксперту Антонелло. Начал Ан�

тонелло с традиционного своего фырка: мол, увеличивать

фотоизображения замечательно умеет и «Фотошоп»! Одна�

ко уже через четверть часа сменил снобскую позу на дет�

ское восхищение (за что и люблю старого брюзгуна): «Зна�

ешь, Голубицкий. При всей моей к тебе… (нужное — вставь)

программа, похоже, и впрямь гениальная и грандиозная!

Мерси!!!» До чего ж приятно — прям как Ильич, делящийся

кусочком рафинада в голодные годы с ходоками!

Как вы уже догадались, PhotoZoom Pro занимается про�

стым делом: скармливаешь ему цифровую фотографию по�

ганенького разрешения, а программа ее увеличивает до за�

данного вами же размера. Причем не тупо увеличивает, а

полностью пересчитывает изображение по каким�то толь�

ко гоблинам и ве
,
домым алгоритмам (всего их десять штук:

Bilinear, Hermite, Bell, Mitchell, Catmull�Rom, B�Spline, Bicu�

bic, Lanczos, S�Spline и S�Spline XL). Ну да бог с ними, с ал�

горитмами, — главное ж результат. И результат этот про�

сто поражает. Судите сами (рис. 4).

На скриншоте оригинальный тумбнайл размером

200х237 пикселов увеличен до 1200х1422, причем без вся�

ких ручных доводок (тоже, разумеется, предусмотренных в

PhotoZoom Pro) — по алгоритму изменения размера S�

Spline XL и встроенному шаблону Reduce Noise/Artifacts

(уменьшение шума и артефактов). При желании можно ме�

нять настройки интенсивности обработки, радиуса, резко�

сти, искусственной детализации, усиленной прорисовки

краев и деталей. Добавьте сюда умение программы рабо�

тать в пакетном режиме (batch�mode) и русский интер�

фейс (всего поддерживается восемнадцать языков) и вы

получите софтверную бомбу, достойную незамедлительно�

го скачивания! �

2 Не морщьтесь, эстеты−
дислексоры: в «Голубятнях»
эта фраза исполняет роль
постмодернистской пароди−
рующей цитации.

1 2

3 4
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ПРАКТИКА
СОФТЕРРА
ТЕХНОЛОГИИ

ЖЕЛЕЗНЫЙ ПОТОК
РЫНКИ
ОПЫТЫ

Д
ля тренировки памяти на имена−лица нам по−
требуется новейшая версия и никакая другая.
Благодаря нескольким опциям «девятка» соот−
ветствует поставленным задачам полнее, чем

флагманская (втрое более дорогая) ACDSeePRO 8.1. На
кого рассчитывает производитель, продавая одновре−
менно оба продукта?

Исходя из сравнительной таблицы версий, можно
наметить грань между любителем фотографий и фото−
любителем. У первого в шкафу стоят пухлые фотоальбо−
мы, почти каждая карточка в которых старательно подпи−
сана на обороте. У второго шкаф украшают сменные
объективы, вспышки и штативы. А фотографиям всех
времен и форматов отведена коробка из под обуви.

То есть те, кому нравятся изображения, готовы ми−
риться с хлопотами по их получению, а кто−то любит сам
фотопроцесс и редко удовлетворен его итогом. Для при−
числения себя к одной из рассмотренных категорий
прикинем затраты времени на каждый кадр с вашего
жесткого диска. Если в видоискатель фотоаппарата вы
смотрите чаще и дольше, чем в монитор, — ACDSee 9 не
для вас, фотолюбитель. А вот те, кто не брезгует дважды,
четырежды, а то и бесконечно пересматривать (не пере−
показывать) отснятый материал, наконец дождались
праздника на улице «Мои рисунки».

Ïàìÿòü íà ëèöà,
èëè Ëèöà íà ïàìÿòü

ÀËÅÊÑÅÉ ÊËÈÌÎÂ

Вышла девятая версия ACDSee. Судя по объему нововведений11, это не «Девятый вал» Айвазовского22 и даже не
«9 рота» Бондарчука33. Поэтому в обзоре рассматривается не сама программа, а способы запоминания лиц и
имен с ее помощью.

1 www.acdsee.com/products/acdsee/whatsnew.
2 www.arthistory.ru/ayvaz2.htm. Иван Айвазовский,

«Девятый вал». 1850 г.
3 www.9rota.ru. Федор Бондарчук, «9 рота». 2005 г.
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ÏÐÀÊÒÈÊÀ софтерра ПРИ ПОДДЕРЖКЕ SOFTKEY.RU

Предвидя трудности в освоении англоязычного ин−
терфейса, наметим приемы использования новых воз−
можностей программы без обращения к нудному руко−
водству пользователя44.

Для начала представим себе оборотную сторону циф−
ровой фотографии в самом прямом смысле. Что бы мы

увидели с изнанки, перевернув «лицом вниз» графичес−
кий файл? Чистый лист, зеркальное изображение, HEX−
код? Для прикладных задач условимся считать электрон−
ный снимок аналогом бумажного, допускающего подпись
на обороте как на чистом листе. Тогда нам не придется из−
учать особенности формата JPG и разбираться, где и как
сохраняется дополнительная информация о кадре — в
текстовых EXIF−полях, связанном аудиофайле или общей
базе ACDSee. Дело в том, что хранить фотографии без
подписей — все равно что запоминать лица без фамилий.

Мы плохо запоминаем имена и лица лишь по той при−
чине, что мало этим интересуемся и недостаточно сосре−
дотачиваемся на проблеме. Между тем возможные алго−
ритмы запоминания очень просты55, а с компьютером ста−
новятся еще проще.

Пытаясь каждый семестр запомнить по две сотни но−
вых студентов, я пришел к следующей тактике работы с
ACDSee. Несколько минут на одной из первых лекций мы
посвящаем настройкам разношерстных мобильников с
целью отправки фотографий каждого желающего сту−
дента на единый адрес электронной почты. Причем имя
графического файла содержит имя, фамилию и дату
рождения изображенного человека.

софтерринки ÈËÜß ØÏÀÍÜÊÎÂ

ÎÑ Windows

Àäðåñ www.dvd-cloner.com

Âåðñèÿ 3.40

Ðàçìåð 3,3 Ìáàéò

Èíòåðôåéñ àíãëèéñêèé

Öåíà $59,95

Îçíàêîìèòåëüíûé ïåðèîä 30 äíåé

ÎÑ Windows

Àäðåñ www.bondarsoft.ru

Âåðñèÿ 4.0

Ðàçìåð 2,2 Ìáàéò

Èíòåðôåéñ ðóññêèé

Öåíà 700 ðóá.

Îçíàêîìèòåëüíûé ïåðèîä 30 äíåé

DVD−CLONER III
DVD−Cloner III наверняка пригодится тем, кто часто копирует DVD−диски. С
помощью этой утилиты можно не только делать идентичные клоны, но и
вносить изменения в содержимое диска, отключая, к примеру, неиспользу−
емые субтитры или перевод, записывать на копию лишь избранные эпизо−
ды, создавать индивидуальную комбинацию данных из материала, пред−
ставленного на оригинале. Новая версия программы умеет «обходить»
проблемы с региональными кодами дисков, а также сжимать данные с ре−
гулируемым коэффициентом.

GENEALOGMAP
Программа GenealogMap поможет вести скрупулезный учет родственных свя−
зей своей семьи, представляя генеалогическое древо в виде интерактивной
карты. Работа с нею аналогична просмотру веб−сайтов, а имитация трехмер−
ности позволяет легко ориентироваться в солидных объемах информации.
Помимо данных о своей родне, пользователь может заводить дополнительные
карты для сокурсников, знакомых и друзей, при этом остается возможность
быстро перемещаться между множеством карт благодаря наглядной системе
выделения важных данных. К любому объекту карты можно привязать фото−
графию или ссылку на веб−ресурс.

4 Руководство не осилил даже автор русификатора (pecypz.ru/
content/view/1287/15).
5 Хэнкок Дж. Самоучитель по развитию памяти. Уникальная методика за−
поминания: имен и лиц, телефонных номеров, дней рождения и важных дат,
иностранных языков, экзаменационных билетов. — Пер. с англ. Штаерман
В. — М.: Эксмо. 2004. 320 с.

K ÐÈÑ. 1
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софтерра Память на лица, или Лица на память

Далее фотографии сортируются по папкам−именам
«Александр», «Алексей», «Андрей»… А если вы увере−
ны в длительной работе вашей копии ACDSee, можно
свалить все файлы в одну кучу, создав и присвоив каж−
дому соответствующую имени категорию, а фамилии и
даты рождения ввести как параметры Keywords вкладки
Database.

Теперь остается время от времени просматривать ли−
ца всех Алексеев, Сергеев и Елен, пока они не примель−
каются в именных блоках. Вот здесь и окажется востре−
бованной главная новинка ACDSee 9 — модуль
Showroom, запускаемый как из основного окна програм−
мы, так и автономно. Казалось бы, чем хорош простей−
ший генератор слайдшоу, последовательно или хаотично
перебирающий все файлы в папке? Однако среди на−

строек этого плейера имеется регулятор прозрачности
окна и возможность запуска нескольких просмотров од−
новременно. Благодаря указанным свойствам я вычиты−
ваю текст данного материала «сквозь» череду лиц, а
имена пробую запомнить на уровне подсознания (рис. 1).

Если нужно запомнить очень много людей (например,
вы назначены аниматором грандиозного семинара), по−
лезно сопроводить каждую фотографию всей необходи−
мой информацией о человеке и просматривать получив−
шуюся картотеку в режиме классического слайдшоу,
указав в качестве подписи к снимкам все заполненные
для них поля (Create Slide Show File\Wizard\Caption\Insert
MetaData Tag\Apply to all — это доступно в ACDSee вер−
сии с пятой). Тогда вы сможете на первой же встрече вы−
дать незнакомому гостю потрясающую сентенцию о его
малой родине, большом хобби, среднем сыне и т. д.
Главное, не перепутать анкеты.

Еще одно новшество «девятки» — Table of Contents из
выпадающего меню Group By — попробуйте приспосо−
бить для мнемонических упражнений самостоятельно.
Опираясь на возможность создания, по сути, «именного
указателя» графических файлов легко построить и не−
вольно запомнить любую структуру из имен, должностей,
паролей и лиц. Доступна сортировка по ключевому сло−
ву (Keywords) или рейтингу (Rating), если они заранее
присвоены каждому файлу в соответствие с именем изо−
браженного лица на вкладке Database.

Лицензионные копии программ можно приобрести на www.softkey.ru

ÎÑ âõîäèò â êîìïëåêò

Àäðåñ www.freedos.org

Âåðñèÿ 1.0

Ðàçìåð 5,7 Ìáàéò (áàçîâûé äèñòðèáóòèâ)

Èíòåðôåéñ àíãëèéñêèé

Öåíà áåñïëàòíî

Ëèöåíçèÿ GPL v2

ÎÑ Windows

Àäðåñ radioclicker.com

Âåðñèÿ 6.02.1

Ðàçìåð 1,9 Ìáàéò

Èíòåðôåéñ ðóññêèé

Öåíà $6

Îçíàêîìèòåëüíûé ïåðèîä –

ГЛАВНАЯ НОВИНКА ACDSEE 9 — МОДУЛЬ
SHOWROOM, ЗАПУСКАЕМЫЙ КАК ИЗ ОСНОВНОГО
ОКНА ПРОГРАММЫ, ТАК И АВТОНОМНО

RADIOCLICKER PROFESSIONAL
RadioClicker Professional не позволит отстать от реалий окружающего мира
даже самым заядлым любителям сетевой жизни. Это приложение предназна−
чено для прослушивания телевизионных и радиостанций, вещающих через
Интернет. По умолчанию в базе программы находится список почти всех
станций, вещающих на русском языке, в том числе из ближнего и дальнего
зарубежья. Для полноценной работы требуются .NET Framework 2.0 и Windows
Media Player версии 9 и выше. Помимо платной Pro−версии, разработчики
предоставляют бесплатную RadioClicker Lite, в которой имеется лишь базовый
набор станций и несколько урезаны настройки.

FREEDOS
FreeDOS — плод двенадцатилетних усилий сообщества программистов, по−
ставивших своей целью создать свободную ОС, полностью совместимую с
MS DOS. В качестве применений этой не слишком революционной операци−
онки разработчики называют запуск старых добрых игрушек и бизнес−при−
ложений, которые невозможно заменить аналогами, а также использование
во встраиваемых системах. Из возможностей ОС отметим поддержку FAT32 и
больших дисков, а из доступных приложений — mp3− и ogg−плейер, тексто−
вые редакторы, современные архиваторы и множество консольных утилит,
портированных из Linux.
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Дабы продемонстрировать отличия навигации в
Table of Contents от проводника Windows, на рис. 2 показа−
на кластеризация по размеру файлов с изображениями.
Для этого параметра ACDSee создает оглавление содер−
жимого вашего диска, объединяя файлы в группы по раз−
меру: «огромные», «большие», «увесистые», «средние»,
«маленькие», «очень маленькие» и «ничтожные». При этом
за вами сохраняется возможность оперативно добавлять в
область просмотра (и автоматической кластеризации, в
данном случае по размеру файла) содержимое скольких
угодно папок из дерева каталогов слева. Одновременный
просмотр миниатюр из нескольких папок осуществляется
путем выставления галочки слева от интересующей папки.

Вообще, парадигма организации изображений в
ACDSee кажется позаимствованной из опыта работы де−
каната какого−нибудь университета. Программа способна
отображать в одном окне фотографии из множества па−
пок, группируя и перегруппировывая их по десяткам при−
знаков: дате, размеру, сюжету, формату и т. п. Так посту−
пает опытный декан, затребующий личные дела, скажем,
всех студентов−спортсменов с третьего по пятый курс,
назначающий матпомощь из расчета вес/рост или соби−
рающий задолжников по ключевому предмету. В реаль−
ном мире такие задачи решаются оперативно, при том что
личные дела студентов рассортированы в папки по един−
ственному критерию — номеру группы — и содержат
плохенькие фотографии.

Продолжая тренировку памяти, запомните дни рож−
дения всех фигурантов вашей записной книжки с кар−
тинками (а именно в нее сейчас превратится ACDSee).
Для любителей сортировать знакомых по гороскопу до−
бавлена новая опция работы с календарем —
Events View (Ctrl+Shift+4). Чтобы не возиться с ранее
описанным заполнением полей Database, которые к то−
му же недоступны вне ACDSee, попросите друзей и кол−
лег присылать свои визитные фотографии в графичес−

ких файлах с отредактированной датой. Изменить дату
файла на дату рождения можно самостоятельно в попу−
лярном файловом менеджере Total Commander
(www.ghisler.com) или в том же ACDSee через
Tools\Adjust Image Time Stamp. Конечно, хронологичес−
кая сортировка пригодится и во множестве других слу−
чаев. Навигация в море снимков облегчается благодаря
тому, что каждый съемочный день можно снабдить пик−
тограммой и текстовым пояснением.

Учитывая специфику отечественного программополь−
зования, рационально подстраховаться от невосполни−
мой потери старательно выстроенной электронной кар−
тотеки лиц/имен/дней рождений путем перевода ее в бу−
мажный формат. И без того гипертрофированный ин−
терфейс настроек печати дополнен в «девятке» готовы−
ми шаблонами расположения фотографий на страни−
це — Print Layout (рис. 3). Снимки всех размеров и фор−
матов выстраиваются в матрицу лиц и автоматически со−
провождаются строчками ранее присвоенных значений

метаданных — именем, фамилией, датой рождения. Ки−
риллические шрифты поддерживаются в полном объеме.

Опыт создания картотеки студентов силами самих же
студентов показывает целесообразность использования
еще одного малозаметного нововведения — команды ре−
дактирования Shadows\Highlights. Ведь автопортреты,
сделанные мобильником в условиях осеннего освещения
задних парт аудитории с окнами, выходящими на север,
ужасны (поэтому, а также по соображениям приватности
на иллюстрациях приведены другие портреты). Для улуч−
шения снимков достаточно освоить опцию Adding light to
shadows — проработка теней, или «голодное проявле−
ние», как сказали бы фотографы «черно−белых времен».

Да, чуть не забыл, все вышеописанное можно делать
на работе не стесняясь коллег — в программу добавлена
«секретная папка» с секретным входом только из
ACDSee (File\Add to Private Folder) — собранная картоте−
ка будет доступна только вам или никому, когда запомни−
те все лица, но забудете пароль.

В заключение отмечу ребрендинг иконки ACDSee —
теперь на рабочем столе сияет золотой фотоаппарат вме−
сто некогда золотого глаза, в котором каждый видел со−
ринку. Наверное, это символическое отражение послед−
него по упоминанию, но не по значению новшества про−
граммы — функции QuickView. Двойной щелчок мышью в
окне «Проводника» на иконке графического файла, со−
поставленного с ACDSee, приводит к показу содержимо−
го с неуловимой глазом быстротой.

По мнению Штирлица, лучше всего запоминается по−
следняя фраза. Поэтому закончим так: человеку не нуж−
на ACDSee, человеку нужен человек… и ради этого сто−
ит разобраться в ACDSee. �

K ÐÈÑ. 2

ПАРАДИГМА ОРГАНИЗАЦИИ ИЗО−
БРАЖЕНИЙ В ACDSEE КАЖЕТСЯ ПО−
ЗАИМСТВОВАННОЙ ИЗ ОПЫТА РА−
БОТЫ ДЕКАНАТА КАКОГО−НИБУДЬ
УНИВЕРСИТЕТА

J ÐÈÑ. 3

По вине редакции, в оформлении статьи «Красная кнопка» (КТ#650)  ис−
пользована фотография flickr−пользователя altemark (лицензия CC−BY) без
указания имени автора. Приносим свои извинения.
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О
днако иногда будущее оказывается ближе,
чем кажется. Представьте, что уже создана,
испытана и признана очень надежной систе−
ма, действительно способная различать лица.

При этом не нужно совать голову в специальный ящик и
задерживать дыхание — человек вообще не замечает,
что его «узнали в лицо». И создатели утверждают, что их
система не путает даже однояйцевых
близнецов. Не слабо? Об обработке
толпы, снующей по аэропорту, речь по−
ка не идет — для опознания человек должен повернуть
лицо в сторону камеры и приблизиться на один метр.

Первое и главное отличие разработки  от конкури−
рующих систем в том, что она анализирует не двух−
мерный снимок (плоскую фотографию), а трехмер−
ную модель. Представьте слепки лица, снимаемые с по−
мощью мокрого гипса, и вы поймете, с чем работает
A4Vision (www.a4vision.com). Естественно, компьютерной
системе нужны виртуальные «слепки», для получения
которых требуется некий объемный сканер. Основной

аппаратный модуль A4Vision прямо так и называется —
Vision Access 3D Face Reader, однако способ, которым
он получает трехмерную поверхность, совсем не прямо−
линеен.

В A4Vision решили применить сканирование с помо−
щью (внимание) «проецирования на объект светового
шаблона с заранее известной пространственной струк−
турой». Звучит непонятно, но по сути просто и даже из−
ящно. Вспомните, как выглядят лица людей, освещен−
ные через жалюзи. Полосы света и тени, изначально
одинаково ровные, прихотливо искажаются на лице (и
вообще любом предмете). Понятно, что вся сложная по−
верхность лица искажает световую «зебру» точно в со−
ответствии со своей формой. Так же понятно, что эту
форму (лица или надкусанной груши) можно вычислить,
сравнивая разницу между ровными полосами и дефор−
мированными. Точность реконструированной 3D−моде−
ли будет зависеть, главным образом, от разрешения по−
лосок жалюзи — чем тоньше−гуще, тем лучше. Оче−
видно, что вместо параллельных полос лучше освещать

ÂËÀÄÈÌÈÐ ÍÈÊÎËÀÅÂÈ÷

Любители фантастики давно знают, что в будущем техника сможет узнавать нас в лицо. Не раз нам рассказы−
вали и показывали, как всевидящие системы наблюдения выслеживают человека, бегающего по городу и пря−
чущегося в толпе мирных обывателей. Мы уверены, что это будет в прекрасном далёко. А в настоящем, как ду−
мает всякий пытавшийся распознать компьютерной программой полуслепой текст, автоматическое опознание
по лицу не грозит нам еще лет …надцать.

Íå óëûáàéòåñü, 
ýòî íå ïîìîæåò
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предмет решеткой линий, может быть даже не с квад−
ратными ячейками, а треугольными. Впрочем, в описа−
нии одного из первых своих патентов, стоявшие у исто−
ков разработок бауманцы Артем Юхин и Андрей  Климов
указывают, что «подсветка объекта формируется в виде
апериодической системы полос».

Алгоритмы подобной реконструкции — дистанцион−
ной, точной и дешевой, Юхин хорошо изучил во время
учебы в «Бауманке». Вполне естественно, что после
университета он попытался их внедрить, одновременно
серьезно усовершенствовав. Как далеко зашло это со−
вершенство — уже секрет фирмы A4Vision, но ее пред−
ставители действительно заявляют — точность съемки
достигает долей миллиметра и позволяет различать од−
нояйцевых близнецов!

Скажем сразу, что сам по себе метод «сканирования
с помощью проецирования шаблона» изобретен давно.
Он хорошо известен среди специалистов и даже имеет
историю успешного применения. В самом начале 90−х
автору этих строк попалась фотография поросенка, ос−
вещенного сверху десятком ярких световых полос — это
была разработка британских ученых, создавших систе−
му быстрого и бесконтактного измерения свиней. Вроде
бы в этом нуждались английские фермеры, но свиньи
(чуя истинную цель затеи) отказывались сотрудничать,
поэтому пришлось изобретать способ измерения объек−
та без его ведома. В конце концов установка вылилась в
узкий коридор с темным полом, по которому «объекты»
прогонялись и освещались сверху через подобие жалю−
зи. Камера делала снимок «полосатой» свиньи, по кото−
рому даже тогдашние компьютеры могли рассчитать ее
охват «в плечах», «в талии», «в бедрах» и т. д.

Что в начале 90−х могли британские университеты, в
конце 90−х смогли российские выпускники, причем
лучше и дешевле — первый прототип своей системы,
который демонстрировался инвесторам, был сделан из
цифрового фотоаппарата Olympus, даже не «дорабо−
танного напильником». Как уже догадались проница−
тельные читатели, процесс «сканирования» выглядел
просто — объект освещался специальным источником
света. Затем делался его снимок, который отправлялся в
компьютер, где самое важное и трудное совершалось на
программном уровне — из плоского изображения стро−
илась трехмерная поверхность объекта. Судя по всему,
строилась достаточно впечатляюще, чтобы идея получи−
ла финансирование. 

Но давайте рассмотрим, как процесс опознания по
лицу проходит в готовой системе A4Vision, испытанной и

уже предлагаемой покупателям. Итак, настенный прибор
под названием Vision Access 3D Face Reader работает в
инфракрасном спектре. Он удобнее видимого, посколь−
ку устойчивее к посторонней засветке, не привлекает
внимания и просто не слепит глаза. Главный узел при−
бора состоит из двух блоков — излучателя и фотопри−
емника, способного делать качественные снимки со
скоростью десятки кадров в секунду. Иногда его назы−
вают 3D−камерой, что может ввести в заблуждение. Ка−
мера там обычная — 2D, но ее снимки преобразуются в
трехмерные поверхности. Естественно, для этого излу−
чатель «структурированной подсветки» должен быть не−
много в стороне от камеры — ведь если подсвечивать
лицо прямо через объектив, то на снимке не будет за−
метно искажений световой решетки. На некоторых мо−
делях сканера отчетливо видны два «окна», и параллакс
между ними составляет около 30 см.

Снимки, сделанные камерой, сначала обрабатывают−
ся алгоритмами первичной обработки. Компания расска−
зывает о них скупо, но известно, что, например, автома−
тически отбрасываются кадры, на которых нет человече−
ских лиц, а на тех, что есть, сами лица эффективно вы−
деляются из окружающего их «шума». Слово «эффек−
тивно» значит, что эта фильтрация идет почти со скорос−
тью съемки — десятки снимков в секунду. Это впечатля−
ющее и важное достижение — выделение из видеопото−
ка лица, подсвеченного световым шаблоном, прямо вли−
яет на весь процесс опознания. Традиционные системы,
работающие с плоскими снимками, проводят такое выде−
ление с большим трудом, поскольку вынуждены работать,
по сути, с комбинацией темных и светлых пятен — имен−
но так машина «видит» обычную фотографию.

Далее на основе снимков создается предваритель−
ная 3D−модель лица, от которой отрезается все посто−
роннее — прическа, усы, борода, шея… В получив−
шейся модели заполняются возможные «дыры» и про−
водится сглаживание. Кстати, система легко «видит»
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ДОСТИЖЕНИЯ

КСТАТИ
Ошибки распознавания
«обознался» и «не
признал» тесно связа−
ны — закручивая чув−
ствительность системы,
одновременно повы−
шаешь и вероятность
ложных тревог. На
сайте A4Vision  указы−
вается: Extremely low
False Rejection Rates
(FRR), even when the
False Acceptance Rate
(FAR) is set close to zero
(.0001). В популярных
статьях называются
цифры «одна ошибка
на сотню» для «не
признала своего», «од−
на шибка на миллион»
для «приняла чужого за
своего» или более
скромные «одна на сто
тысяч».
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очки на лице (как выступ перед глазами) и в зависимо−
сти от настроек может попросить их снять или, вырезав
из модели этот участок, попытаться обработать то, что
осталось. 

В конечном счете модуль первичной обработки выда−
ет оптимизированную трехмерную поверхность, опти−
мально подходящую для последующего распознавания.

После первичной обработки наступает черед «из−
влечения антропометрических особенностей лица».
Разумеется, извлекаются не все особенности, а только
индивидуальные и не меняющиеся из−за болезней, ди−
ет, пластических операций и т. д.

По словам представителей компании,  независимые
испытания показали, что точность лицевой 3D−иденти−
фикации по ряду параметров превосходит точность
идентификации по отпечатку пальца, который подделать
несравнимо легче, чем лицо. Конечно, если сравнивать
с идентификацией всех пяти пальцев, пока не превзой−
денной никакими другими  системами (кроме ДНК),
включая сканер радужки глаза, то возможности системы
все же имеют ограничения по размеру базы. Поэтому, по
данным НПО «Информация» (www.npo−inform.com),
лучше применять  комбинированный метод с использо−
ванием трехмерной технологии от компании A4Vision и
двухмерной системы распознавания, обеспечивающей
достаточную точность в режиме идентификации при ба−
зах данных размером до 10 000 лиц, а в перспективе −
до 100 000 человек...». 

Чтобы понять, как это возможно, снова сделаем от−
ступление. Был такой ученый — Герасимов Михаил Ми−
хайлович (1907–70), российский антрополог, археолог и
скульптор, доктор исторических наук. В историю он во−
шел, главным образом, как создатель метода восстанов−
ления облика людей по костным останкам. Наибольшую
известность получило восстановление лиц по найден−
ным черепам — читатели наверняка видели такие ро−
лики по ТВ. Герасимов доказал, что форма отдельных
частей лица (носа, рта, глаз и ушей) очень жестко зави−
сит от величины и формы частей черепа — носовых ко−
стей, строения и ширины зубной дуги, формы и величи−

Íàäî çàìåòèòü, ÷òî ïðåäìåò ñòàòüè âûçûâàåò äâîéñòâåííîå îòíîøåíèå.

Ñ îäíîé ñòîðîíû, î÷åíü çäîðîâî, ÷òî «íàøè äîáèëèñü óñïåõà», ïðè÷åì

ãîëîâîé è äàæå íå ïåðåñòàâàÿ áûòü íàøèìè. Ñ äðóãîé, íåñìîòðÿ íà ðàäóæ-

íûå îöåíêè ýêñïåðòîâ, øèðîêàÿ ïîñòóïü ïðîãðåññà êàê-òî íå âûçûâàåò ïðè-

ëèâà ýíòóçèàçìà. È äåëî òóò íå â ïðåóâåëè÷åííûõ äîñòîèíñòâàõ — îíè

âïîëíå îáîñíîâàííû. Êîãäà ðàçðàáîò÷èêè ãîâîðÿò, ÷òî ñäåëàòü ìàñêó ÷óæî-

ãî ëèöà ñ ñóáìèëëèìåòðîâîé òî÷íîñòüþ î÷åíü òðóäíî, à ìàñêó, íîñèìóþ ïî-

âåðõ ñâîåãî ëèöà, — åùå òðóäíåå, â ýòî âåðèøü. ×òîáû îïîçíàòü êîãî áû òî

íè áûëî, ñèñòåìà èäåíòèôèêàöèè äîëæíà õðàíèòü åãî äàííûå â ñâîåé áàçå.

Äëÿ ðàçðàáîòêè A4Vision ýòî çíà÷èò, ÷òî íóæíî ñîçäàòü áèîìåòðè÷åñêèé

øàáëîí, ïîäâåäÿ ÷åëîâåêà ê ñêàíåðó ñåêóíä íà äåñÿòü è ïîïðîñèâ âûïîë-

íèòü ðÿä èíñòðóêöèé. Ñîçäàòü øàáëîí ïî îïèñàíèÿì ñâèäåòåëåé èëè êàäðàì

òåëåñúåìêè — íåëüçÿ. Ïîýòîìó, åñëè Áåí Ëàäåí ñäåëàåò ñåáå êóðíîñûé íîñ

è, ñáðèâ áîðîäó, ðåøèò ïðîâåñòè ñòàðîñòü ñðåäè ôëîðèäñêèõ ïåíñèîíåðîâ,

òðåõìåðíûå ëèöåâûå ñêàíåðû â àýðîïîðòàõ ÑØÀ åãî íå óçíàþò. Òåì áîëåå

îíè íå óçíàþò ëþáèòåëåé ïîçèðîâàòü ïåðåä êàìåðàìè â áàëàõîíàõ íà ãîëî-

âå è îðóæèåì â ðóêàõ. À âîò ãðàæäàí, ïðîøåäøèõ ïðîöåäóðû ðåãèñòðàöèè,

çàíåñåííûõ â áàçû äàííûõ è ïîçæå îáúÿâëåííûõ â ðîçûñê,  òàêèìè ïðèáî-

ðàìè ìîæíî áóäåò îòëàâëèâàòü ýôôåêòèâíî. Êàæåòñÿ, äàæå èíúåêöèè ñïàç-

ìîãåíîâ, à-ëÿ Òîì Êðóç â «Îñîáîì ìíåíèè», îêàæóòñÿ áåñïîëåçíû.

Ëèöåâîå îïîçíàíèå ìîæåò î÷åíü ëåãêî ñòàòü îáÿçàòåëüíîé ïðîöåäóðîé,

è âñÿêèé, óêëîíÿþùèéñÿ îò íåãî, áóäåò ñðàçó ïîìå÷àòüñÿ ñèñòåìîé êàê ïî-

äîçðåâàåìûé. Íà ïóëüòå íàáëþäàòåëÿ (íàïðèìåð, çà ïîäçåìíûì ïåðåõîäîì)

áóäåò çàæèãàòüñÿ ñèãíàë «Îïàñíîñòü! Íåîïîçíàííûé îáúåêò!», à íà ìîíèòî-

ðàõ íàáëþäåíèÿ òàêîé ÷åëîâåê áóäåò îòìå÷àòüñÿ â òîëïå êðàñíîé ðàìêîé (à

òî è ïåðåêðåñòüåì ïðèöåëà).

Ñèòóàöèÿ íà÷íåò íàïîìèíàòü îòíîøåíèÿ ê ïàñïîðòàì. Ñåé÷àñ ýòîò äî-

êóìåíò â ïðèíöèïå íå îáÿçàòåëüíî íîñèòü ñ ñîáîé, íî ÷åì äàëüøå, òåì

áîëüøå ëþäåé åãî äåðæàò ïðè ñåáå. Èíà÷å ïðè çàäåðæàíèè ïàòðóëåì ÷å-

ëîâåêó áåç ïàñïîðòà (èëè èíîãî äîêóìåíòà) ãîâîðÿò «Ïðîéäåìòå â îòäåëå-

íèå» è íàäåâàþò íàðó÷íèêè. Ñ ëèöåâûì îïîçíàíèåì âî ìíîãèõ ìåñòàõ (â

òîì ÷èñëå è ïóáëè÷íûõ) ìîæåò ïðîèçîéòè òî æå ñàìîå — èëè ïîçâîëÿåøü

ñåáÿ òî÷íî îïîçíàòü ïðè âõîäå â óíèâåðìàã èëè àâòîáóñ, èëè ñòàíîâèøüñÿ

ïîäîçðåâàåìûì (ñ âûòåêàþùèì ïîðàæåíèåì â ïðàâàõ). Â äåëå áåçîïàñíî-

ñòè ýòî, ìîæåò, è õîðîøî, íî â òåõ æå óíèâåðìàãàõ òàêîå îïîçíàíèå ñòàíåò

äëÿ ìàðêåòîëîãîâ åùå îäíèì îðóäèåì âûêà÷èâàíèÿ äåíåã (âñïîìíèòå ðåê-

ëàìíûå ùèòû â «Îñîáîì ìíåíèè», óçíàþùèå ëþäåé è ïîêàçûâàþùèå èì

ïåðñîíàëüíûå ðîëèêè).

A4Vision ñîçäàëà óíèêàëüíûé ñêàíåð, óçíàþùèé ëþäåé íåçàâèñèìî îò èõ

äâèæåíèÿ (ñíèìîê äåëàåòñÿ ñëèøêîì áûñòðî), óñòîé÷èâûé ê ãðèìàñàì, ïî-

âîðîòàì ãîëîâû äî òðèäöàòè ãðàäóñîâ (âëåâî-âïðàâî) è áåçðàçëè÷íûé ê îñ-

âåùåíèþ. Îí ìîæåò ðàáîòàòü â ïîëíîé òåìíîòå — êàìåðà âñå ðàâíî îòñå-

êàåò âèäèìûé ñâåò, ñíèìàÿ òîëüêî ÈÊ-ïîäñâåòêó. Ñåé÷àñ êîìïàíèÿ ðàáîòà-

åò íàä «äàëüíîáîéíûì» âàðèàíòîì, ñïîñîáíûì óçíàâàòü ëþäåé ñ äåñÿòè

ìåòðîâ, à çàòåì è â òîëïå. Íå çíàþ, êàê âàì, à ìíå óïîðíî âñïîìèíàþòñÿ ïî-

äîïå÷íûå àíãëèéñêèõ ôåðìåðîâ, ïðîãîíÿåìûå ÷åðåç òåìíûé êîðèäîð. 

ОСОБОЕ МНЕНИЕ

КСТАТИ
Любопытно, что среди
законодателей гло−
бальных технологичес−
ких изменений на За−
паде немало предпри−
нимателей российского
происхождения —
Макс Левчин (основа−
тель PayPal) и Сергей
Брин (основатель
Google), Алек Милос−
лавский (основатель
Genesys) и Александр
Степанов из Adobe…
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ны зубов, прикуса, особенностей нижней челюсти, фор−
мы глазниц, их глубины и т. д. Он создал метод, так и
называемый «метод Герасимова», по которому археолог,
нашедший череп, может весьма точно воссоздать лицо
его обладателя. Если добавить к этому лицу вероятную
прическу и «раскрыть глаза» (рукой художника), то по−
лучится почти прижизненный портрет.

Сейчас этот метод компьютеризован, им широко
пользуются криминалисты всех стран, но для нас важно
другое. Программисты A4Vision решили применить его,
образно выражаясь, в обратную сторону! Имея в распо−
ряжении очищенную от шумов, точную до десятых долей
миллиметра, трехмерную модель лица, они поняли, что
могут обработать ее своего рода перевернутыми проце−
дурами Герасимова, и выявить, в конце концов, часть
черепа отснятого человека! А получив данные о костях,
программа уже может выделить точки (не столько лица,
сколько черепа), соотношение которых уникально для
каждого человека и не зависит от диеты, болезней, воз−
раста и т. д. Выделить, даже если перед объективом
было лицо с ожирением, эмоциями и следами хирурги−
ческого лезвия.

Среди прочего известно, что сканеры A4Vision опре−
деляют лицевой угол человека. Это угол между глазнич−
но−ушной горизонталью и линией, соединяющей верх−
неносовую точку и простион (самую переднюю точку
альвеолярного края верхней челюсти). Измерением этих
же углов занимались энтузиасты расовой чистоты в на−

цистской Германии, по голове определяя специальной
линейкой, кто ариец, а кто недочеловек.

По завершении всех процедур анализа формируется
так называемый «биометрический шаблон» — очень
маленький файл, описывающий уникальную геометрию
конкретной физиономии. Именно этот шаблон помеща−
ется в базу данных, записывается в электронные пропу−
ска и сравнивается с другими шаблонами.

«Скорострельность» всего комплекса позволяет за
секунду провести несколько полных циклов идентифи−
кации «съемка−моделирование−проверка по базе»,
фактически выполнив несколько независимых опозна−
ний одного лица. Тонким моментом является размер са−

НЕЗАВИСИМЫЕ ИСПЫТАНИЯ  ПОКАЗАЛИ, ЧТО ТОЧ−
НОСТЬ ЛИЦЕВОЙ 3D−ИДЕНТИФИКАЦИИ ПО РЯДУ
ПАРАМЕТРОВ ПРЕВОСХОДИТ ТОЧНОСТЬ ИДЕНТИ−
ФИКАЦИИ ПО ОТПЕЧАТКУ ПАЛЬЦА, КОТОРЫЙ
ПОДДЕЛАТЬ НЕСРАВНИМО ЛЕГЧЕ, ЧЕМ ЛИЦО. КО−
НЕЧНО, ЕСЛИ СРАВНИВАТЬ С ИДЕНТИФИКАЦИЕЙ
ВСЕХ ПЯТИ ПАЛЬЦЕВ, ПОКА НЕ ПРЕВЗОЙДЕННОЙ
НИКАКИМИ ДРУГИМИ  СИСТЕМАМИ (КРОМЕ ДНК),
ВКЛЮЧАЯ СКАНЕР РАДУЖКИ ГЛАЗА, ТО ВОЗМОЖ−
НОСТИ СИСТЕМЫ ВСЕ ЖЕ ИМЕЮТ ОГРАНИЧЕНИЯ
ПО РАЗМЕРУ БАЗЫ
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мой базы данных. Пока эти сканеры работают в фир−
мах−банках, где число введенных в аппарат биошабло−
нов исчисляется сотнями (максимум — тысячами), то
проверки действительно не превышают секунды. На
сайте самой A4Vision в спецификациях приборов пишут
о «Processing speeds of 10−12 full capturing−matching
cycles per second» (за секунду происходит 10−12 циклов
«захвата−сравнения» изображения ).  Человек все вре−
мя слегка крутит головой, меняя мимику, и постоянная
съемка этих микродвижений позволяет сканеру выбрать
оптимальный ракурс. Такой метод — непрерывного
распознавания, сильно улучшает главную характерис−
тику любой системы идентификации — вероятность
ошибок «обознался» и «не признал».

«Биометрический шаблон» лица, получаемый
A4Vision в конце моделирования и анализа, удивитель−
но компактен — по разным данным, от трех до шести
килобайт в запакованном виде. В этом смысле он похож
на файл с векторной графикой, который хранит лишь
узловые точки своей картинки и данные, линиями какой
кривизны их надо соединять. В результате, векторные
картинки занимают мало места на диске, а биометриче−
ский шаблон лица можно записать даже в дешевые
RFID−чипы.

Надежность системы A4Vision в реальных условиях
была несколько раз проверена сначала американскими
госструктурами, а затем спецслужбами других стран.
Благодаря ей в мировой обиход вошел термин «трех−
мерное распознавание лица», и сейчас под распозна−
ванием лиц по умолчанию понимается именно объемная
(а не плоско−фотографическая) биометрика. Более то−
го — формат данных о трехмерной поверхности лица,
который представляет собой шаблон A4Vision, судя по
всему, будет принят в качестве открытого международ−
ного стандарта (как MPEG или HTML). По крайней мере,
черновой вариант соответствующей поправки к ISO/IEC
19794−5 (стандарт биометрии) был утвержден в январе
нынешнего года одним из подкомитетов при ISO11. Эта
стандартизация, если ее утвердят, позволит хранить в
паспортах и базах разных стран шаблоны единого
формата, «понимаемые» всеми системами лицевого
опознания. Для A4Vision это будет Успех с большой бу−
квы, ради которого ей, кстати, уже пришлось раскрыть
внутреннюю структуру шаблона. Это позволяет конку−
рентам начать разработку сходных и совместимых уст−
ройств идентификации, но, по мнению самой компании,
у нее есть фора в несколько лет узкоспециальных раз−
работок и большие связи с интеграторами.

Несмотря на «мировое признание», работы по  иссле−
дованию и программированию американско−швейцар−

ско−российская A4Vision по−прежнему ведет в России, а
офисы компании расположены в Калифорнии, Женеве и
Москве. 

ИСТОРИЯ  КОМПАНИИ
Один из основателей компании, Артем Юхин стал биз−
несменом, как только получил паспорт, создав в 1992
году первую в Москве фирму по компьютерному дизай−
ну интерьеров. Хотя дела шли успешно, через несколь−
ко лет он решил получить высшее образование и по−
ступил в «Бауманку» на факультет «Радиоэлектроника и
лазерная техника». В университете Юхин познакомился
с Климовым, разрабатывавшим математический
«предсказатель» котировок акций на бирже, и друзья
решили довести его до готового продукта. Однако в 1998
году, когда уже был найден первый покупатель, случил−
ся августовский дефолт, и биржевые игры резко поте−
ряли привлекательность.

Тогда друзья решили взяться за дипломную работу
Юхина — трехмерное распознавание лиц, и сделать на
ее основе объемный фотоаппарат, быстро выдающий
виртуальные «слепки» снятых объектов. В 1999 году у
них уже было «устройство для бесконтактного контроля
и распознавания поверхностей трехмерных объектов»
(это цитата из заявки на Патент РФ) и, доработав его до
изделия, которое можно было показывать инвесторам,
они решили действовать по инструкции для начинающих
стартапов — составили список подходящих венчурных
фондов и на свои деньги стали летать по миру, убеждая
вложить капитал в свое ноу−хау. К счастью, разработка
оказалась удивительно демонстративной — быстрое
создание виртуальных «слепков» было легко показы−
вать, и российский «сканер» застревал в памяти многих
инвесторов (сохранилась страничка проекта на сайте
бауманского университета — rlf.bmstu.ru/ RL2/science)…

Через год, когда свои и занятые деньги заканчива−
лись, у друзей было три предложения от разных вен−
чурных фондов. После долгих колебаний был выбран
европейский фонд MyQube, дававший наибольшую
свободу действий. Документы были подписаны, а через
несколько месяцев пузырь «интернет−экономики»
громко лопнул — новорожденная A4Vision оказалась
последним стартапом фонда. В тот момент к ним прим−

Âöåëîì, òåõíîëîãèÿ 3D-ðàñïîçíàâàíèÿ ëèöà áåçóñëîâíî èíòåðåñíà è ïåðñïåêòèâíà. Ê

åå íåñîìíåííûì ïðåèìóùåñòâàì ñëåäóåò îòíåñòè óäîáñòâî èñïîëüçîâàíèÿ. Íî ó «èí-

íîâàöèîííîñòè» è «ïåðñïåêòèâíîñòè» èìååòñÿ îáðàòíàÿ ñòîðîíà. Òåõíîëîãèÿ, ââèäó ñâî-

åé ñðàâíèòåëüíîé íîâèçíû, ïîêà íå ïðîòåñòèðîâàíà ïðèçíàííûìè íåçàâèñèìûìè ìåæäó-

íàðîäíûìè èíñòèòóòàìè, òàêèìè êàê NIST íà áîëüøèõ ìàññèâàõ èíôîðìàöèè (ìèëëèîíû

çàïèñåé). Âïðî÷åì, çàÿâêè íà òàêîå òåñòèðîâàíèå A4Vision óæå ïîäàëà, òàê ÷òî ñêîðî ïî-

ÿâèòñÿ âîçìîæíîñòü ñðàâíèòü êà÷åñòâî ïîèñêà ñ ëèäåðàìè 2D. Â íàñòîÿùèé ìîìåíò, åñòü

ðàçíûå ìíåíèÿ îòíîñèòåëüíî ïåðñïåêòèâ 3D-ðàñïîçíàâàíèÿ. 

Îäíàêî ó÷èòûâàÿ îðãàíèçàöèîííûé è èíæåíåðíûé òàëàíò, àìáèöèîçíîñòü è î÷åâèäíûé

òâîð÷åñêèé ïîòåíöèàë ëþäåé, «äâèãàþùèõ» 3D-ðàñïîçíàâàíèå â A4Vision, ìîæíî ïðåäïî-

ëîæèòü, ÷òî 3D-ðàñïîçíàâàíèå íå çàòåðÿåòñÿ ñðåäè àëüòåðíàòèâíûõ áèîìåòðè÷åñêèõ òåõ-

íîëîãèé è áóäåò ðàçâèâàòüñÿ íåñìîòðÿ íà îïèñàííûå ïðåïÿòñòâèÿ.

ÀÍÄÐÅÉ ÑÎËÎÂÜÅÂ, 

ÃÅÍÅÐÀËÜÍÛÉ ÄÈÐÅÊÒÎÐ ÊÎÌÏÀÍÈÈ «ÑÎÍÄÀ»

КОММЕНТАРИЙ СПЕЦИАЛИСТА

Äàííûå î ðåçóëüòàòàõ íåçàâèñèìîãî òåñòèðîâàíèÿ èìåþòñÿ, îïóáëèêîâàíû: áûëî

ïðîâåäåíî òåñòèðîâàíèå â Ñèíãàïóðå íà áîëåå ÷åì 1 òûñÿ÷å ÷åëîâåê è â Âåëèêî-

áðèòàíèè ( â ëàáîðàòîðíûõ óñëîâèÿõ - îêîëî 200 ÷åëîâåê). Èìåþòñÿ ïðÿìûå ññûëêè íà

ýòè ðåçóëüòàòû òåñòèðîâàíèÿ.

Çàÿâëåíèå îá îòñóòñòâèè ñòàíäàðòîâ òàêæå íåäîñòîâåðíî, òàê êàê àìåðèêàíñêèé

ñòàíäàðò íà ýòó áèîìåòðèêó óæå åñòü, à ìåæäóíàðîäíûé ðàçðàáàòûâàåòñÿ è áóäåò äåé-

ñòâîâàòü ïðèìåðíî ÷åðåç ãîä.

ÑÅÐÃÅÉ ÄÎÐÎÔÅÅÂ,

ÃÅÍÄÈÐÅÊÒÎÐ ÐÎÑÑÈÉÑÊÎÃÎ ÏÐÅÄÑÒÀÂÈÒÅËÜÑÒÂÀ A4VISION

КОММЕНТАРИЙ СПЕЦИАЛИСТА

1 По данным пресс−релиза www.npo−inform.com/news/kioto−2006.
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технологии Не улыбайтесь, это не поможет

кнула Келли Ричдейл (Kelly Richdale), внеся свой
большой вклад в дальнейшее развитие бизнеса. Поку−
пателями своего сканера они видели в первую очередь
доткомы — сетевые магазины и разного рода галереи,
которые должны были быть заинтересованы в создании
(а затем показе на веб−сайтах) 3D−каталогов своих то−
варов. Расчет не оправдался, и вместо потока заказов
доткомы сообщали о своей ликвидации.

В новых условиях решили изменить направление
разработок. Биометрия была еще не в фаворе, поэтому
попытались сделать приложение для пластической хи−
рургии — субмиллиметровая точность «слепков»
должна была привлечь хирургов, правящих носы и
прочие части тела богатым клиентам. Хотя идея каза−
лась вполне разумной, но и для нее покупателей не на−
шлось. Но им удалось заинтересовать гигантскую
Logitech идеей автоматической фокусировки ее веб−
камер на лице человека. В результате, A4Vision сдела−
ла программный продукт, который успешно начал про−
даваться, и Logitech стал первым стратегическим
инвестором. А затем наступило 11 сентября 2001 года…

НОВЫЕ ГОРИЗОНТЫ
Рынок лицевой идентификации в США (тогда еще 2D)
был занят несколькими известными компаниями, кото−
рые после терактов провели активную PR−компанию
своих продуктов. Их акции пошли вверх, и даже были
заключены крупные контракты, но затем Пентагон про−
вел независимые испытания, которые все системы про−
валили. Например, известная Visionix дала 52,5% оши−
бок типа «не признал» на базе всего из пятнадцати че−
ловек−добровольцев (503 неудачных попытки на 958
распознаваний), а на полевых испытаниях в аэропорту
Палм−Бич ошибки типа «обозналась» составили 31,3%
от общего числа тревог (1081 ложная тревога из 3455).

В результате, когда A4Vision смогла сделать альфа−
версию своего «опознавателя», сама идея face recogni−
tion была глубоко дискредитирована, и неизвестному
стартапу пришлось доказывать, мол, «ваши старые
большие компании ничего не умеют, а наша молодая и
маленькая умеет гораздо больше их».

На сегодняшний день главный продукт A4Vision —
набор алгоритмов и технических устройств, которые
крупные интеграторы систем безопасности могут
встраивать в свои приложения. Крупному банку такая
система может обойтись даже дешевле стандартных
смарт−карт при несравнимо большей надежности.

Меж тем своей главной целью компания видит наци−
ональные паспортные системы — самые глобальные и
денежные из всех проектов идентификации. Участво−
вать в них самостоятельно бесполезно (слишком силь−
ны местные лоббисты и соображения национальной
безопасности), поэтому основной стратегией является
наведение контактов с крупнейшими локальными инте−
граторами. Дела идут успешно, и вот уже алгоритмами
A4Vision американцев будет опознавать Motorola, у нас
− НПО «Информация», а кроме них в списке партнеров
значатся Unisys, Bell, GE, Oracle, Siemens, Sagem,
Samsung и прочая и прочая. А ИФ «Мехатрон» уже ус−
тановил пробный аппарат на одном из контрольно−
пропускных пунктов «Салаватнефтеоргсинтеза», пла−
нируя до конца года оснастить ими все проходные
предприятия (www.metron.ru/ content/view/39/). �
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ÑÂÎß ÈÃÐÀ огород козловского

О
днако народ уже поманили морковкой на удочке,

народу уже хочется (а там, за буграми, народ уже

хавает эту морковку вовсю: по кабелю и спутнико�

вому телеэфиру! да и нам НТВ+ обещает; отдель�

ный разговор, намного ли народ стал счастливее, но, будучи

сторонниками технического прогресса, давайте считать, что

намного!), — а нормальных легальных (или копирующих ле�

гальные пиратских) дисков с фильмами, а умеющих их проиг�

рывать проигрывателей, — всего этого (ничего этого), можно

сказать, как не было, так и нет. Сдвиг разве что произошел в

области дисплеев: появились первые подлинно HD (с разре�

шением 1920х1080, правда — 1080i, — но 1080p, похоже, нам

с Европой не грозит, только Штатам), причем по вполне нор�

мальной для таких больших дисплеев цене, я бы даже сказал —

неожиданно низкой1, да две�три модели тоже не заоблачно

стоящих HD�видеокамер. Примеры — увы, уже снятая с произ�

водства HDR�HC1 от Sony («Огород» «High Definition»,

www.computerra.ru/think/ogorod/232564), которую, правда, за�

менила следующая модель, HDR�HC3 — подешевле, но и по�

примитивнее, — и — одно из немногих ярких впечатлений

минувшего CeBIT’а — семисотдолларовая Sanyo VPC�HD1,

разрешение которой при 30 кадрах в секунду чуть поменьше,

чем у «сонек», — 1280х720; правда, 720 — это 720p, а 1280 то�

чек — это 1280 честных точек, а совсем не 1440 сониевских

(то есть прописанных в HDV, чтобы поток не превысил), кото�

рые потом растягиваются на 1920 (new.homepc.ru/offline/

2006/122/284547/page2.html).

Но еще появилось — прямо вот у нас! — больше тысячи

фильмов в разрешении HD, обычно снятых с HD�каналов

счастливчиков американцев/канадцев/австралийцев и запи�

санных попросту как MPEG2�файлы на DVD�болванки2. Они

вполне доступны (во всяком случае, энтузиастам) и по цене, и

по физической достижимости, и их хочется прямо сейчас

брать и смотреть.

На чем? Можно на компьютере. Если у вас стоит прилич�

ного качества ЭЛТ�монитор (ЖК�мониторы с разрешением

1920х1080 пока, согласитесь, все�таки экзотика; ну разве что

взять телевизор вроде вышеупомянутого AT3705 и использо�

вать в том числе как монитор) и мало�мальски приличная же

видеокарта, — вполне реально выставить разрешение в

1920х1440. Другой разговор, что вряд ли каждой логической

точке будет соответствовать физическая точка экрана, кото�

рая, скорее всего, окажется покрупнее, — однако при, ска�

жем, 19�дюймовой диагонали картинка все равно будет вы�

глядеть весьма и весьма эффектно. Но я глубоко убежден

(жизнью), что компьютер удивительно хорош как полигон

для обкатки и знакомства с новыми мультимедийными техно�

логиями, — использовать же его как развлекательный центр

— убого и неправильно. Так что хочется сесть на мягкий ди�

ван против телевизора (или проекторного экрана), взять в ру�

ки «лентяйку» и…

Как ни странно, инструменты для просмотра HD�видео (во

всяком случае, не закодированного, в виде простых MPEG2�

файлов) появились чуть ли не прежде, чем вышеупомянутые

телевизоры и видеокамеры. Первое такое устройство, поддер�

живающее HD и имеющее компонентный видеовыход, попало

мне в руки больше года назад3. Оно представляло собой кей�

сик для жесткого диска с возможностью вывода видео высо�

кой четкости (до 1920х1080i) и с целым рядом ограничений:

отсутствием «ленивой» возможности управлять проигрывате�

лем издалека, удобно�привычным дистанционным пультиком;

ограничением по потоку (почему�то — до 8 Мбит/с); невоз�

можностью играть DVD�фильмы целиком, как есть, но толь�

ко — отдельные VOB�файлы. Впрочем, откуда взялось послед�

нее ограничение, в общем�то понятно: производители стре�

мились насколько возможно снизить цену и решили не пла�

тить роялти за DVD�декодер. Устройство по имени AivX DVP�

254 было весьма прикольным, но, конечно, не особо удобным

в качестве проигрывателя. Хотя если воспринимать его глав�

ным образом как переносной винчестер, а видеовозможнос�

ти — как бонус, — добавочных восьмидесяти, кажется, баксов

можно было и не пожалеть.

Месяцев девять спустя, на CeBIT 2006, подобных устройств

уже было пруд пруди, причем многие имели и встроенные эк�

ранчики, и дистанционные пультики, и всякие прочие навес�

ки, которые, конечно же, повышали цену устройств, отнюдь не

превращая их в полноценные домашние проигрыватели для

файлового HD�видео.

Красота —
страшная сила!

ÅÂÃÅÍÈÉ

ÊÎÇËÎÂÑÊÈÉ

High Definition Video, или, по−отчасти−русски, Видео Высокой Четкости, вроде бы
приближается и надвигается. Но как−то ужасно нестройными рядами. То отклады−
вается выпуск очередного (первого?) Blu−ray−проигрывателя, то кто−то отказыва−
ется совмещать в своем заявленном проигрывателе стандарты Blu−ray и HD DVD,
а кто−то, напротив, говорит, что непременно будут оба… Где−то проскальзывает
новость о выпуске емких болванок, но писать на них можно будет только собствен−
ные данные, а вот как Голливуд впишется в новый формат, когда и всеми ли сразу
студиями — дело, дескать, пока темное… Не могу сказать, что в этой ситуации
есть что−то необычное: с DVD в свое время происходило нечто похожее, хоть, мо−
жет, и не столь… многослойное, — но в конце концов все как−то утанцевалось.

1 Взять, к примеру, не так
давно попробованный и
описанный мною в «Огоро−
де» «С кепкой — метр»
тридцатисемидюймовый
жидкокристаллический те−
левизор от Acer — AT3705:
www.computerra.ru/think/ogo
rod/269596. 
2 О магазинчиках, кото−
рые торгуют у нас HD−
фильмами, и о самих филь−
мах я написал дважды: в
уже упомянутом «Огороде»
«С кепкой — метр» и в
следующем за ним «Мега−
пикселы и килогерцы»
(www.computerra.ru/think/
ogorod/273890).
3 «Огород» «Средство
для безделья: карманный
вариант» (www.compu−
terra.ru/think/ogorod/230100).
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огород козловского Красота — страшная сила!

Однако через пару месяцев после окончания CeBIT 2006

Андрей Ряхин из «Стоика» принес мне домой описанный в

дважды упомянутом выше «Огороде» «С кепкой — метр» Net

DVD Cinema SnaZio* — полноценный и в традиционном для

бытовых проигрывателей форм!факторе проигрыватель, под!

держивающий HD!видео без ограничения по потоку (во вся!

ком случае, до 30 Мбит/с). Проблема отсутствия встроенного

винчестера у Net DVD Cinema SnaZio* решалась наличием двух

сетевых интерфейсов: Ethernet и Wi!Fi, а также встроенным

DVD!приводом, который, с одной стороны, умел читать DVD!

диски не только как носители DVD!видео, но и как носители

данных: MPEG2! и MPEG4!файлов, музыки, разного рода кар!

тинок и всего такого прочего, с другой — естественно, позво!

лял просматривать DVD!видео не пофайлово, а, так сказать,

комплексно.

Устройство в определенных кругах покупателей неожидан!

но приобрело популярность, так что Андрей прямо!таки не ус!

певал завозить его в нужных количествах, — у меня же, при

почти полном отсутствии претензий к функциональности,

оно оставило ощущение китайской (в плохом смысле слова)

«мыльничности»: как!то неаккуратненько! И корпус слеплен,

словно кузов «жигулей», — с не выведенными в нуль стыками,

и экранный шрифт мелок и некрасив, и… вообще. Короче го!

воря, ставить такой проигрыватель на мою музыкальную стой!

ку, к дизайнерским шедеврам от Onkyo, Pioneer и Panasonic, ру!

ка не поворачивалась. Другое дело, что, если б речь пошла об

оборудовании какого!нибудь просмотрового зала (а именно

этим — в применении к душанбинскому Дому Кино — я по!

следние недели параллельно занимаюсь как консультант),

спрятать в кинобудку и такое устройство — для расширения

функциональности всего комплекса, — безусловно, имело

смысл, и я даже задумал включить его в перечень закупаемого

в Москве железа. Правда, эта «неаккуратность» сама по себе

вызывала легкие сомнения в надежности устройства, но за от!

сутствием на рынке других вариантов я был готов — хотя бы

на первое время — согласиться и на этот.

И тут, будто специально, в «Цифровых системах», которые

как раз и занимаются подбором оборудования для Душанбе4, я

вижу прелестное устройство, эдакий сияющий хромом ци!

линдр, более всего напоминающий кофе!машинку на одну ма!

ленькую чашку (13 см в диаметре и 18,5 см в высоту) и выяс!

няю, что это последняя модель HD!проигрывателя от корей!

ской фирмы DViCO Inc., TVIX!HD M!5000.  Ребята из «Цифро!

вых систем», которые сами взяли проигрыватель у кого!то «на

попробовать», сказали, что он должен стоить, подобно Net

DVD Cinema SnaZio*, долларов пятьсот. Я решил уточнить и,

набрав название в price.ru, получил в ответ «Не удалось найти

товары, содержащие все слова запроса». Яндекс в этом отно!

шении оказался более либеральным и выкатил — по отсут!

ствию «точного соответствия» — парочку страниц с «Твикса!

ми» мини и «Твиксами M!3000». Первые оказались подобными

дисковому кейсику AivX DVP!254, правда — уже с дистанцион!

ным пультиком, вторые — подобными M!5000, но скучно!

прямоугольными, словно небольшой UPS или большой внеш!

ний винчестер.

Игрушку ребятам из «Цифровых систем» надо было назав!

тра отдавать, так что я не стал просить ее домой, а напросил!

ся к ним повертеть ее часок!другой — благо у них с добавоч!

ным оборудованием и коммутациями все очень хорошо. Так

что удалось погонять ее и на дорогущих «трех семерках» от

InFocus, и на проекторах попроще, и через «золотые» провода

компонента, и через «виниловый» композитный. Зато не уда!

лось подключить ее к компьютеру по Ethernet (у M!5000 вши!

та поддержка целых четырех сетевых ресурсов — по IP!адре!

сам), но я почему!то не сомневаюсь в сетевой работоспособ!

ности M!5000, а к самой игрушке — внешний USB!DVD!при!

вод, который, по моему разумению и интуиции, подключаться

вроде бы не должен, хоть у M!5000 кроме двух USB2.0!хостов

существует и один USB2.0 Target. Еще не удалось сфотографи!

ровать довольно прикольное нутро M!5000: при снятии ниж!

ней крышки обнаруживается шлейф и разъем для жесткого

диска (только IDE, SATA не поддерживается) и краешек самого

диска, уложенного в корпус, как в консервную банку из!под зе!

леного горошка. Так что при тестировании пришлось доволь!

ствоваться тем, что на диске уже было записано, — а записа!

но — для тестовых целей — было достаточно: несколько

фрагментов HD!фильмов, парочка DVD!видео, разные DviX! и

XviD!ролики, а также музыка и картинки, — все это воспроиз!

водилось столь же легко и безупречно, как и отыскивалось с

помощью крупного и внятного, с картинками, меню5. Правда,

HD!ролики были не высшего качества, так что увидеть поток

толще 20,5 Мбит/с мне попросту не удалось, но эти самые

20,5 Мбит/с лились так гладко, что я легко предположил, что

M!5000 потянет и 30. А о более толстых HD!видеопотоках я

пока и не слышал.

Итак, в природе появилась вещица, которая прекрасно до!

полнит воспроизводящее оборудование вашего развлекатель!

ного центра — как по способностям, так и по дизайну.

И впрямь: поставить рядом с наскучившими плоскими паралле!

лепипедами этот изящный алюминиевый цилиндр, сияющий

сверху управляющим хромированным кольцом, а сквозь тем!

но!красный сектор экрана перемигивающийся информацион!

ными цифрами и литерами, — это, безусловно, развлечь свой

глаз и порадовать душу как минимум на полгода. Или даже до

тех пор, пока производители поименитее не украдут дизайнер!

скую идею, и наши стойки, как сегодня уставлены параллелепи!

педами, — будут уставлены сплошь цилиндрами.

Что же касается функциональности, — я полагаю, что даже

когда наши магазинные полки заполнятся разными Blu!ray! и

HD DVD!проигрывателями и соответствующими видеодиска!

ми, — пираты очень и очень не вдруг поставят на поток кло!

нирование последних, а поначалу будут продолжать «снимать»

с этих лицензионок MPEG2!потоки и продавать их в виде не!

зашифрованных файлов. Для воспроизведения которых и бу!

дет весьма хорош вот этот вот алюминиевый цилиндр.

Впрочем, надо полагать, сейчас подобные устройства пой!

дут косяком6… �

4 Когда и если устройство
этого зала под моим руко−
водством состоится, я не−
пременно напишу специ−
альный «Огород» про та−
джикские hi−tech−приклю−
чения.
5 Написав «все это», я
имел в виду и то, что впер−
вые столкнулся с мультиме−
дийным HDD−плейером,
который позволяет просма−
тривать записанные в па−
почки DVD−фильмы полно−
ценно, как на компьютере, а
не поVOBно. Единственный,
пожалуй, недостаток, обна−
руженный мною, — недо−
статок встроенного DTS−
декодера, — но им страда−
ют и многие, не из самых
дорогих, DVD−проигрыва−
тели. С другой стороны, так
ли уж он нужен, если есть
оптический звуковой выход,
легко подающий DTS−звук
на безусловно снабженный
DTS−декодером ресивер?
6 Подробности о M−5000
вы найдете на сайте произ−
водителя по адресу www.
tvix.co.kr/ENG/Products/HDM
5000U.aspx. 
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Epson EMP−TWD3

ÄÎÌÀØÍÈÉ ÊÈÍÎÒÅÀÒÐ
Домашний кинотеатр в одном устройстве. Для просмотра DVD

потребуются только он да диск с фильмом. В одном корпусе собран
мощный проектор Epson с технологией 3LCD и DVD−плейер с аку−
стической системой JVC. В комплект поставки входит 80−дюймовый
экран. Объектив позволит скорректировать изображение, даже ес−
ли проектор установлен со значительным сдвигом относительно
центра экрана. Благодаря короткофокусной оптике 80−дюймовое
изображение можно получить на расстоянии всего в 1,5 метра, что
позволяет организовать кинотеатр даже в
небольшой комнате.

Ôîðìàò èçîáðàæåíèÿ 16:9

Ìàòðèöû 3 õ 0,55», 854 x 480

ßðêîñòü 1200 ANSI

Êîíòðàñòíîñòü 1000:1

Ïîääåðæèâàåìûå ôîðìàòû DVD video, Super video CD, Audio CD, MP3, WMA, JPEG

Âåñ 7êã

Öåíà $1700

MSI Q965MDO

ÑÈÑÒÅÌÍÀß ÏËÀÒÀ
Эта плата выпущена спе−

циально для цифрового офиса.
Компьютер на ее основе прост в
управлении через сеть, что по−
зволит более эффективно рабо−
тать в офисе с любого рабочего
места, а также поможет IT−ме−
неджеру осуществлять контроль.
В остальном же это продвинутая материнка с графическим адапте−
ром, поддерживающим Windows Vista, восьмиканальным звуком,
широкими возможностями для организации RAID−массивов и т. д.

Ñêîðîñòü âðàùåíèÿ øïèíäåëÿ 5400 îá./ìèí.

Åìêîñòü 160 Ãáàéò

Ôîðì-ôàêòîð 2,5’’

Áóôåð 2 Ìáàéò

Ñðåäíåå âðåìÿ îæèäàíèÿ 4,20 ìñ (íîìèíàëüíîå) 

Âðåìÿ ïîèñêà ïðè ñ÷èòûâàíèè 12,0 ìñ 

Âðåìÿ ïåðåõîäà ñ äîðîæêè íà äîðîæêó ïðè ñ÷èòûâàíèè 2,0 ìñ (â ñðåäíåì)

Èíòåðôåéñ SATA (150 Ìáèò/ñ)

Ãàáàðèòû 100,2õ69,85õ9,5 ìì 

Âåñ 117 ã

×èïñåò Intel® G965/Q965 Express 

Ïîääåðæèâàåìûå ïðîöåññîðû LGA 775 Intel Core 2 

×àñòîòà øèíû 1066/800/533 ÌÃö

Ïàìÿòü DDR2-800/667/533 ÌÃö

Ñëîòû ðàñøèðåíèÿ 1 õ PCI Express x16, 1 õ PCI Express x1, 2 õ PCI v2.3

Çâóê HD 7.1.

Ñåòü Gigabit LAN Intel® PRO

Ãîòîâèòñÿ ïîääåðæêà òåõíîëîãèè Intel vPro™

Îðèåíòèðîâî÷íàÿ öåíà $170

SyncMaster 225BW

ÌÎÍÈÒÎÐ
Широкоэкранный монитор представила компания Samsung. По

сравнению со своими 20−дюймовыми конкурентами, SyncMaster
225BW имеет более крупные пикселы, что позволяет работать на

большем расстоянии от
экрана, а так как раз−
решение остается
прежним, на экране
отображается такое же
количество информа−
ции. Подставка с воз−
можностью регулиров−
ки по высоте не позво−
ляет, однако, повер−
нуть монитор в порт−
ретный режим. Уст−
ройство поддерживает
функцию HDCP (High−
Bandwidth Digital Con−
tent Protection).

Äèàãîíàëü 22 äþéìà 

Øàã ïèêñåëà 0,282 ìì 

ßðêîñòü 280 êä/êâ. ì 

Êîíòðàñòíîñòü 700:1 

Ìàêñèìàëüíîå êîëè÷åñòâî öâåòîâ 16,7 ìëí.

Óãëû îáçîðà 160°/160°

Âðåìÿ îòêëèêà 5 ìñ 

Ìàêñèìàëüíîå ðàçðåøåíèå 1680x1050

Âèäåîâõîä 15pin D-sub, DVI-D 

Ãàáàðèòû (ØõÂõÃ) 504,7 x 408 x 219,8 ìì (ñ ïîäñòàâêîé) 

Âåñ 6,9 êã 

Ðåêîìåíäîâàííàÿ öåíà $540

Western Digital
Scorpio 160

ÆÅÑÒÊÈÉ ÄÈÑÊ
Первый у WD диск с поддерж−

кой перпендикулярной магнитной за−
писи (PMR), позволяющей увеличить
плотность размещения информации.
Модель предназначена для ноутбуков.
Гарантийный срок на новые накопите−
ли составляет 3 года.
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RoverPC W5

ÊÎÌÌÓÍÈÊÀÒÎÐ
RoverPC W5 относится к тому типу комму−

никаторов, который ближе к КПК чем к теле−
фонам. Внешне W5 — классический кар−
манный компьютер. Аппаратная русифика−
ция от Paragon делает продукт более при−
влекательным (по информации производи−
теля, она более стабильна). Еще один
плюс — установленные по умолчанию
словари от того же Paragon и интернет−
пейджер ICQ. К недостаткам можно от−
нести отсутствие инфракрасного порта,
который, несмотря на все снижающую−
ся популярность, может пригодиться
для обмена контактами с владельцами
старых телефонов.

OS Windows Mobile 5.0

Ïðîöåññîð FreeScale i.MX21 (350 MHz)

ÏÇÓ 128 Ìáàéò

ÎÇÓ 64 Ìáàéò

Ñòàíäàðò GSM 900/1800/1900

Ïåðåäà÷à äàííûõ GPRS class 10,Wi-Fi è Bluetooth 1.2

Äèñïëåé 2,8-äþéìà 240x320, ñåíñîðíûé

Ñëîòû ðàñøèðåíèÿ miniSD

Ôîòîêàìåðà 2 Ìï

Ïëåéåð MP3

Áàòàðåÿ Li-Pol, 1300 ìÀ÷,

Âðåìÿ îæèäàíèÿ äî 190 ÷àñ.

Âðåìÿ ðàçãîâîðà äî 5 ÷àñ.

Ðóñèôèêàöèÿ àïïàðàòíàÿ

Ãàáàðèòû 109x55x21 ìì

Âåñ 140 ã

Ðåêîìåíäîâàííàÿ öåíà 15 990 ðóá.

GMC E−30

ÊÎÐÏÓÑ
Этот корпус хорошо подойдет в качестве основы

для высокопроизводительной системы. В E−30 можно
устанавливать 3,5− и 5,25−дюймовые устройства, при
этом жесткие диски будут находиться непосредственно
перед 120−мм вентилятором, который обеспечит им
отличное охлаждение. В корпусе есть еще один такой
же вентилятор, работающий на выдув. Все разъемы и
приводы прикрыты специальными крышками, что по−
зволяет сохранять стильный вид при установке в корпус
любых накопителей.

Êîëè÷åñòâî îòñåêîâ 6x3,5”, 4x5,25”

Âåíòèëÿòîðû 2 õ 120 ìì

Ðàçúåìû íà ïåðåäíåé ïàíåëè 4õUSB, àóäèî

Ãàáàðèòû 440õ190õ410 ìì

Âåñ 6,52 êã

Ðåêîìåíäîâàííàÿ öåíà $80

SAMSUNG Q40

ÍÎÓÒÁÓÊ
Несмотря на свои миниатюрность и

легкость, ноутбук обладает внушительным за−
пасом времени автономной работы (по заве−
рениям производителя, до 6 часов). Это до−
стигается за счет использования ультра−
низковольтового процессора Intel Core ULV
и материнской платы, не требующей ак−
тивного охлаждения. На тонком корпусе
места хватило лишь для двух USB портов
(хорошо еще, что внешний оптический при−
вод подключается по IEEE1394 и не занимает
дефицитный порт). Зато есть два кардридера:
один для CF−карт и «четыре−в−одном» для
Memory Stick, Memory Stick Pro, SD, MMC.

Ïðîöåññîð Intel Core ULV U1400 (Solo)

×èïñåò Intel 945GMS, ICH7M

Ïàìÿòü DDR2 533 ÌÃö

Ãðàôè÷åñêèé àäàïòåð Intel GMA 950 DVMT

Ýêðàí 12,1” WXGA (1280 x 768)

HDD 40/60/80 PATA 4200 îá./ìèí. (1,8”)

Ñåòü Ìîäåì/10/100/1 Ãáèò/ñ Ethernet /

Wi-Fi/Bluetooth

Ãàáàðèòû 288x198x18–25,7 ìì

Âåñ 1,14 êã

Öåíà îò 50 000 ðóá.

Smartec STC−3500

ÂÈÄÅÎÊÀÌÅÐÀ
Эта камера уличного видеонаблюдения может работать как днем, так и ночью. Спе−

циальный алгоритм динамической настройки баланса белого позволяет ей надежно функ−
ционировать в условиях быстро меняющегося освещения — например, в ночном клубе
или рядом с проезжей частью. Камера монтируется в антивандальном корпусе, защища−
ющем ее от непогоды и хулиганов. Для работы в холодных условиях (ниже –10 °С) в кор−

пусе устанавливается нагревательный элемент. Smartec
STC−3500 — неподвижная камера, ее положение за−

дается в момент установки.

Ìàòðèöà 1/3” ÏÇÑ

Ðàçðåøåíèå 480 ÒÂË â öâåòíîì/530 ÒÂË

â ÷åðíî-áåëîì ðåæèìå

Ïðåäåë îñâåùåííîñòè 0,08 ëê

Òåìïåðàòóðíûé äèàïàçîí îò –40 äî +50 °Ñ

Ñòåïåíü çàùèòû IP66

Öåíà $261
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С
толь пристальный интерес боль−
ших корпораций к литературе
объясняется очень просто. Не−
смотря на то что переводить книги

в электронную форму стали задолго до рас−
пространения сканеров и уж тем более за−
долго до появления программ, способных
распознавать текст автоматически, бизнес
по продаже книг в цифровых форматах —
неподнятая целина. Торговать бумажными
книжками через сеть — научились. Торго−
вать оцифрованной музыкой — не без
проблем, но, в конце концов, тоже научи−
лись. С продажами видео, конечно, пока по−
хуже, но просто скорости еще не те, в ос−

тальном же от музыкального бизнеса отли−
чий немного. И только электронные книжки
— гадкий утенок современного цифрового
бизнеса, потому что потребителям, видите
ли, не нравится читать с экрана за деньги.
За последние десять лет им предлагали и
специально разработанные устройства для
чтения книг, и многофункциональные КПК,
но все без толку — электронные книжки
по−прежнему продавались плохо. И одной
из причин, очевидно, было то, что удобного
способа чтения электронных книг придумать
так и не удалось — все предлагаемые уст−
ройства либо не могли долго работать в ав−
тономном режиме, либо были оснащены

слишком маленьким экраном, либо пред−
ставляли собой гармоничное сочетание
сразу нескольких недостатков.

В начала века казалось, что идеальным
решением проблемы станет технология
«электронной бумаги». Собственно, техно−
логий этих появилось сразу несколько, но
наибольшую популярность получило реше−
ние от компании E Ink: прозрачная пленка,
между слоями которой в черной взвеси пла−
вают миллионы заряженных частиц двуоки−
си титана. Электронная бумага, изготовлен−
ная таким образом, помещается на пассив−
ную TFT−матрицу, которая отвечает за уп−
равление пикселами. В зависимости от
электрического потенциала заряженные ча−
стицы либо притягиваются, либо отталкива−
ются от матрицы, что позволяет создавать на
поверхности пленки рисунки. 

Сформированное таким способом изо−
бражение в течение долгого времени оста−
ется неизменным. Лампы подсветки в этой
схеме нет. А следовательно — энергопот−
ребление экрана существенно снижается,
да и смотреть на такой экран приятнее, по−
скольку он почти ничем не отличается от на−
стоящей бумаги.

«Почти», на самом деле, не такое уж и
незаметное. Во−первых, до последнего вре−
мени белой, по−настоящему белой, элек−
тронной бумаги не было — она обычно да−
же не матового, а приглушенно−серого цве−
та. Во−вторых, черный цвет на электронной
бумаге — это тоже не радикально черный
цвет, воспетый Ильфом и Петровым. В−тре−
тьих, инерционность изображения такова,
что при смене одного рисунка на другой в
светлых областях заметны очертания пре−
дыдущего изображения. 

Четвертый же недостаток электронной
бумаги является следствием ее похожести на
бумагу обычную.

Электронная бумага не светится в тем−
ноте.

ВКЛЮЧИТЕ СВЕТ
И ничего смешного в этом нет. Чтение с КПК,
конечно, удовольствие на любителя, многим
читать с маленького экрана неудобно, но у
КПК как у читательского терминала есть
просто бронебойная ниша, в которой одно−
единственное его умение затмевает все ос−
тальные недостатки. На нем можно читать
книжки в условиях низкой освещенности.
Собственно, для КПК чем меньше света, тем
лучше, и во всех обзорах оценивается
обычно обратное — насколько удобно ра−
ботать с экраном в условиях яркого солнеч−
ного света. Но если говорить о чтении, то
способность экрана нормально работать в
ярком окружении, мягко говоря, вторична.
Никто не выходит на солнце, чтобы почитать.
Обычно мы читаем либо дома, либо в транс−

В сентябре 2006 года стало известно сразу о нескольких инициативах
крупных компаний на рынке электронных книг. Sony объявила о выходе
Sony Reader и открытии магазина цифровых книг. Panasonic показал
прототип своей электронной книги с цветным экраном. И — вот настоя−
щая сенсация! — блоггеры раскопали на сайте FCC заявку Amazon на
сертификацию электронной книги Amazon Kindle.

Óáåé
äåðåâî ÂËÀÄÈÌÈÐ ÃÓÐÈÅÂ
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порте, а метро — не самое солнечное мес−
то на Земле.

С электронной бумагой все обстоит с
точностью до наоборот. При ярком солнце
читать ее так же комфортно, как обычную
газету. Так же «комфортно», как обычную
газету читать ее в сумерках или ночью. Но
что простительно обычной бумаге, для элек−
тронной — как−то не комильфо.

Первые три минуса электронной бумаги
вполне исправимы (и, если честно, не кри−
тичны). Контраст постепенно улучшается,
белое становится белее, а черное — чер−
нее. Проблему «проступающих» изображе−
ний частично удалось решить путем двойно−
го прохода — в промежутке между перево−
рачиванием страниц формируется еще од−
но, абсолютно белое изображение, и у
пользователя хотя бы есть возможность вы−
бора: либо призраки уже прочитанных сим−
волов, либо вдвое меньший срок автономной
работы батареи. 

А с отсутствием «ночного режима» все без
исключения производители пока вопрос ре−
шают очень просто: исполь−
зуйте, говорят, лампу или
фонарик. Очень элегантное
решение. Взял фонарик и
— с головой под одеяло.

НОВАЯ  ГЛАВА В
КНИГОИЗДАНИИ
Представленный 26 сен−
тября Sony Reader компа−
ния Sony объявила уже и
новой главой в цифровом
книгоиздании, и уникаль−
ным продуктом, не имею−
щим аналогов на рынке,
но все это немножко
ерунда, потому что если
Sony Reader и станет
провозвестником новой
эры в книгопечатном де−
ле, то вовсе не потому,
что он технологически
лучше конкурентов. 

Несколько недель на−
зад к нам в редакцию
привезли коробку с Jinke
Hanlin Reader V8. Формально это прямой
конкурент Sony Reader, выполненный на ба−
зе той же технологии от E Ink, и на том же эк−
ране, что и первый Sony Reader. Нефор−
мально — одно из самых странных уст−
ройств, которое когда−либо попадало в на−
ши стены.

У V8 довольно скромные ТТХ, слабенький
процессор, однако с главной своей функци−
ей он вполне справляется — собственно,
все, что от него требуется, это листать стра−
ницы. Да и вообще, многое сделано с умом:
высокая автономность (10 000 страниц без

подзарядки), снимаемый и, что важно, впол−
не распространенный аккумулятор, дополи−
тельный FSTN−тачскрин, русский интер−
фейс11. То есть в целом все хорошо. Читать
— одно удовольствие. 

Но при этом не оставляет трудно форма−
лизуемое ощущение общей недоделанности
продукта (из аналогов на память приходят
продукты Archos трех− и четырехлетней
давности — настоящие инженерные дости−
жения, ставшие жертвами дизайнеров и
специалистов по эргономике; у последних
продуктов компании с дизайном все отлично
— и с продажами, кстати, тоже). А местами
сталкиваешься с настолько оригинальными
решениями, что даже версий о том, как и
зачем до них додумались, не возникает. На−
пример, V8 не работает без вставленной
сим−карты, которую теоретически можно
использовать для защиты контента. Зачем
это нужно, и кому? 

Увлекательным, но непредсказуемым
процессом оказалась в моем случае и под−
готовка книг в формате wol (собственный
формат книг для Wolf OS, под управлением
которой работает устройство). Переконвер−

тировать rtf я могу, но просмотреть

его на компьютере — нет, потому что про−
смотрщик у меня банально не запускается.
При этом я верю, что внимательное чтение
форумов, установка правильных версий ПО
(а не тех, что были на диске), переписка с
продавцом и прочие пассы руками могут си−
туацию исправить. Но у меня вся эта бурная
деятельность не ассоциируется почему−то с
устройством за 400 долларов. К российско−
украинской части цепочки претензий нет —

люди делают, что могут, но от этого не лег−
че). V8 более чем работоспособен, но чтобы
выжать из него все, что он умеет, требуется
определенное упорство и много свободного
времени. Другими словами, рассчитан про−
дукт не на обычных людей, а на early
adopters.

Но V8 это еще не самый показательный
пример. Читалка iRex Iliad (самый продви−
нутый сегодня ридер на базе электронной
бумаги) вообще продается в бета−версии. В
бета−версии за 650 евро. И ничего. Люди
покупают, общаются в форумах и как−то
даже с пониманием относятся к тому факту,
что на перелистывание страницы может по−
рой уходить несколько десятков секунд. Это
ведь бета, что с нее взять. Пользователи iRex
Iliad, судя по отзывам на форумах, даже
благодарны за то, что им позволили приоб−
рести устройство уже сейчас, а не застави−
ли ждать, пока все проблемы с ним будут
решены.

Вторая попытка компании Sony войти на
этот рынок может увенчаться успехом, а мо−
жет обернуться фиаско. Но если Sony пове−
зет, то причиной тому будет не совершенство
технологии (принципиальных отличий от V8 у

экрана Sony Reader нет, он прак−
тически такой же), не удачный
дизайн, не книжный магазин в
10 тысяч томов (кажется, что
много, но сравните с миллион−
ной «библиотекой Amazon’а» и
даже, наверное, не мощь мар−
кетинговой машины корпорации.
А тот простой факт, что у Sony
может получиться (мы, повто−
рюсь, Reader в руках еще не
держали) продукт, рассчитан−
ный на простого человека, у ко−

торого нет ни времени, ни же−
лания постигать тонкости ра−

боты нового продукта как новую
научную дисциплину. Не факт,
что этот подход пересилит такой
очевидный недостаток Sony
Reader, как закрытый пропри−
етарный формат, но шанс на
это есть. И вот тогда можно бу−
дет говорить о революции.

Пока же на рынке электронных
книг без перемен, ветер восточный,
умеренный. Ждем появления Sony

Reader на прилавках. А до тех пор действу−
ем по старой схеме: спаси «Компьютерру»,
убей дерево, надейся на лучшее. �

1 Как официально следует называть это устройство, трудно
сказать. В России продается не оригинальный китайский V8, а
его вариация с поддержкой русского языка. У «русскоязычно−
го» V8 есть свое собственное название — это lBook от украин−
ской компании «МУК», для которой Jinke, получается, является
OEM−производителем. Однако компания Utility.ru, которая яв−
ляется дилером «МУК» в России и предоставила нам само ус−
тройство, недавно договорилась об OEM−поставках с компани−
ей «МУК» и собирается продавать lBook, он же V8, под соб−
ственным брэндом. Такая вот запутанная история.

K LBOOK® EREADER
V-ÑÅÐÈÈ © LBOOK.COM.UA
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ÏÐÀÊÒÈÊÀ опыты

Н
а сей раз у нас российская разработка, претен−
дующая на уровень повыше любительского, ап−
парат, совмещающий функции собственно ос−
циллографа (одноканального), генератора (с

регулируемой амплитудой и функцией качающейся часто−
ты синхронно с разверткой), вольтметра (в том числе пи−
ковых значений) и частотомера. Элементная база — конт−
роллер Xilinx Spartan,  отдельный АЦП (8 бит при частоте
выборки 100 МГц), гальваническая развязка от питания и
интерфейса — превосходит по параметрам начинку анг−

лийского USB Scope, имея
несколько меньшую цену

(8100 руб.). В плюсах «англича−
нина» — математический аппарат

обработки сигнала, в плюсах pv65 — вдвое большая час−
тота дискретизации, наличие генератора и возможностей
измерения сигнала. Причем разработчики убили далеко
не всех зайцев, возможно, оставив часть на будущее —
программная оболочка до того проста, что в справку я во−
обще не смотрел.

Îñöèëëîãðàô

Максимальная частота
дискретизации в реальном времени 

100 МГц

Разрядность АЦП 8 бит

Полоса пропускания усилителя
вертикального отклонения

20 МГц

Параметры входа 1 МОм/20 пФ

Максимальное допустимое входное
напряжение 

150 В (сумма постоянной и
переменной составляющих)

Объем памяти 8000 отсчетов

Коэффициенты отклонения по
вертикали 

50 мВ/дел…2 В/дел 
(6 калиброванных значений с

шагом 1−2−5)

Коэффициенты развертки по
горизонтали 

50 нс/дел…2 c/дел 
(24 калиброванных значения с

шагом 1−2−5)
Подключение USB 1.1, питание от порта  (500 мА)

Габариты 165х80х30 мм

Вес 150 г

После двух статей Валерия Яценкова про USB−осциллографы (##647—
648, 649) нам предложили на пробу еще один прибор под названием
pv65 (www.pv65.ru), который я сегодня и представлю (к Валерию
тоже добрался образец, но бремя описания мы решили возло−
жить на меня). С тех пор как «КТ» опубликовала первый
обзор компьютерного осциллографа (еще ISA−карта),
мне регулярно приходили вопросы читателей, сначала
«где купить», потом «существует ли что−нибудь по−
добное не для ISA». Я пытался было искать, но
долгое время не находил вариантов, разумных по
деньгам. А вот теперь можно сказать, что у поку−
пателя даже выбор появился.

Ãåíåðàòîð

Диапазон генерируемых частот 0,1 Гц…10 МГц

Частота дискретизации 100 МГц

Разрядность ЦАП 9 бит

Форма генерируемого сигнала
синусоидальная, меандр, треугольная,

пилообразная (от 1 до 10 МГц —
только синусоидальная)

Шаг установки частоты
5 значащих разрядов 
(но не менее 0,1 Гц) 

Режим генератора импульсов
10 нС…1 С с произвольной 

скважностью

Амплитуда 1 В…4 В

×àñòîòîìåð

Диапазон измеряемых частот со входа
осциллографа

2 Гц…30 МГц, со входа внешней син−
хронизации до 250 МГц

Чувствительность со входа осцилло−
графа не менее 

20 мВ, со входа внешней синхрони−
зации 

ОСНОВНЫЕ ТЕХНИЧЕСКИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ

Íå ïðîñòî
îñöèëëîãðàô

ÑÅÐÃÅÉ ËÅÎÍÎÂ

ЕЩЕ ОДИН ПРИБОР ДЛЯ РАДИОЛЮБИТЕЛЕЙ
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опыты Не просто осциллограф

Разумеется, первым после пробного включения делом,
прибор я вскрыл (поблагодарив попутно изготовителей за
отсутствие пломб и хитрых защелок). Внутри меня ждал
«привет» — наклейка с просьбой не калибровать прибор
самостоятельно. Ну, не вопрос, не буду, тем более, что из−
готовитель заранее предугадал, что внутрь−то я точно за−
лезу, но не мешал этому — весьма приятно. Буквально же
через час мы созвонились с разработчиками, и меня уве−
рили, что это действительно лишь «привет» — там как раз
должна быть инструкция по калибровке. Кроме наклейки
внутри оказалась весьма современного уровня плата с
SMD−монтажом и вполне приличным качеством. Соб−
ственно об осциллографе сказать почти нечего — что за−
явлено, то и работает. Пользуясь до сего момента анало−
говым прибором, я не отметил каких−то неудобств или не−
достающих функций в сравнении с ним. Зато приобрел
возможность измерения пиковых и средних значений си−
гнала, его частоты, и, не встречавшийся мне ранее режим
«цифровой лупы». Последний позволяет остановить раз−
вертку (осциллограмма последнего прохода на экране ос−
тается) и, переключая время развертки, растягивать или
сжимать картинку, а также передвигаться по ней, причем
при растягивании количество точек увеличивается — ре−
ально измеренных значительно больше, чем отображае−
мых. Эта же особенность позволила сделать режим реги−
страции выбросов (если в пределах одной отображаемой
точки было несколько измерений, и значения отличаются,
вместо точки отображается вертикальный штрих от мини−
мального до максимального значения, то есть показывает−
ся реальный шум).

Частотомер показывает значение с семью значащими
десятичными цифрами — не всегда достаточный для ци−
фровой техники, но очень хороший результат. Точность
измерения не зависит от частоты в огромном диапазоне 
2 Гц...30 МГц — это паспортный диапазон измерения со
входа осциллографа (со входа внешней синхронизации
можно мерить до 250 МГц).

Встроенный генератор (использующий прямой циф−
ровой синтез сигнала) был бы не слишком интересен,
если бы не режим качающейся частоты, позволивший ре−
ализовать в одном приборе измеритель АЧХ.

В целом прибор ориентирован скорее на работу с ана−
логовыми, чем с цифровыми  устройствами, но возможно−
стей для совершенствования за счет программы остается
очень много. Теперь замечания, высказать которые, если
найду, меня просили сами разработчики — вот получайте.

� Значительная утечка по постоянному току в режиме
закрытого входа, когда постоянная «подставка» превыша−
ет 20 В. Это оговорено в документации и неисправностью
не является, но иногда мешает (сигнал ADSL, например,
при неподнятой трубке телефона, на «подставке» 
60 В, посмотреть нельзя — он уходит за пределы экрана).
Не разбирался в схеме, но предполагаю, что утечка идет
через электронный ключ на входе, впрочем, обещано, что
в новых модификациях взамен появится реле, а пока
пользователю, знающему, зачем ему смотреть такой си−
гнал, не составит большого труда включить на входе кон−
денсатор.

� Отсутствие в программной оболочке каких−либо ма−
тематических функций анализа или обработки сигнала.
Не сказать, что мне, к примеру, это часто нужно, но иног−
да хочется посмотреть спектр. Впрочем, оболочка умеет
сохранять данные (в объеме, не превышающем внутрен−

ний буфер устройства) в текстовый файл, и с некоторыми
усилиями можно задействовать стороннюю обработку.
Попутно: я так и не понял, от чего зависит количество со−
храненных измерений, их то 4 тысячи, то 5 тысяч, хотя
объем памяти заявлен на все 8 тысяч.

� Не реализованы функции регистратора — непре−
рывный вывод измерений в файл.

� Некоторые элементы интерфейса программ (не
только этой — многих подобных) берут корни из аппарат−
ных измерительных приборов, и с точки зрения пользова−
телей компьютеров не всегда логичны. Те же кнопки пере−
ключения чувствительности или частоты развертки проб−
лем не вызывают — выбор «одна из нескольких» всегда
понятен и отображается логично — одна нажата, осталь−

ные нет. Здесь как
раз уход от изображения «крути−
лок» полезен — имитация аппаратных
многопозиционных ручек в пользовании неудобна. А вот
кнопки открытого/закрытого входа  и положительного/от−
рицательного фронта синхронизации с меняющимися на
них символами сбили меня с толку. На аппаратных изде−
лиях на самой кнопке пиктограмму обычно не наносили,
но рядом были приведены две разных — с рисунком на−
жатого и ненажатого состояния. Здесь же на кнопке выво−
дится символ текущего состояния входа (например, нажа−
тая — закрытый, ненажатая — открытый), и логика нару−
шается: если для выбора синусоидального напряжения
генератора надо нажать кнопку с «синусом» (логично), то
для перевода входа в закрытое состояние — кнопку со
значком входа открытого (нелогично). Гораздо лучше бы−
ло бы сделать две кнопки, тем более, что и место есть, а не
имитировать «железный» прибор. Кроме того, еще три
кнопки (запуск развертки, включение генератора и триг−
гера синхронизации) реализуют третий тип логики —
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Âåñüìà íåòðèâèàëüíîå ïðèìåíåíèå ïðèáîðó íàøëîñü è â ðåäàêöèè. Àäìèíèñòðà-

òîðû, çàíèìàâøèåñÿ ïåðåêëàäêîé ñåòåâûõ êàáåëåé ïîä ïîòîëêîì, äîëãî íå ìîã-

ëè íàéòè âûõîä íåñêîëüêèõ «âèòûõ ïàð», îêàí÷èâàþùèõñÿ â îäíîé èç êîìíàò è íà÷è-

íàþùèõñÿ ïðåäïîëîæèòåëüíî â øêàôó ñ êðîññ-ïàíåëÿìè ñðåäè ñîòíè äðóãèõ êàáå-

ëåé. Íå ïîìîã äàæå ñïåöèàëüíî ïðåäíàçíà÷åííûé äëÿ ýòîãî ïðèáîð — íå õâàòàëî

÷óâñòâèòåëüíîñòè. Â êîíöå êîíöîâ ÿ ïðèíåñ â êîìíàòó, ãäå âûõîäèëè êàáåëÿ, íîóòáóê,

ïîäêëþ÷èë ê íåìó PV65, çàïóñòèë â ðåæèìå sweep-ãåíåðàòîðà íà ÷àñòîòå 9,52-

9,55 ÌÃö ñ íàïðÿæåíèåì 4 Â è ïîäêëþ÷èë îäèí èç ïðîâîäîâ ê âûõîäó ãåíåðàòîðà. Íà

ðàäèîïðèåìíèêå Icom R20 (â ïðèíöèïå ïîäîéäåò ëþáîé, èìåþùèé âîçìîæíîñòü ïðè-

åìà â äèàïàçîíå 1–10 ÌÃö ñ ìîäóëÿöèåé SSB) áûëà âûñòàâëåíà ÷àñòîòà â ïðåäåëàõ

çàäàííîé íà ãåíåðàòîðå (9,54 ÌÃö â ðåæèìå LSB), â ðåçóëüòàòå ÷åãî õàðàêòåðíàÿ

«òðåëü» áûëà ñëûøíà íà ðàññòîÿíèè íåñêîëüêèõ ìåòðîâ îò êàáåëÿ. Ïðîéäÿ ïî êîðè-

äîðó ñ ïðèåìíèêîì, ìû óáåäèëèñü, ÷òî êàáåëü èäåò â íóæíîì íàïðàâëåíèè â êðîññ-

øêàô, ïîñëå ÷åãî, óìåíüøèâ ñèãíàë, óäàëîñü ëîêàëèçîâàòü «ïàðó» ñ òî÷íîñòüþ äî

äâóõ êîììóòàöèîííûõ ïàíåëåê (à óæ íàéòè îäèí èç 16 ðàçúåìîâ ìåòî-

äîì «òûêà» íå ñîñòàâèëî òðóäà).

НЕСТАНДАРТНОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ
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ÏÐÀÊÒÈÊÀ опыты

«вкл/выкл» на одной кнопке, но без смены пиктограммы.
Вместо надписи «On», как на «включенной», так и на «вы−
ключенной» кнопке, я бы предпочел видеть название
включаемой функции («Trigger»), а уж состояние его вид−
но из  изображения самой кнопки.

� В режиме отображения осциллограммы в виде ре−
ально измеренных точек на высоких частотах эти точки
банально плохо видны, а их размер задать нельзя. В ре−
жиме изображения векторов, соединяющих точки, кривая
видна хорошо, но на высоких частотах она ломаная — ни−
какой математики сглаживания не предусмотрено.

� На генераторе не предусмотрен прямой ввод частоты.
� Приклеенные к корпусу резиновые ножки после двух

транспортировок прибора (без коробки в сумке) съехали
вбок, хотя и легко переклеились на прежние места. 

Отсутствие русификации программы считать недостат−
ком в настоящее время (при реальном отсутствии на рын−
ке отечественной измерительной техники), пожалуй, не
следует — кому нужно уже привыкли к английскому. �

В связи с отсутствием окончания статьи С. Леонова в #34 прошу вы�

слать его (окончание статьи) по sms:�)

42 рубля за КТ! Ужас! а что делать купил!!! теперь придется два дня

пешком ходить :�l

Новый дизайн — супер! Очень стильно. Только почему описание бы�

строго алгоритма Голубицкого заняло 4 номера? Окончательно убе�

дился, что надо покупать DVD�камеру :�)

Номер для приема SMS неплохо бы в международном формате писать.

DukeSS

Кстати по стр. 52 #65 во врезке слово Synthesis греческое а не латин�

ское. В нём Y � и�грек и диграф th. Олег Романов 

Посвятите номер Вебдвануль. Все будут счастливы.

Привет! я всегда отнимаю Терру у своего мужа и прочитываю ее от на�

чала до конца. и хотя чего�то могу и не понять; но все равно сразу та�

кая умная становлюсь. Спасибо

Мне не нравится новый дизайн прежний был проще и оригинальнее

В #654 слишком мелкий шрифт. В электричке всё трясётся и глаза

устают!

Здравствуйте. КТ #654 1. Леонова оборвали на полуслове. 2. Я не про�

тив нововведений, но от нового дизайн до сих пор шок

Верните дискету! Odnokolenik

Привет! Что�то вы с дизайном перемудрили! Не понравилось! Вер�

ните дискетку! Блюдите традиции! Димон.

Новый шрифт — зло! Делайте жирнее

К новому дизайну привыкнуть (надеюсь) будет несложно. А вот из�

рядную часть индивидуальности вы потеряли

Эксперимент с новым дизайном явно не удался. Журнал стал каким�

то «офисным». Верните хотя бы дискетку! А лучше — сделайте

Что за беда со шрифтом: то мал; то велик

Привет терра; я не консерватор. Но лучшее — враг хорошего; да и не

сказать; что дизайн стал лучше. Может вернёшься к прежнему образу?

Верните дискету! Малевича об стену и в топку!

Дизайн дерьмо (американ вариант Magazin PC) шрифт мал матери�

ала мизер обидно. Голосую рублем. Читатель преданный (с 97 г) бо�

юсь что бывший

#34 (654) Pobolshe shrift — pobolshe probelov i abzatsev??? Vpervye za

x.z. skoka let zhurnala ne xvatilo na dorogu do raboty! Novyi design � xaltura

Фотки! Фотки жгут! Спасиба; давно хотел на Козлобицкого посмот�

реть. ЗЫ. Дизайн позитивен.

SMS
INFORM@COMPUTERRA.RU
SMS 8.916.523.0043
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Здравствуйте, создатели «Компьютерры»!

Что же побудило меня написать? Причин две. Начнем в правильном

порядке, то есть с конца, оставив самое интересное на финал. Итак, напи#

сать меня побудил ваш неожиданный переезд. Взяв в руки журнал, я снача#

ла приятно удивился, потом пришло чувство какой#то утраты, но в итоге я

себя поймал на мысли, что изменилась «КТ» все#таки в лучшую сторону. Ду#

маю, что сейчас редакция засыпана письмами с отзывами о новом дизайне,

и почти уверен, что больше половины отрицательные. В целом постоянные

читатели очень плохо реагируют на любую смену дизайна, особенно на

резкую. Критика льется потоком, но потом, спустя некоторое время, люди

начинают видеть лучшие стороны новой реальности. Все#таки путь рефор#

маторов не самый легкий и лучший, и новое + хорошее видно только изда#

лека. Очень порадовали вернувшиеся фотографии/аватарки авторов. Ново#

сти стали выглядеть солиднее и оригинальнее, хотя иногда проскакивает

тоска по старым добрым колонкам.

Прочитав весь журнал почти в один заход (обычно его хватает на неде#

лю), я не смог сразу принять только одну вещь. Название «микроФишки»

очень режет глаз в окружении солидных новостей. В целом журнал стал мо#

лодежнее и ярче, но сие все та же «КТ». Такая же домашняя, околокомпью#

терная и чуть философская. Но не думаю, что такой термин уютно вписы#

вается в окружение. Все#таки «КТ» чуть серьезнее и выше этого, чем она от#

личается в лучшую сторону в сравнении с журналами «О железках», как на#

зывают их многие далекие от техники люди. Хочется пожелать выстоять в

потоке критики и продолжать двигаться в своем уникальном ключе.

А теперь плавно подбираемся к причине №2. Собственно, наиболее важ#

ной для меня. Хотя я почти не надеюсь на публикацию письма (даже части),

но, будучи проженным оптимистом, хотел бы попытаться. В прошлом году

я поступил в МГТУ им. Н. Э. Баумана и там же встретил девушку, которая

поразила меня. Почему я пишу об этом в «КТ»? Знаю, что она прочтет сие и

искренне Порадуется (а что еще надо, кроме улыбки любимого человека?).

Я бы хотел признаться Натали в том, что безгранично ее люблю!

Георгий (aka GEG)

Здравствуйте, inform.

читаю с 97#го года… с 2000#го стал почитывать — стало много лири#

ки… взял в руки 654#й номер, несколько был удивлен, лирики стало еще

больше, информации стало меньше… верстка неудобна для чтения, реклама

на каждом развороте вначале стала откровенно напрягать, больше листаешь,

чем читаешь. на старой квартире у меня лежит несколько штабелей журна#

лов, в качестве архива (диски архивные тоже есть, но они не без косяков, да

и бумага получше будет)… используется в основном для справочной инфор#

мации и анализа… увы, туда давно уже ничего не попадало, нету серьезных

данных… когда#то была в журнале Ferra… потом ее убрали, решив ограни#

читься скупым обзором вышедших новинок… имхо напоминает продолже#

ние ситуации, когда в попсовом журнале пишется статья о тесте нового мо#

бильника на двух разворотах, но о том как он работает именно в качестве

ТЕЛЕФОНА — пара скупых строк, вроде: «сеть брал даже в туалете»…

Здравствуйте, терровцы.

Порадовал номер 654. Так грустил по фотографиям авторов, когда

они вдруг исчезли, и так отрадно опять видеть Козловского в Огороде и Го#

лубицкого в каске! Спасибо вам за это. Ну и за новый дизайн тоже спасибо.

Жаль дискетку в конце статей (я даже помню Письмоносец, в котором ее на#

советовал читатель), зато не жаль верстки, которая параллельно две#три ста#

тьи растягивала на полжурнала и приходилось его листать туда#сюда.

Наилучших пожеланий. Рулите тем же курсом.

Здравствуйте, уважаемая «КТ»! Читаю вас почти с открытия журнала.

Хочу высказаться по поводу нового дизайна — внутри вполне при#

ятно#читаемо, кроме «Внекатегорийного Леонова» (куда спрятали оконча#

ние статьи?). Реклама стала более навязчивой. Но совсем не понравилось

новое оформление обложки — еле нашел в общей массе киоска — риску#

ете потерять лицо… Белые поля на обложке и более мелкий заголовок сде#

лали журнал каким#то ма#аленьким и невзрачным, не узнаваемым.

Насчет сборников статей лучших авторов «КТ» — с удовольствием при#

обрел бы.

Владимир Ц., «fotopainter»

Привет, дорогая редакция.

Новый дизайн всем хорош, но вот только хорошо было бы сделать

надпись на обложке покрупнее, как в прошлом дизайне. И сейчас появилась

такая проблема, как слияние всех тем в одну кашу. То есть при быстром про#

сматривании журнала тяжело найти нужную тему (например, раньше ново#

сти обозначались серым, и было очень удобно). Кстати, такая же проблема

и в «ДК». Поэтому есть предложение сделать заголовки тем позаметнее.

P.S. Голубицкий пишет Огород, Козловский — про софт. Такими темпа#

ми и Письмоносец писать будут редакторы.

Алексей

Здравствуйте,

Газетный киоск в городе Зея находится на 6 часовых поясов ранее

Москвы, а журнал там появляется на 15 дней позже. Парадокс?

Михаил

Добрый день, «Компьютерра»!

Хочу расказать одну поучительную историю о пользователе, который

придумал хороший пароль, но никогда его не менял.

Жила#была коза с козлятами. Уходила коза в лес есть траву шелковую,

пить воду студеную. Дверь запирала и строго#настрого козлятам наказывала:

— Кто придет к избушечке, станет проситься толстым голосом да не пе#

реберет всего, что я вам причитываю, дверь не отворяйте, никого не впус#

кайте.

Вот раз коза ушла, подбежал волк к избушке и закричал толстым голосом.

Козлята ему отвечают:

— Слышим, слышим — да не матушкин это голосок! Наша матушка поет

тонюсеньким голосом и не так причитывает!

Волк и ушел. Когда пришла коза, козлята впустили мать и рассказали, как

приходил волк, хотел их съесть. Опять ушла коза, волк шасть к избушке, по#

стучался и начал причитывать тонюсеньким голосом. Козлята открыли

дверь, волк кинулся в избу и всех козлят съел.

Интересно, почему все эту сказку знают, но

пароли менять не хотят?

Дмитрий
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ПИСЬМОНОСЕЦ

приз

Àíòèâèðóñíûì êîìïëåêòîì Dr.Web
íàãðàæäàåòñÿ Ãåîðãèé (aka GeG)  — çà
ñàìîå îðèãèíàëüíîå ïðèçíàíèå â ëþáâè. 
Ïðèç ïðåäîñòàâëåí êîìïàíèåé Dr.Web
(www.drweb.com)

INFORM@COMPUTERRA.RU
SMS 8.916.523.0043



ЧИТАЙТЕ В СЛЕДУЮЩЕМ НОМЕРЕ

В 
Москве минимальная цена за ежемесячный  безлимит-

ный ADSL-доступ к Сети упала до 15 долларов. 

По мнению некоторых аналитиков, это должно  вытеснить 

с рынка домашние сети (они будут либо скуплены, либо 

обанкротятся), а также 

окончательно перевести 

dial-up доступ в список 

услуг, необходимых лишь 

гостям  столицы.  Вместе 

с тем, кабельные ТВ-про-

вайдеры развивают собс-

твенные оптоволоконные 

сети,  предлагая столь же 

недорогой доступ к Интер-

нет. Выживут ли домаш-

ние сети в эпоху дешевого 

ADSL? Будем ли мы все так 

же платить за мегабайты и 

когда упадут цены на «вы-

деленку» в регионах?

Р
епортаж с крупнейшего IT-события осени: новейшие про-

цессоры Intel и беспроводной USB, терабайтные супер-

компьютеры-на-чипе и забота о пожилых людях по-новому, PCI 

Epress 2.0, лазеры, топливные элементы и даже программиру-

емая материя — всё это грандиозная встреча людей, которые 

определяют будущее всей IT-индустрии под названием Intel 
Developer Forum. Здесь нет границ и корпоративных 

секретов — зато есть люди, которые создают технологии буду-

щего и рассказывают о них.

h
264 заявлен как производственный стандарт буду-
щих HD/Blue-Ray дисков, и уже сейчас исполь-

зуется для спутникового телевещания в Европе. Тем не менее, 

до последнего времени работать с ним на компьютере можно 

было только в одной проприетарной программе. Но сегодня 

появились новые инструменты, предвещающие формату не 

менее популярное будущее, чем MPEG4.

П
очему Acer удалось 

завоевать российский 

рынок ноутбуков, постоян-

но получая при этом при-

быль, а российским произ-

водителям так и не удается 

создать конкурентоспособ-

ный товар? Когда рынок но-

утбуков перестанет расти 

скачкообразно и сможет 

ли он «перегнать» рынок 

настольных компьютеров? 

Каковы перспективы порта-

тивных компьютеров <двой-

ного назначения> и соста-

вят ли КПК и смартфоны 

конкуренцию ноутбукам? Об этом, а также о том, что станет 

с элементами питания для ноутбуков и как может измениться 

гарантийный срок на этот вид продукции, расскажет в своем 

интервью глава российского представитель-
ства Acer Глеб Мишин.

У
сталый путешественник, вернувшись домой, сталкивает-

ся с новыми трудностями — необходимо по много раз пе-

ресказывать одни и те же подробности своих злоключений. 

Теперь их всех можно отправить на сайт! Пошаговая инструк-

ция, как при помощи службы Google Maps разместить 

дневник путешествия на собственном Интернет-ресурсе.

И, новый колумнист «Компьютерры». 
Ждите сюрприза!

Р
азвитие механизмов 

слежения за сетевой 

жизнью и многочисленные 

случаи раскрытия личности, 

скрытой за ip-адресом, при-

водят к обратному эффекту: 

появлению программ и тех-

нологий, позволяющих ис-

пользовать Сеть безопасно 

и гарантированно анонимно. FreeNet, Tor, I2P — возможности 

растут, а сложность использования снижается почти до нуля. 

Добро пожаловать в анонимный Интернет?  
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